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Abstract

Greenhouse gas emissions leads to climate change which in turn contributes to a warmer planet. In the
Paris agreement it was ruled that the global temperature should not increase by more than 1,5 degrees
Celsius, this will first and foremost be done by limiting emissions of Greenhouse gases. In Sweden
the household consumption stands for three fifths of the total emissions for a household. To decrease
the household consumption as the world’s population is growing and the standard of living is
increasing will require new and more sustainable ways to consume. Sharing initiatives could be one
way to introduce a more sustainable way to consume.

The aim of the report was to study the consumption and interest in sharing initiatives in different
households and to estimate the emissions connected to this consumption. The report also aimed to
evaluate the effect of locally implemented sharing initiative. To answer the questions presented in the
report, a survey was conducted with the purpose to collect data concerning different households’
interest for sharing initiatives and their consumption habits. Thereafter an LCA-database was
compiled to calculate the consumption-based emissions of greenhouse gas and to identify hotspots.
Local sharing initiatives were then adapted after the specific prerequisites of the different areas. Next
it was calculated what potential effect they had on the consumption-based emissions of greenhouse
gases and how they could contribute to the 1,5-degree goal set in the Paris agreement.

The survey results showed that most of the asked households were interested in sharing goods. From
the analyzation of the consumption habits, it was evident that there was a need to reduce
consumption-based emissions of greenhouse gases in certain types of goods and household
archetypes. The areas Karra, Lorensberg, Langedrag and Ostra Bergsjon were chosen for further
analysis. Different parameters were used to perform a hotspot-analysis of the different types of goods
and to thereafter suggest sharing initiatives for the different areas.

In Karra the annual emissions were reduced by 0,01 tonCOze/capita by introducing a local sharing
initiative for toys and equipment for sports and outdoor life. In Lorensberg the annual emissions were
reduced with 0,11 tonCO.e/capita after implementing a sharing initiative that allowed cars to be
shared through landlords and tenant owners' associations. In Langedrag the implementing of a sharing
initiative where cars were shared between neighbours gave a 0,1 tonCOze/capita reduction of annual
greenhouse gas emissions. In Ostra Bergsjon a sharing initiative where individuals were sharing their
own storages of Adult clothing, Baby- and children’s products, Hobby- and sports products and Tools
through an online platform gave an annual 0,07 tonCO.e/capita reduction.

The results showed the potential effect a local sharing initiative can have on the households'
emissions. However, the measures are not enough for Gothenburg to reach the goals set in the Paris
agreement. For this an expansion of the sharing initiatives is needed into more areas of Gothenburg.
Therefore, the conclusion is that sharing initiatives can be used to reduce emissions of greenhouse
gases from household consumption if it is allowed to expand to a larger scale.

Keywords: consumption-based impact, environmental impact, household consumption, sharing
economy, sharing initiatives, sustainable consumption
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Sammandrag

Utslapp av véxthusgaser leder till klimatférandringar som i sin tur bidrar till en varmare planet. |
Parisavtalet slogs det fast att den globala temperaturdkningen inte bor dverskrida 1,5 grader Celsius
vilket framst ska nas genom att begransa utslappen av véxthusgaser. | Sverige bestar
hushallskonsumtionen for tre femtedelar av hushallens totala utslapp. For att minska
hushallskonsumtionen nar varldens population okar och dess levnadsstandard forbattras kommer det
kravas atgarder och nya séatt att konsumera, vilket kan introduceras med hjélp av delningsinitiativ.

Rapportens syfte var att studera konsumtionsvanor och intresset for delningsinitiativ i olika hushall
for att sedan uppskatta utslappen kopplade till konsumtionen och utvérdera effekten av lokalt
implementerade delningsinitiativ. FOr att besvara rapportens fragestallningar genomfordes en
undersokning i syfte att samla in data gallande hushalls intresse for delningsinitiativ och deras
konsumtionsvanor. Dérefter sammanstélldes en LCA-databas for att berékna konsumtionsbaserade
utslapp och identifiera hotspots. Lokala delningsinitiativ anpassades utefter omradesspecifika
forutsattningar for att slutligen kunna uppskatta effekten pa de konsumtionsbaserade utslappen och
hur detta bidrog till Parisavtalets 1,5 graders-mal.

Resultatet fran undersokningen visade att merparten av de tillfrdgade hushallen var intresserade av att
dela pa varor och utifran analyserade konsumtionsvanor fanns det dven ett behov av minskade
konsumtionsbaserade utslapp inom vissa varugrupper och hushallsarketyper. Omradena Karra,
Lorensberg, Langedrag och Ostra Bergsjon valdes for vidare analys. Olika parametrar anvindes for att
genomfora en hotspotanalys av varugrupperna och darefter foresla delningsinitiativ i omradena.

| Kérra minskade de arliga utslappen med 0,01 tonCO.e/capita genom ett lokalt delningsinitiativ for
leksaker samt utrustning for sport- och friluftsliv. I Lorensberg minskade de arliga utslappen med 0,11
tonCOze/capita efter implementering av delningsinitiativ som mojliggjorde delande av bilar via
bostadsrattsforeningar och hyresvardar. | Langedrag gav implementering av ett delningsinitiativ dar
bilar delas mellan grannar upphov till en &rlig reduktion av utslédpp pa 0,1 tonCO,e/capita. | Ostra
Bergsjon gav ett delande av privatpersoners lager av Barn- och babyartiklar, Hobby- och
sportutrustning, Verktyg samt Vuxenklader via en online-plattform upphov till en arlig reduktion pa
0,07 tonCOze/capita.

Resultatet pavisar vilken potential ett lokalt delningsinitiativ kan ha pa hushallens utslapp, men
atgarderna ar inte tillrackliga for att Goteborg ska uppna malen satta i Parisavtalet. FOr detta kravs en
expansion av delningsekonomi i flera omraden i Goteborg. Darmed drogs slutsatsen att
delningsekonomi kan bidra till att minska utslapp av COe fran hushallskonsumtionen om det kan
expandera till en storre skala.

Nyckelord: delningsekonomi, delningsinitiativ, hushallskonsumtion, hallbar konsumtion,
konsumtionsbaserade utslapp, miljépaverkan
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1. Introduktion

Vérldens befolkning star tillsammans infor en stor utmaning: att forhindra den pagaende globala
uppvarmningen orsakad av utslapp av vaxthusgaser i atmosfaren. | Parisavtalet slogs det fast ett mal i
att den globala temperaturokningen inte bor dverstiga 1,5 grader Celsius. Malet ska nds genom att
framst begransa utslappet av vaxthusgaser i atmosfaren (Naturvardsverket, 2021).

Idag bidrar varje svensk med i genomsnitt 8 tonCO,e/capita och ar. For att uppna Parisavtalets 1,5
graders-mal maste det arliga genomsnittet minska till 1 tonCO.e per capita fram till ar 2050
(Naturvardsverket, 2020). Av de 8 tonCO.¢e/capita kommer tre femtedelar fran hushallskonsumtion.
Lagg dartill att konsumtion av varor hos den urbana befolkningen Gkat de senaste aren, inte bara som
helhet utan &ven per capita, samt att den procentuella andelen av varldens befolkning som bor urbant
forvantas oka fran 55% 2018 till 68% 2050 (United Nations, 2018). Det blir darmed tydligt att
befolkningens konsumtionsvanor inte ar hallbara om 1,5 graders malet skall uppnas. Genom minskad
konsumtion kan utslappen reduceras och rapporten har darfor undersékt hur delningsekonomi kan
bidra till hallbara konsumtionsvanor.

Delningsekonomi &r en strategi som kan anvandas for att minska avtrycket fran hushallskonsumtionen
(Axelsson et al., 2018). Det utgar fran att individer, istallet for att &ga varor som inte utnyttjas,
tillsammans kan maximera varors fulla kapacitet genom olika metoder sa som delningsinitiativ och
delningstjanster (Markendahl et al., 2018). Kapacitetsokningen kan ske pa flera olika satt, exempelvis
uthyrning av verktyg, kladbibliotek, cykeluthyrning eller leksaksbibliotek. Enligt EU-kommissionen
(2016) kan praktiserandet av delningsekonomi dra ner pa konsumtion av varor, och i forlangning
minska nyproduktionen. Delningsekonomi motiverar darmed ett mer effektivt anvdndande av resurser
och bidrar pa sa satt till att minska véxthusgasutslappen kopplade till hushéllskonsumtionen (EU-
kommissionen, 2016).

Det finns redan ett antal framgangsrika delningsinitiativ i Goteborg, nagra bland dem ar
Leksaksbiblioteket, Fritidsbanken, Styr&Stéll och hyrbilsfirmor. Det har &ven genomforts en del
undersokningar som behandlar antingen specifika delningsinitiativ eller delande av specifika varor.
Ett flertal studier har undersokt miljopaverkan fran specifika delningsinitiativ (Martin et al., 2019;
Rayne & Fernqvist, 2020; Tekie et al., 2020). Tekie et al. (2020) har undersokt vilka samhéllseffekter
Fritidsbanken kan bidra med. Undersokningen pavisade att delningsinitiativet potentiellt kan minska
klimatpaverkan med 70% jamfort med om en vara &gs privat. Fritidsbanken reparerar och férlanger
aven livstiden pa sina varor. Dessutom kan delningsinitiativet bidra med en rad positiva sociala
effekter. En liknande studie gjordes av Rayne och Ferngvist (2020) dar miljoeffekterna av
Leksakshiblioteket studerades. Resultatet visade att om samtliga barn mellan 07 ar i Géteborg
halverade sitt 4gande av leksaker hade det resulterade i en minskning pa 82 000 tonCO.e. P4 ett
liknande satt har Martin et al. (2019) undersokt miljopotentialen hos online-plattformen Hygglo.
Undersokningen resulterade i en minskning pa 18 tonCO.e nar ett begransat antal varor delades inom
Hammarby Sjostad.

Litteraturen erbjod aven ett par studier gallande vilken miljopaverkan delande av specifika varor
kunde resultera i (Bellers Madsen, 2015; Nijland & van Meerkerk, 2017). | Bellers Madsens (2015)
studie undersoktes miljopaverkan av ett delande av olika varor, daribland klader och verktyg. I sina
exempel byggdes fiktiva scenarier upp for att kunna realisera en representativ vara ur respektive
varugrupp. For klader studerades foretaget Resecond, vars idé var att distribuera och byta klanningar
for att kunna 6ka anvandandegraden som i sin tur skulle kunna innebéra en minskning av behovet av
att producera nya klanningar. Detta delande av klanningar gav upphov till en reduktion av 684
kgCO.e-utslapp om en klanning cirkulerade i deras system 25 ganger. Ytterligare ett exempel var hur
ett delningsinitiativ behandlade delning av verktyg med borrmaskiner som representativ vara. Det som
identifierades i Bellers Madsens (2015) studie var att for manga verktyg sa skedde nastintill alla
utslapp under produktionsfasen samt att dess anvandandegrad var valdigt 1ag. Genom foretaget Lejdet
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beréknades en reduktion av 700 kgCO»e kunna mojliggéras om en borrmaskin delades mellan sex
personer. | en annan studie gjord av Nijland och van Meerkerk (2017) undersoktes effekten av att dela
bilar. De studerade bland annat hur anvéndandet av bilar férandrades efter implementering av
delningsinitiativ. Resultatet pavisade att bil-dgande minskade med 19% och forare kérde mellan 15—
20% féarre kilometer efter att de borjat dela bilar.

I Sverige har det dven gjorts studier som berdr beslutsfattande, styrmedel och projekt som utvecklar
olika delningstjanster (Delaney et al., 2019; Axelsson et al., 2018; Sharing Cities Sweden, u.d.). I en
studie gjort av Delaney et al. (2019) togs det fram ett verktyg som aktorer kan anvanda for att forsta
delningsekonomi och hur det kan anvandas for att uppna hallbarhetsmal. Verktyget var designat for
att frimja beslutsfattande kring delningsinitiativ och expandera delningsekonomi i mindre stader.
Aven det pagéende projektet av Sharing Cities Sweden (u.d.) syftar till att expandera
delningsekonomin vilket gérs genom att utveckla, testa och utvardera olika typer av delningstjanster.
Axelsson et al. (2018) grundar sin studie i att undersoka utslapp kopplat till konsumtionsvanor i Umea
for att sedan kunna identifiera hotspots. Studien resulterar i olika styrmedel som kommunen kan
anvanda genom att belysa vilka omraden som bor prioriteras for att framja hallarbara
konsumtionsvanor. | en annan rapport undersoker Ala-Mantila et al. (2016) hur delning inom ett
hushall kan minska deras koldioxidavtryck. Studien undersoker relationen mellan effekt av delning
och hushallens forutsattning sdsom geografiska lage, struktur och hushallsstorlek, samt hur dessa
faktorer paverkas av fortatning.

Tidigare studier tyder pa att delningsekonomi kan vara ett satt framja hallbara konsumtionsvanor och
minska CO2e-utslapp. Likt Axelsson et al. (2018) grundar sig denna rapport i en undersékning om
konsumtionsvanor som syftar till att uppskatta utslapp kopplat till konsumtionen och identifiera
hotspots for konsumtionen. Till skillnad fran ovan namnda studier undersokte rapporten dven effekten
pa utslappen av delningsinitiativ i olika omraden i Géteborg.

1.1 Syfte

Syftet med rapporten var att studera konsumtionsvanor och intresset for delningsinitiativ i olika
hushallsarketyper i Goteborg for att sedan berékna utslapp kopplade till konsumtionen och utvérdera
effekten av lokalt implementerade delningsinitiativ.

1.1.1 Fragestallningar
Foljande fragestallningar besvarades i rapporten:

1 Hur ser intresset ut gallande delningsinitiativ i olika hushallsarketyper i Goteborg?

1 Vilka varor konsumerades det mycket av i olika hushallsarketyper i G6teborg under senaste
aret?

1 Hur manga kilogram koldioxidekvivalenter (COe) bidrog den lokala konsumtionen fran
utvalda varor till for olika hushallsarketyper?

1 Hur méanga kilogram koldioxidekvivalenter (CO-¢) reduceras genom lokalt implementerade
delningsinitiativ?

1.2 Avgréansningar

En del avgransningar gjordes for att kunna analysera bidraget av delningsekonomi pa
hushallskonsumtion och for att ta fram hallbara delningsinitiativ. Den forsta avgransningen som
gjordes var att begransa delningsekonomin till en lokal niva. Det innebar att de delningsinitiativ som
togs fram var anpassade till ett specifikt omrade och utifran den efterfragan som fanns dar. Initiativen
skulle vara av agandeformer dar konsumenten som tar del av varorna alltid ar en privatperson, det vill
sdga Peer-to-Peer (P2P) samt Business-to-Consumer (B2C). | rapporten ansags inte Second Hand och
andra initiativ som innebar andrat &gandeskap vara en del av den lokala delningsekonomin. De varor
som undersoktes begransades dven till fysiska varor som inte ar personliga eller férbrukningsvaror.
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En andra avgrénsning gjordes i form av att endast analysera utslapp av vaxthusgaser som
miljéproblem. Rapporten sag till forhallandet mellan utslapp av vaxthusgaser och konsumtionen av
hushallsvaror, samt hur de olika delningsinitiativen bidrog till ett minskat utslapp av COe. Rapporten
begransades aven till att endast undersoka konsumtionsmonster lokalt i Géteborg. Fyra omraden i
Goteborg analyserades sedan djupare for att kunna ta fram delningsinitiativ som passade de specifika

hushallsarketyperna i omradet.



2021

2. Teori

| foljande kapitel presenteras delningsekonomi och olika affarsmodeller for detta. Dérefter presenteras
nagra av de fordelar och nackdelar som kan diskuteras kring delningsekonomi. Sedan beskrivs ett
antal befintliga delningsinitiativ etablerade i Goteborg som anses relevanta for rapportens syfte.

2.1 Delningsekonomi

Det finns ingen enhetlig definition av delningsekonomi utan de flesta rapporter definierar det olika.
Martin et al. (2019) definierar delningsekonomi som att dela, byta, lana, hyra, ge, fa och handla
second hand medan andra rapporter definierar det som att endast ge tillfallig tillgang till en resurs och
exkluderar darmed allt som innefattar byte av &gandeskap (Acquier et al., 2017; Delaney et al., 2019;
Raisanen et al., 2020). Fellander et al. (2015) menar att lana, hyra och dela varor &r definitioner som
oftast presenteras i strategin delningsekonomi. Rapporten valde att anvanda en befintlig definition av
delningsekonomi och definierar det som att tillfalligt ge tillgang till en vara genom delningsinitiativ
som anvander sig av konceptet hyra, lana och dela.

Inom delningsekonomin finns det verksamheter som ar multinationella men dven de som ar lokala i en
tatort, omrade eller ett kvarter (SOU 2017:26). Rapporten valde att studera delningsekonomi pa en
lokal niva i Goteborg. Bade varor och tjanster kan delas inom delningsekonomin men rapporten
studerade endast delningen av fysiska varor som inte ar personliga eller férbrukningsvaror. Inom
delningsekonomin finns det dven olika roller. Det finns alltid en nyttjande och en tillhandahallande
anvéndare i ett utbyte inom delningsekonomin (SOU 2017:26). Den nyttjande anvandaren &r i regel en
privatperson. Enligt den statliga utredningen Delningsekonomi: Pa anvandarnas villK@OU
2017:26) ar det for vissa definitioner alltid privatpersoner som bade nyttjar och tillhandahaller
varandra med varor eller tjanster, men det finns dven de definitioner som inkluderar foretag som
tillhandahallande anvandare. | definitionen fran Delningsekonomi: Pa anvandarnaiikor (SOU
2017:26) kan darmed en privatperson vara bade naringsidkare och konsument. Som tidigare namnt
sag rapporten till delningsinitiativ som inkluderar P2P- och B2C-utbyten. Vissa foretag driver dven
plattformar som ingar i delningsekonomin t.ex. digitala marknadsplatser eller byteshutiker (SOU
2017:26). Bade konsumenter och naringsidkare kan anvanda plattformarna.

De olika affarsmodellerna inom delningsekonomi kan vara bade ideella och kommersiella (SOU
2017:26). Delningsekonomi kan kategoriseras i tre olika former: Community-based Economy, Access
Economy, Platform Economy (Acquier et al., 2017). Kategoriseringen utgors av de tre fundamentala
kérnorna av delningsekonomi och har sin bas i vad varje individuell kategori har att erbjuda. De tre
kategorierna beskrivs mer genomgaende nedan.

1 Community-based Economy (CbE): CbE grundas i att en grupp ménniskor etablerar ett
kooperativt 4gande av varor, dar de tillsammans koper in, anvander och underhaller varorna
(Delaney et al., 2019). Delningsformen hénvisar till den typ av delningsinitiativ som inte
utgar fran varken kontrakt, hierarki, eller att tjana pengar utan istallet utgar fran att bidra till
gemenskap (Acquier et al., 2017). Traditionellt har denna form av delningsekonomi utgatt
ifran att medlemmarna interagerar pa en lokal niva dar den sociala aspekten varit viktig. Ett
kooperativt 4gande har visat vara fordelaktigt da dgarna oftast kanner och har stor tillit till
varandra.

1 Access Economy (AE): AE innebdr att &garen av en viss vara ger andra tillgang till varan mot
antingen en avgift eller avgiftsfritt (Delaney et al., 2019). Belk (2014) menar att manga
definitioner av delningsformen bygger pa att maximera varans utnyttjandegrad genom att
erbjuda konsumenter tillgang istallet for konventionellt dgarskap. Vad AE kan bidra med &r
billigare tillgang till varor under kortare perioder, men dven mojligheten att undvika
investeringen i ett dgarskap (Bardhi & Eckhardt, 2012). Exempel pa AE ar olika fritidsbanker,
leksaksbibliotek och hyrbilsfirmor.
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9 Platform Economy (PE): PE utg6r den del av delningsekonomin dér vanligtvis foretag skapar
ett véarde for kunden genom att via plattformen férmedla tjanster eller varor (Acquier et al.
2017). Det fungerar som en matchmaking-plattform och matchar saledes ihop anvandare och
leverantorer. Vanligtvis forknippas PE med ett P2P-utbyte av fysiska varor, inte tjanster eller
information. Hygglo &r ett exempel en plattform som innefattas av PE.

2.2 Fordelar och nackdelar med delningsekonomi

Kim (2019) och Skjelvik et al. (2017) menar att en stor férdel med delningsekonomi ar den
forbattrade valfarden for konsumenterna. Genom delningsinitiativ kan hushall fa tillgang till en vara
eller tjanst de annars inte haft rad med. En del delningsinitiativ kan dven fungera som en extra
inkomst om hushallen istéllet agerar leverantor och hyr ut egna varor. Vidare bidrar
delningsekonomin till besparade resurser pa grund av att varornas utnyttjandegrad 6kar (Kim, 2019;
Skjelvik et al., 2017). En minskad miljopaverkan motiverar fler konsumenter och sétter darmed krav
pa traditionella foretag att forbattra sitt hallbarhetsarbete.

Med delningsekonomi medféljer &ven en del utmaningar. Att delningsinitiativ erbjuder konsumenter
lagre kostnader kan vara en konsekvens av att tjansterna inte nédvandigtvis omfattas av de befintliga
regelverken (Skjelvik et al., 2017). En del tjanster beskattas inte, det saknas riktlinjer om
arbetstagarens rattigheter och regler for hantering av personuppgifter foljs inte. Skjelvik et al. (2017)
menar daremot att det har gjorts en del regleringar i nordiska lander for att férhindra att nya
delningstjanster inte foljer rattsliga standarder. Aven delningsinitiativ som innefattar ett P2P-utbyte
stalls infor rattsliga problem (Sveriges konsumenter, 2019). Ett forsta problem uppstar vid
identifieringen av om den tillhandahallande anvéandaren &r en privatperson eller en naringsidkare. |
konsumentlagstiftningen finns ingen definition kring ndr en privatperson anses vara en néringsidkare i
ett delningsinitiativ. Vid uthyrning eller lanande mellan tva privatpersoner kréavs att de ingar ett avtal
tackt av avtalslagen (Sveriges konsumenter, 2019). Eventuella tvister som uppstar kan daremot inte
I6sas via Allmanna reklamationsnamnden (ARN) utan maste l9sas i allman domstol. Ett mojligt
problem kan &ven uppsta vid skada pa uthyrd eller utlanad vara da forsakringar inte alltid tacker
skador orsakade av en person utanfor hushallen, eller omvént att den nyttjande anvandarens
forsakring inte tacker skador pa annans egendom (Sveriges konsumenter, 2019).

2.3 Befintliga delningsinitiativ

| dagsléaget finns det flera delningsinitiativ i staden Géteborg dar saval kommunen som féretag och
civilsamhéllet star for initiativen (Goteborgs stad, u.d.a.). Smarta Kartan ar en hemsida med ett
verktyg som visar en kartldggning av de delningsinitiativ som finns i Goteborg (Goteborgs stad,
u.d.b.). Exempel pa nagra delningsinitiativ och hur de fungerar beskrivs nedan.

Fritidsbanken ar en ideell férening som lanar ut fritidsutrustning dar allt &r gratis och alla kan utnyttja
utrustningen (Tekie et al., 2020). All utrustning skall vara ateranvand och bidrar darmed inte till
nagon nyproduktion av varor. Ett annat delningsinitiativ i Goteborg dar privatpersoner kan lana
istallet for att kopa ar Leksaksbiblioteket. Till skillnad fran Fritidsbanken behovs daremot ett
medlemskap som antingen kraver att personen i fraga betalar per ar eller istallet gar med pa att hjélpa
till som en engagerad medlem (Ragyne & Ferngvist, 2020).

Hygglo &r ett delningsinitiativ vars plattform underlattar for privatpersoner att hyra ut varor mellan
varandra (Martin et al., 2019). Pa deras hemsida kan privatpersoner vélja vilken av sina varor som de
vill hyra ut till andra privatpersoner och konsumenten kan vélja mellan flera olika varor och uthyrare.
Foretaget star da for forsakring, betalning och verifiering men tar samtidigt 20% av beloppet. Ett
delningsinitiativ dar privatpersoner kan fa tag pa verktyg ar fran detaljhandelsforetaget Clas Ohlsons
initiativ Hyr Hos Clas (Hyrhosclas, u.d.). Hyr Hos Clas fungerar genom att privatpersoner hyr
verktyg, det &r alltsa inte ideellt i motsats till exempelvis Fritidsbanken, utan kunden betalar per dygn.
For delning av vuxenklader finns olika kladprenumerationer, ett exempel pa detta &r
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Kladoteket (Kladoteket, u.d.). Genom Kladoteket kan kunder hyra kléder i en period pa fyra veckor
innan kladerna ska skickas tillbaka och nya klader kan dérefter skickas till kunden. Det &r &ven
mojligt att leasa ett enskilt plagg pa Kladoteket i antingen tva eller fyra veckor.

Goteborgs stad erbjuder cykelhyrning i form av Styr & Stall (Nikitas et al., 2015). For att
privatpersoner ska fa tillgang till Styr & Stall krévs ett konto hos foretaget och darefter kan ett flertal
olika abonnemang tecknas. Konsumenten kan da valja mellan en enkelbiljett, manadskort eller ett
arskort. Utover cykelhyrning finns det i Géteborg dven bilpooler som alternativa transportmedel. M &r
en bildelningstjanst fran Volvo Car Mobility AB som tillhandahéller konsumenterna moderna bilar
fran Volvo (Alsterberg et al., 2020). Bilarna hyrs via en applikation och konsumenten valjer sjélv vart
bilen ska upphamtas och efter anvandning lamnas bilen tillbaka pa samma plats. For att hyra bilar via
M behovs ett av tre mojliga abonnemang hos foretaget som &r anpassade efter konsumenters olika
behov.
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3. Metod

For att kunna besvara fragestéllningarna distribuerades en undersékning i Goteborg dar hushall fick
besvara fragor kring konsumtionsmaonster samt efterfragan pa delningsinitiativ. Hushallen
kategoriserades till olika hushallsarketyper for att kunna studera konsumtionsmonster.
Undersokningen anvéndes sedan for att berdkna en genomsnittlig konsumtion och intresset for
delningsinitiativ for de olika hushallsarketyperna. Fyra omraden i Goteborg valdes ut efter ett antal
kriterier for vad som ansags intressant for rapporten att studera. Med hjalp av data éver hur manga
hushall som finns i omradena, och vilka hushallsarketyper de tillhorde, kunde den totala
konsumtionen beraknas med SEsam-metoden. Genom att studera ett flertal livscykelanalyser (LCA)
kunde det tas fram hur mycket CO,e som respektive hushéllsvara gav upphov till och darmed berékna
de totala lokala utslappen. For en del av berdkningarna behdvde enheten for LCA:en av en vara
konverteras emellan “antal” och “vikt” och i dessa fall anvandes databaser fran SEsam-metoden.
Genom att analysera befintliga delningsinitiativ i férhallande till de undersokta varorna kunde
relevanta delningsinitiativ véljas for respektive omrade. Slutligen beréknades hur dessa
delningsinitiativ kunde bidra till ett minskat utslapp. | Figur 3.1 illustreras stegen i processen och
nedan redogdrs stegen mer ingaende.

Figur 3.1
Flodesschemaom beskriver arbetsprocessen steg for steg.
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3.1 Hushallsarketyper

Hushallen kategoriserades efter huruvida hushallen hade lag, medel eller hog inkomst, om det var
hushall med barn eller utan barn och huruvida de var boende i hus eller boende i lagenhet (Whetstone
et al., 2020). De olika hushallsarketyperna redovisas i Tabell 3.1. Hushallsarketyperna anvandes sedan
for att utfora berakningar och analyser i rapporten. Vad som definierades som lag-, medel- samt
hdginkomst i rapporten redovisas i Tabell 3.2.

Tabell 3.1

Hushallsarketyper som anvin rapporten.

ARKETYPSKOD INKOMST BARN BOSTAD
L IB H Lag Nej Hus

L MB H Lag Ja Hus

L IB L Lag Nej Lagenhet
L MB L Lag Ja Léagenhet
M_IB_H Medel Nej Hus
M_MB_H Medel Ja Hus
M_IB_L Medel Nej L&genhet
M_MB L Medel Ja Lagenhet
H IB_H Hog Nej Hus

H MB H Haog Ja Hus
HIB L Hog Nej Lagenhet
H MB L Hog Ja Lagenhet

Kor_nme_ntar. Forsta bokstaven kopplar till inkomst (L=Lag, M=Medel, H=H6g), bokstaverna i mitten
kopplar till om hushallen har barn eller inte (IB=Ind#arn, MB=Med Barn), sista bokstaven kopplar
till typ av bostad (H=Hus, L=LagenheBearbetad fran Whetstone et (2020).

Tabell 3.2
Definitioner av lag, medel samt hoginkomst.

Hoginkomst (mer an Medelinkomst (75— Laginkomst (0-75% av
200% av medianen) 200% av medianen) medianen)
[tkr/ar] [tkr/ar] [tkr/ar]
742,8 278,55

278,55

Kommentar: Bearbetad fraBtatistiska Centralbyran (u.d).

3.2 Undersokning

For att undersoka konsumtionen och intresset for delningsinitiativ hos hushall distribuerades en
undersékning online till hushall runt om i Goteborg. Frageformularet delades ut via gruppens
bekantskapskretsar, samt pa olika Facebook-sidor for att fa ett storre omfang av hushall.
Undersckningen bestod av fragor kring hushallens konsumtion av varor som ansags potentiellt
delningsbara, samt om det fanns ett intresse for delningsinitiativ hos hushallen. Fragorna berorde
konsumtion av varor inom kategorierna: Vuxenklader, Barn- & babyartiklar, Mébler & utrustning,
Transportmedel samt Hobby- och sportutrustning, men d&ven om hushallet i nulaget anvander sig av
delningsinitiativ och om hur deras instéllning till delningsekonomi ser ut. Fragorna syftade bland
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annat till att kunna analysera konsumtionsmonster i olika hushall genom att kolla pa antal varor som
inforskaffats senaste aret, samt antal varor som finns i lager i hushallet. Den distribuerade
undersokningen finns redovisad i Bilaga A.

Vid undersokning av intresset for delningsinitiativ hos de hushall som besvarade enkaten anvandes ett
kvantitativt tillvagagangssatt. Forst genomfordes tre berakningar: hur stor andel av hushallen som var
intresserade av att dela varor, hur stor andel av hushallen som var intresserade av att dela med sig av
det egna lagret av varor till andra, och hur stor andel som i dagslaget redan var delaktiga i
delningsinitiativ. Namnda berakningar genomférdes for samtliga hushallsarketyper. Enkatsvar fran
hushall som angav ett intresse for delningsinitiativ lastes darefter igenom manuellt for att kvantitativt
berékna det angivna intresset fér delning av varor inom olika varugrupper. Darigenom erhdlls ett
resultat gallande vilka varor olika hushallsarketyper ville dela pa.

For att kunna anvéanda undersékningen som grund for kommande berakningar ansags det behdvas
minst 180 besvarande enkater fordelade pa samtliga hushallsarketyper. Den geografiska fordelningen
pa enkatsvaren behdvde dessutom efterlikna den geografiska fordelningen pa hushall i Géteborg. Den
geografiska fordelningen erholls fran Bilaga B tillsammans med Goteborgs stad (u.a.c). Enkaten
skickades darfor strategiskt till hushall tillhérande olika hushéllsarketyper och i olika geografiska
omraden. Genom kontinuerlig uppfoljning kunde det sakerstéllas att undersokningen uppfyllde
kraven.

3.3 SEsam-metoden

For att kvantifiera konsumtionen hos hushallsarketyperna och den lokala konsumtionen sa anvéandes
SEsam-metoden. SEsam-metoden ar ett satt att berakna klimatpaverkan i férhallande till
hushallskonsumtion och metoden bestar av fyra steg (Whetstone et al., 2020). Metoden innefattar en
undersdékning kring hushallskonsumtion med hansyn till pris och kostnader pa olika varor. Den totala
kostnaden for konsumtion av en vara konverteras sedan om till “vikt” eller “antal” for att kunna
berakna miljopaverkan med hjélp av LCA. For rapporten skiljde sig metoden nagot jamfort fran
SEsam-metoden da undersokningen redan gav upphov till “antal” konsumerade varor och
konverteringen behdvde inte goras. Endast steg 3b och steg 4 genomfordes, tillsammans med
befintliga databaser framtagna fran SEsam-metoden.

Steg 3b inleddes med att sortera ut data fran hushallen i undersékningen till de tolv
hushallsarketyperna som presenterades i kap 3.1. Utifran data fran undersokningen kunde darefter en
genomsnittlig konsumtion beréknas. Berakningar gjordes for samtliga varor i alla hushallsarketyper
och resultatet 1ag sedan till grund for kommande berékningar i steg 4.

Steg 4 genomfordes for de fyra utvalda omradena i Goteborg. Valet av de fyra omradena forklaras
vidare i kap 3.6. Antal hushall i respektive omrade togs fram genom att bearbeta en undersokning
utford av Goéteborg Census 2017, resultatet redovisas i Bilaga B. Med hjélp av den genomsnittliga
konsumtionen fran steg 3b beraknades sedan den totala konsumtionen i varje omrade. Fem olika
varugrupper togs fram genom att studera vilka varor hushall angett intresse for, vad som ansags
delningsbart och vad som behdvde delas utifran konsumtionsmangd. Det resulterade i de fem grupper
som redovisas i Figur 3.2. | kap 3.7.1 beskrivs hur det arbetades vidare med konsumtionen per
omrade.
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Figur 3.2
Varugrupperna sorstuderas i rapporten
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Kommentar: Varugrupperna skiljer sig i forhallande till ursprungsgrupperna som presenterades i
undersokningen odhfiguren illustreras vilka varor som ingar i respektive varugrupp. For respektive
varugrupp valdes mellan tre och fyra varor ut som ansags kunna representera hela varugruppen.

3.4 Livscykelanalys (LCA)

For att bedéma den mangd CO.e som konsumtion av olika varugrupper i respektive omrade gav
upphov till gjordes en litteraturstudie om LCA:er. Enligt SLU (2020) &r en LCA ett satt att estimera
miljopaverkan for en vara. Genom att bygga upp en egen databas med LCA:er for undersokta varor
kunde de totala konsumtionsbaserade utslappen berdknas. Den LCA-databas som byggdes upp var
kategoriserad i de fem olika varugrupperna och for varje varugrupp valdes det ut tre eller fyra varor
for att representera hela varugruppen och forenkla berdkningen. En LCA kan ange utslappta COze per
kilogram-, kronor- eller styck vara. Beroende pa den enhet som anvands i LCA:en genomfordes en
enhetskonvertering med hjalp av SEsam-metodens databas gjord av Whetstone et al. (2020). Vikter
for de varor som saknades i SEsam-metodens databas kompletteras i Bilaga C. Den slutgiltiga LCA-
databasen erholl enheten kgCO2e/styck vara. LCA-databasen redovisas i Bilaga D.

Forutom Robertson och Klimas (2019) och Martinez-Rocamora et al. (2017) genomfdrde rapporterna
i litteraturstudien sina LCA:er utefter vagga-till-grav perspektivet. Optimalt hade alla LCA:er gjorts
for vagga-till-grav eftersom det gett den basta representationen éver potentiella utslapp. Att Robertson
och Klimas (2019) och Martinez-Rocamora et al. (2017) inte beraknat miljopaverkan fran vagga-till-
grav innebar att de utslapp som beréaknats fran varorna blev underskattade.

10
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3.5 Utslapp per hushallsarketyp

Utslappen per hushallsarketyp berdknades genom att anvanda informationen fran steg 3b i SEsam-
metoden som resulterade i en genomsnittlig konsumtion per hushallsarketyp. Fran den genomsnittliga
konsumtionen berdknades darefter viktade varden for de representativa varorna fran varugrupperna
inom de olika hushallsarketyperna. Genom att sla samman de viktade vardena samt utslappsvérdena i
LCA-databasen erholls utslappen per hushall for respektive hushallsarketyp.

3.6 Val av omrade

Vid val av omraden analyserades kriterier sasom intresse och konsumtionsvanor for olika
hushallsarketyper samt huruvida det redan fanns delningsinitiativ i omradena. Omradena skulle
dessutom innefatta olika hushallsarketyper och vara geografiskt beldgna i olika delar av Géteborg. |
Goteborg finns 96 primaromraden (Géteborgs stad, u.a.c.) och utifran uppsatta kriterier valdes
primaromrédena: Karra, Lorensberg, Léngedrag och Ostra Bergsjon ut da de uppfylide kriterierna.
Kriterier redovisas mer ingaende nedan.

Fran undersokningen sammanstélldes tre resultat: den nuvarande delaktigheten i delningsinitiativ,
hushallsarketypers 6vergripande installning till delningsinitiativ, samt vilka varor de uppgav ett
specifikt intresse att dela pa. Fran resultatet identifierades det om nagon hushallsarketyp stack ut fran
mangden och detta paverkade vilka hushallsarketyper som skulle finnas i de utvalda omradena.

Vid val av omrade var det dven intressant for rapporten att underséka omraden med olika férdelning
av hushallsarketyper. Detta for att undersoka skillnaderna mellan vilka mojligheter som finns att dela
beroende pa: boendetyp, inkomst och huruvida det finns barn eller inte. For varje hushallsarketyp
berdknades aven den genomsnittliga konsumtionen och utslappen for att analysera huruvida det var
varor som stack ut konsumtion- eller utslappsmassigt.

Da det var av intresse for rapporten att valja omraden dar det inte existerade delningsinitiativ sa
studerades potentiella omraden med hjélp av Smarta Kartan (https://smartakartan.se) for att
kontrollera att det inte fanns nagra fysiska delningsinitiativ i omradena. Detta gjordes genom att
systematiskt ga igenom varje omrade och identifiera befintliga initiativ. Rapporten tog daremot inte
hansyn till bibliotek, delningsinitiativ som inte delar en fysisk vara sa som dricksfontaner eller de
befintliga delningsinitiativen som finns i flera centrala delar i Géteborg sa som Styr & Stéll och
bilpoolsfirmor. De fyra utvalda omradena valdes aven ut for att fa en geografisk spridning dar det
valdes ett omrade i nordost, ett pa Hisingen, ett i centrum och ett i sydvastra Goteborg.

3.7 Omradesberakningar

For att kunna berdakna effekten av ett lokalt implementerat delningsinitiativ beraknades forst
konsumtionen for respektive omrade och sedan kunde utslappen fran den lokala konsumtionen
beréknas. Dérefter identifierades hotspots, det vill séga varor som stack ut och ansags intressanta att
studera narmare, och lampliga delningsinitiativ valdes ut for att slutligen kunna berékna den
potentiella reduktionen i utslapp till foljd av en minskad konsumtion. Nedan redogors varje steg i
processen mer ingaende.

3.7.1 Intresse, konsumtion och utslapp per omrade

| det forsta steget studerades intresset per omrade vilket utfordes genom att sammanstalla data 6ver
intresse fran undersokningen tillsammans med antalet hushall per hushallsarketyp och omrade fran
Bilaga B. | det andra steget sammanstalldes konsumtionen per omrade med hjalp av SEsam-metodens
steg 4, som ndmnt ovan. De fem varugrupperna med 3 eller 4 representativa varorna berdknades om
till viktade varden och kunde sedan raknas ihop till en total konsumtion av de representativa varorna
for varje omrade. | det tredje steget anvandes samma metod som beskrevs i kap 3.5 for att med
viktade véarden och LCA-databasen berdkna utslappen som uppkommit till féljd av konsumtionen i
varje omrade.
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3.7.2 Hotspots

Hotspots identifierades for att kunna valja ut ett antal varor for respektive omrade att ta fram
delningsinitiativ for. Hotspotanalysen baserades pa féljande tre kriterier: de varor som det
konsumerades mycket av, de varor som hushall enligt undersokningen ville dela pa, samt vilka av
varorna som genererade stora utslapp av COe. For att identifiera hotspots besvarades och
analyserades fragor om konsumtion och lager av varan, de totala utslappen, samt delningsintresset
enligt undersokningen.

3.7.3 Delningsinitiativ

Som ett sista steg utvéarderades vilken typ av delningsinitiativ som passar in i de olika omradena. Det
togs endast fram ett delningsinitiativ per omrade men delningsinitiativet kunde berdra saval en som
flera varor. Genom att analysera resultaten fran SEsam-metoden och dess efterféljande LCA erholls
vilka delningsinitiativ som ansags passa in i de olika omradena. Det foreslagna delningsinitiativet for
varje omrade valdes ut genom att studera omradesspecifika hotspots samt den potentiella reduktionen
av CO.e. Beaktning togs aven till vilka delningsinitiativ som redan fanns i naromradet.

For att kunna berékna den potentiella reduktionen i COze-utslapp av en minskad konsumtion till f6ljd
av etablerade delningsinitiativ sa skapades olika delningsscenarion. Scenarierna grundades i data och
exempel fran andra rapporter for att resultera i en rimlig minskning av konsumtionen och
anvandandet. | vissa fall berdknades dven den storsta teoretiska arliga minskningen av utslapp genom
ett scenario med minimal eller ingen konsumtion och anvandande. For bilar berdknades den arliga
reduktionen av utslapp fran delningsinitiativ utifran det totala lagret i omradet. For dvriga varugrupper
beraknades istéllet den arliga reduktionen av utslapp fran delningsinitiativ utifran konsumtion under
foregaende ar.

Vid berakning av potentiella minskade utslapp fran delningsinitiativ som involverade bilar beraknades
den arliga reduktionen genom att dividera de totala utslappen med en antagen livslangd. For
privatagda bilar antogs en livslangd pa 15 ar och for delade bilar antogs en livslangd pa 12 ar
(Amatuni et al., 2020). Berakningarna gjordes i syfte att kunna jamfora de arliga reduktionerna av
utslapp mellan delningsinitiativ av olika varor.

3.8 Effekt av delningsinitiativ

Slutligen genomférdes en jamforelse mellan hur stor reduktion av COe som féreslagna
delningsinitiativ gav upphov till. Genom att dividera den totala reduktionen av utslapp med antal
hushall boende i omradet beraknades delningsinitiativets paverkan pa hushallens genomsnittliga arliga
utsldpp. Med hjalp av data fran Statistiska centralbyran (u.a.b.) kunde dérefter reduktionen beraknas
per capita for att slutligen kopplas samman med 1,5 graders-malet.
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4. Overgripande resultat

Undersokningen resulterade i totalt 372 besvarade enkater fordelat runt om i hela Goéteborg. Den
geografiska fordelningen av besvarade enkater redovisas i Figur 4.1 tillsammans med fordelningen pa
hushall boende i Géteborg. Stravan efter en likvérdig fordelning ansags uppnadd trots att Hisingen
blev nagot underrepresenterat och Centrum nagot Gverrepresenterat. Aven hushall frn samtliga
hushallsarketyper besvarade enkaten, med en dverrepresentation av hushallsarketyperna L_IB_L och
M_IB_L och en underrepresentation av hushallsarketyperna L_IB_H och L_MB_H. Antal besvarade
enkater inom respektive hushallsarketyp redovisas i Figur 4.2.

Figur 4.1
Den geografiska fordelningen pa besvarande enkater i jamforelse med den geografiska fordelningen
avhudhall i Goteborg
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4.1 Intresse for delningsinitiativ

Resultatet fran undersékningen indikerade pa att det fanns ett stort intresse for delningsinitiativ hos
samtliga hushallsarketyper i Goteborg. Av de besvarade enkéterna visade mellan 50-90% av
hushallen i de olika hushallsarketyperna att det fanns ett intresse for delning. Hos samtliga
hushallsarketyper fanns det dessutom ett intresse att dela det egna lagret av varor med andra, detta
intresse varierade mellan 7-60%. | Figur 4.3 redovisas intresset for att delta i delningsinitiativ saval
som intresset for att dela med sig av sitt eget lager av varor for respektive hushallsarketyp, darutéver
redovisas aven hushallsarketypers nuvarande delaktighet i befintliga initiativ. Trots ett nagot
varierande intresse syntes daremot inget samband mellan intresse, inkomstniva, bostadstyp eller om
det finns barn i hushallet.

Hushallsarketypers delaktighet i befintliga delningsinitiativ visade ett resultat pa mellan 0-30%, dar
H_IB_H stod for den lagsta delaktigheten samtidigt som H_MB_L stod for den storsta delaktigheten.
| de specificerade svaren angav daremot en del hushall att de ofta lanar varor fran vanner och familj,
men &r inte delaktiga i organiserade delningsinitiativ.

Ett generellt resultat for samtliga hushallsarketyper var att intresset var storre an den nuvarande
delaktigheten, vilket tolkades som att det fanns en efterfragan pa fler satt att dela och att hushallen
ville férandra sina konsumtionsvanor. Bade delaktigheten och intresset var storst i hushallsarketyp
H_MB_L, men det ar viktigt att beakta att resultatet fran de underrepresenterade hushallsarketyperna
inte nodvandigtvis &ar helt representativa.

Figur 4.3

Resultafran undersokningen gallandeishallsarketypers intresse fdelningsinitiativ om de i
dagdaget ar delaktiga i nagra delningsinitiativ och om det finns intrégmshushallenatt deladet
egnalagret med andra
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| Figur 4.4 redovisas intresset for delning av varor inom olika varugrupper for respektive
hushallsarketyp. Resultatet visade att hushallen hade ett stort intresse for delning av varor inom
varugrupperna Verktyg, Transportmedel samt Hobby- och sportutrustning. | Figur 4.4 syns inte nagon
storre skillnad mellan intresset i de olika hushallsarketyperna men som tidigare namnt ar det viktigt att
beakta att resultatet for de underrepresenterade hushallsarketyperna inte nddvandigtvis ar helt
representativt. | de specificerade svaren angav en del hushall asikter om att priserna hos de befintliga
bilpoolerna var for hoga och efterfragade darfor delningsformer som gor det ekonomisk fordelaktigt
att dela bil istéllet for eget &gande.

Figur 4.4
Hushallsarketypers intresse for delning av varor inom varugrupper

Intresse for delning av olika varugrupper
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4.2 Konsumtion per hushallsarketyp

Fran undersokningen berdknades en genomsnittlig konsumtion fér hushall i olika hushallsarketyper. |
Figur 4.5 sammanstélldes den genomsnittliga konsumtionen av de olika varugrupp for respektive
hushallsarketyp.

| Figur 4.5 var det tydligt att klader var nagot som det konsumerades mycket av och med kléader
menas bade baby-, barn-, och vuxenklader. Aven Hobby- och sportutrustning syntes ofta i Figur 4.5
och for dessa fanns det som ovan namnt redan flera bra exempel pa delningsinitiativ. Det var aven
tydligt att mangden varor som konsumerades var starkt beroende av inkomstnivan och det var darmed
tydligt att hoginkomsttagare kopte mer av samma vara jamfort med laginkomsttagare. Resultatet i
Figur 4.4 och Figur 4.5 indikerade &ven pa att de varor hushall uppgav ett intresse att dela pa inte var
samma varor som de konsumerades mest av.

| Figur 4.6 illustreras konsumtionen med avseende pa vikt istallet for i antal for respektive
hushallsarketyp. Det blev darmed tydligt att Transportmedel tog en markant ledning i jamforelse med
ovriga varugrupper. For fortydligande jamfordes konsumtion av dvriga varugrupper i Figur 4.7, dar
varugruppen Transportmedel &r exkluderat. Efter Transportmedel var de varugrupper som det
konsumerades mest av i avseende pé vikt Vuxenklader samt Hobby- och sportutrustning. Aven har
fanns en 6kning i konsumtion nar inkomstnivan okar.
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Figur 4.5
Mest konsumerade varostyck irespektive hushallsarketyp.

Genomsnittlig konsumtion per hushallsarketyp
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Figur 4.6
Mest konsumerade varsett till vikt i respektive hushallsarketyp.

Genomsnittlig konsumtion per hushallsarketyp
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Kommentar: Konsumtion i styck omvandlades till konsumtion i vikt genom enhetskonvertering med
hjalp av vikter tagna fr&lSEsarmetodens databas (Whetstone et al., 202i}er saknadefr

husvagn, bat, surfplatta, skrivare, spelkonsol samt grill och dar valdes istallet vikter fran
forsaljningshemsidor for respektive vara. For utrustning for idrott, fiskeredskap och utrustning for
friluftsliv valdes en representativ vara och vikt togarfér denne. Utrustning for idrott

representeras av skidor, fiskeredskap representeras av fiskesp6 och utrustning for friluftsliv
representeras av vandringskangoBilaga Credovisas de kompletterade vikterna.
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Figur 4.7
Mest konsumerade varsett till vikt i respektive hushallsarketyfransportmedel exkluderat.

Genomsnittlig konsumtion per hushallsarketyp (transportmedel exkluderat)
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Kommentar: Konsumtion i styck omvard#a till konsumtion vikt genormenhetskonvertering med
hjalp av viktertagna franSEsarmetodens databa¥\hetstone et al., 2020Yikter saknaes for
husvagnpat, surfplatta, skrivare, spelkonsosamt grill ochdar valdes istallevikter fran
forsaljningshemsidor for respektive vara. For utrustning for idrott, fiskeredskap och utrugining f
friluftsliv valdes en representativ vaczh vikt togs fram for denne. Utrustning for idrott
representeras av skidor, fiskeredskap representeras av fiskesp® och utrustning for friluftsliv
representeras\avandringskangorl Bilaga C redovisas de kompletiée vikterna.

4.3 Utslapp per hushallsarketyp

| Figur 4.8 redovisas utslapp kopplade till konsumtion i hushall inom respektive hushallsarketyp.
Resultatet visade tydligt att Transportmedel bidrog till mer utslapp &n dvriga varugrupper
tillsammans. For att fortydliga de resterande varugrupperna redovisas deras utsléapp av CO-e med
Transportmedel exkluderat i Figur 4.9. Bortsett fran Transportmedel (som korrelerar battre till den
genomsnittliga konsumtionen matt i vikt) var det tydligt att utslappen av CO.e korrelerar battre till de
olika hushallsarketypernas konsumtion métt i antal.
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Figur 4.8
Utslapp av CGe forrespektive hushallsarketyp.
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Figur 4.9
Utslapp av CGe for respektive hushallsarketyfransportmedel exkluderat.
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5. Karra

Omradet Kérra ar belaget pa Hisingen och ar ett bostadsomrade med bade lagenheter och hus. | Karra
bor till storsta del 1dg- och medelinkomsttagare dar ungefar halften &r familjer med barn. Férdelningen
av hushallsarketyper i omradet redovisas i Tabell 5.1. | Kérra finns det enligt Smarta Kartan
(https://www.smartakartan.se/) endast ett bibliotek men inga lokala delningsinitiativ som
tillhandahaller de varor som undersoks i rapporten.

Tabell 5.1

Antal hushall fran varje hushallsarketyp i Karra.
Hushallsarketyp | L_IB_L L MB_L M_IB H M_MB_H Totalt antal
Antal 1705 461 970 1066 4202

5.1 Intresse | Kérra

Hushallsarketyperna i Kérra visade ett cirka 63—-79% intresse for delningsinitiativ vilket kan ses i
Figur 5.1. | Figur 5.2 redovisas det att de varugrupper som hushallsarketyperna i Karra visade storst
intresse for att dela pa var Verktyg, Hobby- och sportutrustning samt Transportmedel.
Hushallsarketypen L_MB_L hade ett storre intresse att dela Barn- och babyartiklar an de andra
hushallsarketyperna men generellt var intresset Iagt for denna varugrupp i Karra. Vuxenklader var den
varugrupp som hushallsarketyperna var minst intresserade av att dela. | undersékningen var de
vanligaste exemplen pa varor hushall ville dela pa bland de tre varugrupperna borrar, bilar,
campingutrustning, leksaker, skidor och skridskor.

Figur 5.1

Resultat fran undersokningen gallande hushallsarketyperna belaad intresse for
delningsinitiativ, om de i dagslagear delaktiga i ngra delnigsinitiativ och om defannsintresse
hos hushallen att dela det egna lagret med andra.

Intresse och delaktighet i delningsinitiativ i Karra
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Kommentar: Figuren ar en del tHigur 4.3dar enbart de hushallsarketyperna representerade i
Karra redovisas.
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Figur 5.2
Hushallsarketyperepresenterade i Karras intresse for delning av varor inom varugrupperna.
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Kommentar: Figuren ar en del tigur 4.4 dar enbart de hushallsarketyperna representerade i
Kéarra samt deutvalda varugrupperna redovisas.

5.2 Konsumtion i Karra

Transportmedel var den kategori som var dverlagset storst sett till vikt men sag daremot inte
signifikant ut i antal, se Figur 5.3 och Figur 5.4. Detta var ett vantat resultat da en bil och en cykel
vager mer an de resterande varorna. Figur 5.3 visar istallet att Vuxenklader var den varugrupp som
utmarkte sig med hogst antal konsumerade varor under aret och storst antal varor i lager. Vuxenklader
var dven den varugrupp efter Transportmedel som det konsumerades mest av sett till vikt, se Figur
5.5. Figur 5.3 redovisar att Barn- och babyartiklar var den varugrupp som det konsumerades nést mest
av under aret sett till antal. Barn- och babyartiklar hade dock det nast minsta lagret dar antal inkopta
varor var ungefar halften av lagret. Detta skiljde sig fran de andra varugrupperna dar lagret var
vasentligt storre &n konsumtionen av varor féregaende ar. Detta kan tyda pa att hushallen redan
sorterar ut varorna i Barn- och babyartiklar pa ndgot satt. Figur 5.3 och Figur 5.5 visar att Hobby- och
sportutrustning var varugruppen med den tredje stérsta konsumtionen sett till vikt. Konsumtionen i
antal av Hobby- och sportutrustning var inte si mycket mindre an Barn- och babyartiklar men hade
anda mer an tre ganger sa stort antal lager som Barn- och babyartiklar vilket visas i Figur 5.3. Varor
relaterade till Hobby- och sportutrustning verkade alltsa vara nagot som hushall beholl langre tid an
barnklader.
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Figur 5.3
Konsumtiorochtotalt lager matt i antalav utvalda varugrupper i Karra.
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Figur 5.4
Konsumtiommatti vikt av utvaldavarugrupperi Karra.
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Figur 5.5
Konsumtion maétt i vikt av utvalda varugrupper i Karra, Transportmedel exkluderat
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5.3 Utslapp av COze i Kérra

I Figur 5.6 illustreras de konsumtionsbaserade utslappen i Kérra. Figur 5.6 visar att varugruppen
Transportmedel bidrog med storst utslapp och inom varugruppen var det bilar med forbranningsmotor
som stod for den stora delen av utsldppen vilket redovisas i Figur 5.7. Anledningen till detta &r att en
bil med férbranningsmotor hade stort utslapp av COe. Vuxenklader bidrog till nast mest utsléapp
vilket var vantat da Vuxenklader var nadgot som det konsumerades mycket av. Varugruppen Barn- och
babyartiklar var tredje storsta utslappskélla och efter Barn- och babyartiklar kom Hobby- och
sportutrustning som fjarde storsta utslappskélla enligt Figur 5.6. | varugruppen Hobby- och
sportutrustning stod utrustning foér sport och utrustning for friluftsliv for cirka 80% av utslappen
tillsammans. Anledningen var att varorna hade hégt CO.e per vara och att varorna tillsammans stod
for en betydande del av konsumtionen inom varugruppen.

Bilaga E.1 redovisar utslappen kopplat till konsumtion for de viktade varorna.
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Figur 5.6
Utslapp genererade fran konsumtion av olika varugruppéiria.
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Figur 5.7

Fordelning av utslapp for varor i respektive varugrupp.
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5.4 ldentifierade hotspots

For Kérra identifierades tre varugrupper som viktiga hotspots, dessa var: Hobby- och sportutrustning,
Transportmedel, samt Vuxenklader. Varugrupperna utmérkte sig pa olika satt i intresse, konsumtion
och utslapp dar en minskad konsumtion av dessa varugrupper ansags kunna bidra till reducerade
CO.e-utslapp fran Karra.

Hobby- och sportutrustning utmarkte sig da det fanns ett stort intresse for att dela pa varor fran
varugruppen. Varugruppen Hobby- och sportutrustning konsumerades det &ven mycket av sett till
vikt, det var den tredje varsta varugruppen sett till vikt. Inom Hobby- och sportutrustning stod
leksaker ut som den vara som det képtes in mer av jamfort med de andra varorna inom varugruppen,
se Bilaga E.1. Leksaker hade dock inte ett lika hogt utslapp av CO.e per vara som till exempel
utrustning for sport- och friluftsliv hade. Da det fanns varor i varugruppen med héga utslapp av COe
ansags det dven finnas en stor potential till reduktion av CO.e-utslapp i Karra. Detta tillsammans med
intresset for att dela pa varor fran varugruppen gjorde Hobby- och sportutrustning till en hotspot i
Karra.

Transportmedel var en annan av varugrupperna som hushallsarketyperna i Kérra visade ett stort
intresse for att dela pa. Framfor allt ville hushall i undersokningen dela pa bilar vilket var den vara i
varugruppen som bidrog mest till utslappen. Transportmedel var dven den varugrupp som utmarkte
sig bade i konsumtion i vikt och COe-utslapp dar den var stérre an de andra varugrupperna till foljd
av de bilar som ingick i varugruppen. De stora utslappen och det faktum att det fanns ett stort intresse
gjorde att Transportmedel var en hotspot i Kérra.

Vuxenklader var en hotspot trots det laga intresset som hushallsarketyperna visade for att dela pa
varugruppen da det var den varugrupp som det konsumerades mest av sett till antal och nast storst sett
till vikt efter Transportmedel. Totalt slappte varugruppen Vuxenklader ut mer CO-e dn vad
varugrupperna Hobby- och sportutrustning, Barn- och babyartiklar och Verktyg bidrog med
tillsammans. Varugruppens stora utslapp var kopplade till den héga konsumtionen och detta
motiverade att varugruppen var en hotspot da Vuxenklader ansags vara nagot hushallen i Kéarra borde
dela pa for att minska de utslapp som de hade kopplat till sin konsumtion.

5.5 Val av delningsinitiativ

Hobby- och sportutrustning var den hotspot som ansags passa bast i ett delningsinitiativ for i Karra.
Figur 4.5 ovan visar att det fanns en hdgre konsumtion av barnrelaterade varor kopplad till de hushall
som har barn och Hobby- och sportutrustning ansags da cirka 36% av hushallen i Kérra har barn. |
undersokningen angav flera hushall fran hushallsarketyperna L_MB_L och M_MB_H att de ville dela
pa leksaker och generellt syntes ett intresse i alla hushallsarketyper som fanns i Karra for att dela pa
utrustning for sport- och friluftsliv sa som skidor, skridskor och campingutrustning.

Utrustning for sport- och friluftsliv bidrog tillsammans med den stérsta andelen utslapp eftersom de
varorna hade ett hogt CO.e-utslapp per vara vilket innebar att ett minskat nyinkdép av dessa tva varor
hade gett stor effekt. Leksaker bidrog inte till lika stora utslapp da de har ett lagre CO.e/st men var
daremot nagot som det kdptes in mycket av till hushallen. Det ansags darmed viktigt att kunna erbjuda
leksaker da Kérra ar ett omrade med manga barnfamiljer vilka hade efterfragat att kunna dela pa just
denna vara. Det delningsinitiativ som ansags ha storst potential att reducera COe-utslappen och mota
efterfragan pa delningsbara varor var darfor ett kombinerat delningsinitiativ for leksaker och
utrustning for sport och friluftsliv.

Det som foreslogs var att starta ett lokalt delningsinitiativ i omradet fran vilket hushall kan hyra eller
lana leksaker och utrustning for sport och friluftsliv. Detta skulle kunna anvanda sig av samma
affarsmodell som Fritidsbanken och Leksakshiblioteket (AE). Fritidsbanken och Leksaksbiblioteket ar
redan existerande koncept som finns Goéteborg och har mer i detalj i kap 2.3. Delningsinitiativet i
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Karra skulle till exempel da kunna drivas genom att hushall betalar for ett medlemskap, lanar gratis
eller hyr per vara.

Da det fanns stora lager i hushallen av bade leksaker samt sport- och friluftsutrustning évervéagdes
mojligheten att samla in varor till delningsinitiativen fran hushallen for att forhindra ytterligare
nyinkop vid uppstarten av delningsinitiativet. | Figur 5.1 visas det att det fanns ett cirka 7-38%
intresse i hushallen att dela med sig av sitt lager, vilket ansags styrka mojligheten att kunna starta ett
initiativ med hjélp av hushallens lager. Det skulle kunna startas en kampanj i omradet for att samla
ihop leksaker och sport- och friluftsutrustning som hushall kan tanka sig att dela med sig av fran sitt
lager till delningsinitiativet. Alternativt skulle boende kunna motiveras till att Ilamna in gamla leksaker
och friluftsprylar genom att erbjudas en mindre ekonomisk ersattning for varan, vilket skulle vara att
foredra for det nya delningsinitiativet istallet for att kopa in helt nya varor.

5.5.1 Reducerat utslapp av CO2e

Om det i teorin kunde sparas in pa alla nyinkop i hushallen for bade leksaker och utrustning genom att
delningsinitiativet startades, och om det dessutom inte kravdes nagra nyinkop for att starta igang
delningsinitiativet, hade det inneburit en 100% reduktion av utslappen fran dessa varor. Leksaker hade
inte bidragit lika mycket till reduktionen av anledningen att leksaker inte hade lika hogt CO2e/st.
Totalt hade scenariot med 100% reduktion i nyinkop inneburit en minskning i utslapp med 87% fran
varugruppen Hobby- och sportutrustning med det foreslagna delningsinitiativet.

En 100% reduktion av nyinkopen for leksaker och utrustning for sport- och friluftsliv ansags dock inte
vara rimlig for leksaker samt sport- och friluftsutrustning da de med tiden slits, gar sonder eller tappas
bort. Det var aven inte rimligt att alla hushall skulle anvéanda delningsinitiativet da intresset for
delning av varor var 63-79% for hushallsarketyperna i Kérra, se Figur 5.1. Eftersom intresset for att
dela det egna lagret var 7-38% ansags det mojligt att en del av varorna till delningsinitiativen skulle
kunna komma fran hushallen, men alla varor ansags inte kunna komma darifran. Istallet antogs det att
det var majligt att uppna en halvering (50%) av konsumtionen av leksaker och utrustning for sport-
och friluftsliv genom att starta ett delningsinitiativ. Den potentiella reduktionen av utslapp illustreras i
Figur 5.8. Antagandet om en 50% minskning motiverades ytterligare av att det &r det antagande som
anvands bade av Rgyne och Fernqvist (2020) och Tekie et al. (2020) for att illustrera potentiell
reduktion av konsumtion. Det foreslagna delningsinitiativet som skulle erbjuda sport- och
friluftsutrustning och leksaker hade med antagandet om en 50% reduktion i konsumtion av dessa
varor totalt kunnat minska utslappen fran Hobby- och sportutrustning med 70 102 kgCOe, alltsa en
cirka 44% reduktion av utslapp. Den uppskattade paverkan pa hushallens arliga konsumtion &r en
arlig reduktion med 0,02 tonCO2¢e/hushall.
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Figur 5.8
Fordelning av nuvarande och potéeglita utslapp fran leksaker och utrustning for sparth
friluftsliv.
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6. Lorensberg

Lorensberg &r ett lagenhetsomrade beldget i centrala Goteborg som till storsta del bestar av
medelinkomsttagare med och utan barn. | Tabell 6.1 redovisas férdelningen av de tva olika
hushallsarketyper som finns representerade i omradet och det blir tydligt att majoriteten av hushallen
inte har barn. Trots att Lorensberg &r belaget i Goteborgs stadskarna ar utbudet av delningsinitiativ i
dagslaget litet. De delningsinitiativ som finns &r enligt Smarta Kartan (https://www.smartakartan.se/)
bland annat bibliotek, Styr och Stéll, hyrbilsfirmor samt dricksvattenfontaner.

Tabell 6.1

Antal hushall fran varje hushallsarketyp i Lorensberg.
Hushallsarketyp M_IB_ L M_MB_L Totalt antal
Antal 781 120 901

6.1 Intresse i Lorensberg

Hushallsarketyperna i Lorensberg visade ett stort intresse att bli delaktiga i delningsinitiativ. | Figur
6.1 redovisas att intresse lag pa mellan 76-86%. Av de som visat intresse uppgav hushall fran bada
hushallsarketyper storst intresse att vilja dela pa varor inom varugrupperna Hobby- och
sportutrustning, Verktyg, samt Transportmedel. Det uppmaétta intresset for varorna var ungefar lika
stort, vilket redovisas i Figur 6.2. Ett mindre intresse visades dven for delning av varor inom
varugrupperna Barn- och babyartiklar.

Figur 6.1

Figur 6.1Resultat fran undersokningen géllande hushallsarketyperna beldgmamnsbergsntresse
for delningsinitiativ, om de i dagslagear delaktiga i nagra delningsinitiativ och om dahns
intresse hos hushallen att dela det egna lagret med andra.

Intresse och delaktighet | delningsinitiativ i Lorensberg
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B ntrese For delningsnitia tiv m Delaktighet i dedningsinitiativ ntresse o0 dela e get lager

Kommentar: Figuren ar en del figur 4.3 dar enbart de hushallsarketyperna representera
Lorensbergedovisas.
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Figur 6.2
Hushallsarketyper representerade i Lorensbergs intresse for delning av varor inom varugrupperna.

Intresse for delning av olika varugrupper i Lorensberg
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Kommentar: Figuren ar en del Wigur 4.4 dar enbart de hushallsarketyperna representeralstra
Bergsjonsamt deutvaldavarugrupperna redovisas.

6.2 Konsumtion i Lorensberg

Resultatet redovisat i Figur 6.3 indikerar pa att Vuxenklader var den varugrupp som konsumeras mest
av i antal, och denna varugrupp ar aven ledande i antal varor i lager. Barn- och babyartiklar var ocksa
en varugrupp det konsumerades mycket av, men totalt lager i omradet var lagre d4n konsumtionen
vilket tyder pa att det redan fanns metoder for att gora sig av med uttjanade varor. Transportmedel var
den varugrupp det bade konsumerades minst i antal och som det fanns minst av i lager. Resultatet i
Figur 6.4 indikerar daremot pa att Transportmedel var den varugrupp det konsumerades mest av i vikt,
vilket var ett forvantat resultat. Med avseende pa vikt konsumerades det darefter mest av Hobby- och
sportutrustning och Vuxenklader, vilket redovisas i Figur 6.5 dar Transportmedel ar exkluderat.
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Figur 6.3.
Konsumtion och totalt lager métt i antaV utvalda varugrupper i Lorensberg.
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Figur 6.4.
Konsumerade varugruppenatti vikt i Lorensberg.
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Figur 6.5
Konsumtion matt i vikt av utvalda varugrupper i Lorensberg, Transportmedel exkluderat.
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6.3 Utslapp av CO.e i Lorensberg

Berdknade utslédpp av COe kopplade till den totala konsumtionen av respektive varugrupp i
Lorensberg redovisas i Figur 6.6. Resultatet indikerade pa att tva faktorer hade inverkan pa de totala
utslappen, dels vikten/antal konsumerade varor och dels médngden CO.e en vara gav upphov till.
Konsumtion av varor inom varugruppen Transportmedel bidrog till mest utslapp. Utslapp fran
Transportmedel var hogt dver resterande varugrupper som en konsekvens av dels en stor konsumtion i
vikt och dels ett stort utslépp per vara. Efter Transportmedel var Vuxenklader den varugruppen med
storst utslapp. For Vuxenklader fanns den storsta konsumtionen i antal vilket resulterade i stora
utslapp trots att utslappen fran en enskild vara var lag. | Figur 6.7 redovisas hur utslappen inom varije
varugrupp var fordelade pa de olika varorna. Det blev darmed tydligt att bilar med forbranningsmotor
var den storsta faktorn till utslappen inom Transportmedel. FOr Verktyg genererades majoriteten av
utslappen fran tradgardverktyg och i 6vriga varugrupper var utslappen mer jamnt fordelade.

Bilaga E.2 redovisar utslappen kopplat till konsumtion for de viktade varorna.
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Figur 6.6
Utslapp genererade fran konsumtion av olika varugrupper i Lorensberg.
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Figur 6.7
Fordelningav utslappor varor i respektive varugrupp.
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6.4 ldentifierade hotspots

I Lorensberg identifierades framforallt tre hotspots av varugrupper: Hobby- och sportutrustning,
Transportmedel samt Vuxenklader. Varugrupperna hade storre miljopaverkan i forhallande till vriga
varugrupper vilket gjorde att det fanns en stor potential for minskade utslapp kopplade till
hushallskonsumtion.

Hobby- och sportutrustning var en av de tre varugrupperna som hushallsarketyper uppgav ett stort
intresse att dela pa, se Figur 6.2. Hushallsarketyperna konsumerade dessutom relativt mycket av
varugruppen vilket resulterade i relativt stora utslapp. | Figur 6.3, Figur 6.5 och Figur 6.6 kan det
avlasas konsumtionen av Hobby- och sportutrustning bidrog med stora utslédpp av CO-e. Med ett stort
intresse, stor konsumtion och hdga utslapp fanns det darmed potential for lyckade delningsinitiativ av
Hobby- och sportutrustning vilket gjorde varugruppen till en hotspot i omradet.

Enligt undersokningen fanns det ett stort delningsintresse for varugruppen Transportmedel, dér
hushallen uppgav sig vilja dela pa bade bilar och cyklar. I Figur 6.4 var det tydligt att konsumtionen
av bilar i Lorensberg inte var hallbar, da konsumtion av Transportmedel i avseende pa vikt var
avsevart storre &n resterande varugrupper. Av det totala lagret bilar i Lorensberg konsumerades
dessutom 32% under foregaende ar. Transportmedel var darmed den varugrupp som generade mest
utslapp fran konsumtion under ar 2020. Av de totala konsumtionshaserade utslappen fran undersokta
varugrupper i Lorensberg stod Transportmedel for néstan 94%, dar bilar med forbranningsmotor
spelade en avgdrande roll, vilket syns tydligt i Figur 6.7. De ohallbara konsumtionsvanorna och stora
utslédppen gjorde darfor bilar till en viktig hotspot i syfte att minska utsléppen.

Vuxenklader var en varugrupp hushallsarketyper uppgav ett valdigt litet intresse att dela pa, vilket
redovisas i Figur 6.2. Endast en fraktion av hushallen inom hushallsarketypen M_IB_L hade svarat att
de kan tanka sig hyra eller lana fin- och hogtidsklader men det fanns inget intresse gallande delande
av vardagsklader. Med ett bristande intresse hos hushéllen medféljer en del problem och utmaningar
for att delningsinitiativen ska bli framgangsrika. Daremot var Vuxenklader den varugrupp med storst
konsumtion i antal. Av den totala konsumtionen i antal under féregaende ar stod Vuxenklader for 6ver
50% vilket i sin tur ledde till stora utslapp av CO-e, se Figur 6.6. Trots det bristande intresset ansags
varugruppen vara en viktig hotspot da nuvarande konsumtionsvanor inte ar hallbara och genom
attraktiva delningsmetoder finns det mojlighet att motivera mer hallbara konsumtionsvanor.

6.5 Val av delningsinitiativ

Transportmedel var den varugruppen med storst utslapp, dér bilar med forbranningsmotorer var en
stor hotspot. | Lorensberg ar utbudet av hyrbilsfirmor redan stort. Verksamheter saisom M, Avis
hyrbilar, Budget hyrbil och Hyrbilen H finns pa drygt tio olika platser i och runt om Lorensberg enligt
Google maps (https://maps.google.se). Trots det stora utbudet 6nskade manga hushall billigare
delningstjanster som gor det ekonomiskt fordelaktigt att hyra framfor att 4ga en egen bil. De
delningsinitiativ som finns pa marknaden idag &r vinstdrivande B2C-verksamheter vilket gor att det
blir dyrare for konsumenterna att hyra en bil. For att gora det ekonomiskt fordelaktigt for
konsumenterna &r en rekommendation att utveckla nya delningstjanster som inte ar vinstdrivande,
antingen genom andra B2C-verksamheter eller P2P-plattformar.

En viktig aspekt att ha i atanke vid delande av bilar dr att nar den outnyttjade kapaciteten minskar sa
okar ocksa utslappen fran anvandarfasen. Vid normal anvandning har bilar med forbranningsmotorer
stora delar av sina utslapp under anvandningsfasen, jamfért med elbilar vars koldioxidutslapp endast
kommer fran produktionen i den utstrackning endast ren energi anvands som drivmedel (Pero et al.,
2018). Minskning av koldioxidutslapp vid delning av bilar med férbranningsmotor &r darfor inte lika
stor som vid delning av elbilar eller andra varor utan utslapp fran anvandningsfasen.

Eftersom Lorensberg ar ett lagenhetsomrade var en rekommendation att bostadsrattsforeningar och
hyresvardar utvecklar ett delningsinitiativ grundat i AE dar foreningarna ager elbilar som hushallen
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far tillgang till mot en lagre kostnad. Delningsinitiativen ska inte vara vinstdrivande utan syftar istallet
till att minska utslappen genom att gora det ekonomiskt fordelaktigt for boende att hyra bil. For att
minimera utslappen maste dessutom tva faktorer beaktas: dels att elbilar drivna pa fornyelsebar energi
hyrs ut for att forhindra stora utslapp fran anvandningsfasen, och dels att konsumtionen inte 6kar nar
bostadsrattsforeningar och hyresvardar kdper in fordon till delningstjansten. Det sistnamnda &r svart
att undvika om inte de befintliga elbilarna i bostaden kdps upp av bostadsréttsforeningar eller
hyresvardar. Konsumenterna far enkelt tillgang till hyrbilarna genom att till exempel genomféra
bokningen via en online-plattform pa dator eller mobil.

For att gynna ovan forslag pa delningsinitiativ ar det mojligt att utnyttja den brist pa parkeringsplatser
som rader i Goteborgs centrala delar. De storre parkeringshus och parkeringsplatser som finns i
Lorensberg &r betalparkeringar som framforallt &ar avsedda for besokare och for boende i omradet ar
det majligt att ans6ka om boendeparkering. For att gora ovan forslag pa delningsinitiativ mer
attraktivt for hushallen ar det mojligt att parkeringsplatserna som ligger i direkt anslutning till
bostaden ska vara reserverade for hyrbilar. Pa sa satt ar bilarna alltid lattillgangliga och
konsumenterna behodver inte leta parkeringsplats eller betala parkeringsavgift.

6.5.1 Reducerat utslapp av COze

Enligt genomford undersokning fanns det omkring 651 bilar i totalt lager i Lorensberg. Vid
berdakningar gjordes ett antagande om att 8,6% av bilarna &r elbilar (Rask, 2020). Detta betyder att det
finns 56 elbilar och 594 bilar med forbranningsmotor i omradet. For att berdkna en potentiell
minskning av COze-utslapp jamfordes tre scenarier.

De tre scenarierna utgar ifran olika stora minskningar av privatagda bilar som delningsinitiativet kan
ge upphov till i omradet. Darefter anses varje hyrbil kunna ersétta 8 privatagda bilar (Alsterberg et al.,
2020). Scenario 1 grundas i en undersokning gjort i Nederlanderna dér det visade sig att antal
privatagda bilar minskade med 19% efter att hushallen borjat med att dela bilar (Nijland & van
Meerkerk, 2017). Scenario 2 och 3 har ett minskat antal privatdgda bilar med 50% respektive 100%
for att berdkna den teoretiskt storsta minskningen av utslapp. | Figur 6.8 illustreras de tre scenarierna.

I undersokningen uppgav cirka 35% av hushallen i hushallsarketyperna M_IB_L och M_MB_L att de
var intresserade av delningsinitiativ som berdrde varugruppen Transportmedel, se figur 6.2. UtGver
bilar innefattades Transportmedel dven av motorcyklar, cyklar, husvagnar, slapvagnar samt batar
vilket gor att en forvantad delaktighet pa 6ver 30% inte kan antas vid delande av enbart bilar.

Om antagandet med 56 elbilar i Lorensberg stammer betyder det att hushallens befintliga lager
teoretiskt satt kan tacka behovet av antal hyrbilar i bade scenario 1 och scenario 2. Som tidigare
namnt krdvs det att bostadsrattsforeningar och hyresvardar kdper upp det befintliga lagret vilket
endast ar méjligt om hushallen har en vilja att sélja sina privata elbilar och bli delaktiga i
delningsinitiativet. Fran undersokningen uppgav mellan 26-42% av hushallen i hushallsarketyperna
M_IB_L ochM_MB_L att de var intresserade av att dela med sig av det egna lagret, vilket redovisas i
Figur 6.1. Av de 56 elbilarna i omradet antas det darmed att mellan 15-24 elbilar kan kopas upp fran
det befintliga lagret. Det befintliga lagret skulle endast kunna tacka behovet i scenario 1.
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Figur 6.8
Fordelning av antal bilar i Lorensbergppplat till tre scenarier av minskning av privatagda fordon

som féljd av implementerat delningsinitiativ.
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De arliga utslappen som respektive scenario gav upphov till i Lorensberg redovisas i Figur 6.9.
Scenario 1 representerade ett mer realistiskt resultat och gav ett minskat utslapp pa 17%, vilket
motsvarar en arlig minskning pa 218 tonCO.e. Detta resulterade i en arlig minskning av utslapp pa
0,24 tonCO2e/hushall. Den storsta teoretiska minskningen gavs av scenario 3 dar samtliga privatagda
bilar ersattes av elbilar 4gda av bostadsrattsféreningar och hyresvérdar. Detta resulterade i ett arligt
minskat utslapp pa 90%. En minskning pa 100% av privatdgda fordon var i dagslaget inte ett
realistiskt mal, men det gav en uppfattning av vilken stor potentiell effekt delningsinitiativet kan ha i

framtiden.
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Figur 6.9
Utslapp kopplat till tre scenarier av minskning av privatdgda fordon som féljd av implementerat
delningsinitiativ.
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7. Langedrag

Langedrag ar ett omrade i vastra Goteborg och bestar till storsta del av medelinkomsttagande hushall
med barn som bor i hus (M_MB_H) och hdginkomsttagande hushall utan barn som bor i hus
(H_IB_H). Fordelningen av de olika hushallsarketyperna &r redovisade i Tabell 7.1. For tillfallet finns
det enligt Smarta Kartan (https://www.smartakartan.se/) inga delningsinitiativ implementerade i
Langedrag.

Tabell 7.1

Antal hushall fran varje hushallsarketyp i LAngedrag.
Hushallsarketyp | M_MB_H M_IB_L M_MB_L H_IB_H Totalt antal
Antal 267 37 9 391 704

7.1 Intresse i Langedrag

De hushallsarketyper Langedrag utgors av visade ett stort intresse av att delta i delningsinitiativ. |
Figur 7.1 redovisas att intresse lag pa cirka 70% for hushallsarketyperna M_MB_H och H_IB_H,
vilka &r de till antal storsta hushallsarketyperna i Langedrag. De varor som var av storst intresse att
dela pa var Hobby- och sportutrustning, Transportmedel samt Verktyg, vilket redovisas i Figur 7.2.
Intresset gallande delning av Transportmedel var ungefar lika stort for M_MB_H, M_IB_L och
M_MB_L medan H_IB_H Iag nagot lagre &n resterande hushallsarketyper trots dess visade intresse
for delaktighet.

Figur 7.1

Resultat fran undersokningen gallande hushallsarketyperna belagna i LAngedrags iritresse f
delningsinitiativ, om de i dagslaget var delaktiga i nagra delningsinitiativ och om det fanns intresse
hos hushallen att dela det egna lagret med andra.
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Kommentar: Figuren ar en del tHigur 4.3dar enbart de hushallsarketyperna representerade i
Langedragredovisas.
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Figur 7.2
Hushallsarketyper representerade i LAngedrags intresse for delning av varor inom varugrupperna.
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Kommentar: Figuren ar en del Wigur 4.4dar enbart de hushallsarketyperna representerade i
Langedragsamt deutvalda varugrupperna redovisas.

7.2 Konsumtion i Langedrag

Den totala konsumtionen och det totala lagret for de utvalda varugrupperna redovisas i Figur 7.3.
Resultatet visar pa att Vuxenklader var den varugrupp med hdgst konsumtion samt hogst totalt lager.
Noterbart var att varugruppen Barn- och babyartiklar hade en konsumtion som nastintill uppgick i
samma antal som det totala lagret. Detta kan mojligtvis férklaras med den hdga omsattning barn har
pa klader eller att det finns etablerade system for att gora sig av med urvuxna barnklader.
Varugruppen Transportmedel hade en lag konsumtion och ett 1&gt totalt lager sett till antal vilket kan
vara missledande. | Figur 7.4 redovisas konsumtionen matt i vikt och det blir darmed tydligt att
Transportmedel bidrog till den stérsta konsumtionen. For att ge en battre bild av de resterande
varugruppernas konsumtion métt i vikt redovisas de i Figur 7.5 med Transportmedel exkluderat. Dér
avlases det att bade Hobby- och sportutrustning samt VVuxenklader hade en hég konsumtion matt i
vikt.
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Figur 7.3
Konsumtion och totalt lager matt i antal av utvalda varugrupper i LAngedrag.
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Figur 7.4
Konsumtion matt i vikt av utvalda varugrupper i Langedrag.
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Figur 7.5
Konsumtion matt i vikt av utvaldarugrupper i LAngedragiransportmedel exkluderat.
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7.3 Utslapp av COze i Langedrag

De utslapp som konsumtion av respektive varugrupp bidrog med &r redovisat i Figur 7.6. | Langedrag
var Transportmedel den varugrupp med stérst utsldpp och av dessa stod bilar med
forbranningsmotorer for 94% av utslappen vilket framgar i Figur 7.7. Anledningen till detta var att
bilar med forbrdnningsmotor hade stora utsl&pp per vara medan 6vriga varor i varugruppen hade ett
noterbart lagre utslépp per vara. Den varugrupp med nést mest utslapp var Vuxenklader dar Figur 7.7
visar att ingen vara utmérkte sig med ett tydligt bidrag till utslappen av CO-e. Vart att notera ar att de
utslapp fran varugruppen Verktyg utgjordes till 94% av tradgardsredskap vilket berodde pa dess hdga
utslapp av COze per vara.

Bilaga E.3 redovisar utsldppen kopplat till konsumtion for de viktade varorna.
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Figur 7.6
Utslapp genererade fran konsumtion av olika varugrupper i Langedrag.
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Figur 7.7

Fordelning av utslapgor varor i respektive varugrupp.
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7.4 ldentifierade hotspots

De hotspots som identifierades i Langedrag var varugrupperna: Transportmedel, Verktyg och
Vuxenklader. De var relevanta for studien pa grund av deras stora utslapp, visade intresse och hoga
konsumtion.

Det fanns ett stort visat intresse géllande delning av varor inkluderade i varugruppen Transportmedel
for de hushallsarketyper i Langedrag vilket redovisas i Figur 7.2. Det som gjorde Transportmedel till
en hotspot var varugruppens utslapp och dess visade intresse. Utslappen fran Transportmedel
harstammade mestadels fran bilar med férbranningsmotor medan elbilar och cyklar endast utgjorde en
fraktion av utslappen, vilket visas i Figur 7.7. For de olika typerna av bilar var utslappen dessutom
olika. Bilar med forbrdnningsmotorer tenderar att under normal anvéndning ha stora delar av sina
utslapp under anvandningsfasen jamfort med elbilar vars utslapp mestadels harstammar fran
produktionen i den utstrdckning ren energi anvands (Pero et al., 2018).

Varugruppen Verktyg var en hotspot som varken hade noterbara utslapp eller konsumtion. Utslappen
for varugruppen var forhéllandevis 1&g vilket visas i Figur 7.6. Aven konsumtionen var Iag vilket &r
representerat i Figur 7.3. Det som gjorde varugruppen till en hotspot var det intresse som visats i
undersokningen vilket redovisas i Figur 7.2. Intresset involverade framst stérre och mindre verktyg,
trots att majoriteten av utslappen harstammade fran tradgardsredskap, sett i Figur 7.7.

For varugruppen Vuxenklader visade enkaten en hdg konsumtion av varor vilket illustreras i Figur
7.3. Det som gjorde varugruppen Vuxenklader till en hotspot var dess héga konsumtion som resulterar
i hoga utslapp trots de laga utslapp per vara vilket ar redovisat i Figur 7.6. Narmare en tredjedel av de
befintliga kladerna i Langedrag inforskaffades senaste aret vilket Gvertraffar resterande varugrupper i
antal varor. Intresset for att dela vuxenklader var daremot véldigt lagt i forhallande till andra
varugrupper vilket visas i Figur 7.2.

7.5 Val av delningsinitiativ

For omradet Langedrag framgick det tydligt att majoriteten av utslappen harstammade fran
varugruppen Transportmedel. For att ett delningsinitiativ ska fa en markbar effekt maste det anvandas
och ett redan visat intresse kan erbjuda en mojlighet till ett lyckat delningsinitiativ som bidrar till en
reduktion av COze-utslédpp. Darmed studerades méjligheterna att utveckla ett delningsinitiativ
géllande varan bilar.

Det finns redan befintliga delningsinitiativ for varugruppen Transportmedel i Langedrag. De
delningsinitiativ som erbjuder bildelande i Goteborg &r bland annat B2C-tjansten M som ar en
bilpoolstjénst vilket tidigare ndmnts i kap. 2.3. En studie M, &ven k&nda som Volvo Car Mobility,
tillsammans med konsultgruppen Capgemini Invent genomfort visade att en bil fran M skulle ha
mojlighet att ersatta atta bilar (Alsterberg et al., 2020). | Langedrag fanns det 704 hushall med totalt
822 bilar i lager, bade elbil och bil med forbranningsmotor inkluderat. Skulle det antas att varje
hushall valde att anvanda den tjansten M erbjuder for att ersatta alla sina bilar skulle antalet bilar som
finns i Langedrag minska med drygt 88%.

Ovanstaende resonemang var daremot endast hypotetiskt, forutsattningarna som kravdes for detta var
att manniskor anvander bilen de lanar av M vid specifika tidpunkter med utsatta tidsbegransningar.
For manga hushall kan det vara en frihet att alltid ha tillgang till en privatagd bil. Omradets geografi
gor att bilar inte nédvandigtvis ar ett krav utan snarare en komfort da forbindelser till Langedrag fran
centrala anknytningspunkter i Géteborg ar mojliggjorda med hjalp av kollektivtrafik enligt Google
maps (https://maps.google.se).

Det var viktigt att ta hansyn till vilken sorts bil som delades pa da utslappen i anvandarfasen skiljer
sig mycket at for olika bilar. Det som behovde beaktas i detta delningsinitiativ var att delande av bilar
medfor ett 6kat anvandande. Detta var problematiskt da en stor del av de utslappen bilar med
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forbranningsmotorer gav upphov till harstammade fran anvandarfasen och kom saledes att 6ka vid
Okat anvéndande. Konsekvensen av detta skulle innebéra att nettoreduktionen av att dela bilar med
forbranningsmotorer blir mycket mindre &n om en vara vars utslapp nastintill endast harstammar fran
produktionen. Exempel pa varor inom varugruppen Transportmedel vars majoritet av utslappen
harstammar fran produktionsfasen ar elbilar och cyklar.

For Langedrag foreslas darmed att uppmuntra grannar till att istallet for att dga en eller fler bilar per
hushall dela bilar med varandra. Detta skulle kunna bidra med minskade utslapp fran
produktionsfasen likval som det skapar ett ekonomiskt incitament da en bil &r en dyr dgodel. For att
delningsinitiativet ska fa fotfaste och gynnas kravs det att det enkelt kan anvandas och underlattar
kommunikation. Tillgang till bilarna kunde forslagsvis ges genom en online-plattform som inkluderar
bokning och upplasning av bilarna. Delningsinitiativet kan klassas som Community-based Economy
(CbE) da det skulle vara ett kooperativt 4gande av varorna och det bygger pa en social interaktion
mellan konsumenterna.

7.5.1 Reducerat utslépp av COze

For att mojliggora berdkningar av den reduktion delningsinitiativen kunde bidra med kravdes det
scenarier for att realisera det. Scenarierna hade dels sin grund i att forsoka skapa implementerbara
delningsinitiativ som kan utnyttjas pa ett realistiskt satt och dels visa pa en potentiell utveckling av
deltagandet. Scenarierna utformades med olika berékningsforutsattningar som bas. Det som
forutsattes var att vid deltagande i foreslaget delningsinitiativ skulle bilforare kora upp till 20%
mindre &n om de sjdlva hade &gt bilen vilket hade sin bas i Nijland och van Meerkerk (2017) studie.
En andra forutsattning var att antalet elbilar som fanns i Langedrag ar 8,6% av det totala lagret vilket
innebar 71 elbilar och 751 bilar med foérbranningsmotor (Rask, 2020).

I scenario 1 antogs 30% av det totala antalet bilar ersattas med ett delningsinitiativ dar tre grannar
delar pa en bil, detta gav en reduktion pa 20% av det totala antalet bilar i Langedrag vilket redovisas i
Figur 7.8. For att motverka en 6kad konsumtion uppmuntrades det att utnyttja det redan befintliga
lagret. Figur 7.1 visar att det fanns ett intresse bland hushallsarketyperna pa 30-38% att dela sitt eget
lager vilket mojliggor antagandet att de foreslagna delningsinitiativen skulle anvanda det befintliga
lagret for att undvika en 6kad konsumtion till s hég grad som majligt. Trots detta berdknades ett
tillskott av elbilar pa 30% av det befintliga lagret kravas. Detta var inget orimligt antagande da antalet
elbilar 6kar kraftigt, enligt Elbilstatistik (u.a.) var 6kningen fran forsta kvartalet 2020 till forsta
kvartalet 2021 narmare 70% av antalet elbilar. Scenario 2 byggde vidare pa scenario 1 men forutsatte
en utveckling av deltagandet i delningsinitiativet till 50% och att fem grannar delar pa en bil vilket
gav upphov till en reduktion pa 40% av det totala antalet bilar. Detta scenario lag daremot utanfér de
granser som fanns gallande intresse for delningsinitiativ vilket redovisas i Figur 7.2 dar 26% till 35%
visade ett intresse for delningsinitiativ som behandlade varugruppen Transportmedel.

Scenario 3 var det idealistiska scenariot dar alla bilar i omradet ar elbilar som gar pa ren energi och
delas mellan fem grannar. | Figur 7.8 visas en tydlig reduktion av antalet bilar med detta scenario
implementerat. Har kravdes daremot en kraftig konsumtionsokning for att kunna realisera det, detta da
behovet av elbilar fran scenariot var hogre dn antalet existerande elbilar.
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Figur 7.8
Fordelning av antal bilar i LAngedrag kopplat till tre scenarier av minskning av privatagda fordon
som fdljd av implementerdelningsinitiativ.
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Den beréknade reduktion som respektive scenariona gav upphov till i Langedrag ar redovisad i Figur
7.9. Scenario 1 var det scenario som sannolikt var mest realistiskt att implementera. Detta scenario
minskade utslappen som harstammade fran varugruppen Transportmedel med 9% vilket motsvarade
en total arlig minskning pa 146 tonCO.e eller 0,21 tonCO,e/hushall. Scenario 2 visar hur stor
reduktionen forvantades vara om delningsinitiativet fortsatte fa utvecklas i Langedrag med fler
deltagare samt ett 6kat antal grannar per bil. Ett idealistiskt scenario hade varit scenario 3 vilket gav
upphov till en arlig minskning av utslapp pa 57%. Att ersatta varenda bil i Langedrag med elbilar ar
for tillfallet inte genomforbart men det gav en bild av vilken potentiell effekt ett delningsinitiativ av
denna typ kan bidra med.
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Figur 7.9
Utslapp kopplat till tre scenarier av minskning av privatdgda fordon som féljothpkementerat
delningsinitiativ.
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Kommentar: Utslapp berdknade pa det totala lagret av elbilar och bilar med férbranningsmotorer.
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8. Ostra Bergsjon

Omradet Ostra Bergsjon &r belaget i nordostra Goteborg och de boende ar till storsta del
laginkomsttagare. Ostra Bergsjon bestar till storsta del av ldgenheter men dven ett fatal hus samtidigt
som det finns saval barnfamiljer som hushall utan barn. Antalen hushall som gar under de olika
hushallsarketyperna redovisas i Tabell 8.1. Enligt Smarta Kartan (https://www.smartakartan.se/) finns
det i omradet inga delningsinitiativ kopplade till de utvalda varugrupperna.

Tabell 8.1

Antal hushall fran varje hushallsarketyp i Ostra Bergsjon.
Hushallsarketyp | L_IB_H L MB_H LIBL L MB_L Totalt antal
Antal 141 55 1908 1141 3245

8.1 Intresse i Ostra Bergsjon

Hushallsarketyperna som finns representerade i Ostra Bergsjon visade ett stort intresse for att delta i
delningsinitiativ. Figur 8.1 visar att intresset lag pa mellan 71-79% men da antalen hushall var som
storst for hushallsarketyperna L_IB_L och L_MB_L kunde dessa anses vara mer representativa for
omradet. Figur 8.2 visar att intresset for att dela pa Verktyg, Hobby- och sportutrustning samt
Transportmedel generellt sétt var hdgre an resterande varugrupper. Vuxenklader var allmént lagt
medans Barn- och babyartiklar 6kade nagot for hushallsarketyper med barn. Aven for Figur 8.2
ansags hushallsarketyperna L_IB_L och L_MB_L vara mer representativa for Ostra Bergsjon.

Figur 8.1

Resultat frarundersokningen géallande hushallsarketypernadpe i Ostra Bergsjonantresse for
delningsinitiativ, om de i dagslagear delaktiga i nagra delningsinitiativ och om dahnsintresse
hos hushallen att dela det egna lagret med andra.
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Kommentar: Figurerér en del urFigur 4.3dar enbart de hushallsarketyperna repenterade Ostra
Bergsjon redovisas.
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Figur 8.2
HushallsarketyperepresenteradeOstra Bergsjons intresse for delning av varor inom
varugruppena.
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Kommentar: Figuren &r en del figur 4.4dar enbart de hushallsarketyperna representerade i Ostra
Bergsjonsamt deutvalda varugruppernaedovisas

8.2 Konsumtion i Ostra Bergsjon

Figur 8.3 visar att Vuxenklader var den varugrupp som under det senaste aret konsumerades mest av
samt den varugrupp som det fanns flest av i lager i Ostra Bergsjon. Darefter var det relativt jamnt
mellan varugrupperna Barn- och babyartiklar samt Hobby- och sportutrustning for det senaste arets
konsumtion. Hobby- och sportutrustning hade daremot ett mycket storre lager i hushallen.
Konsumtionen av varugrupperna Transportmedel samt Verktyg var lag det senaste aret och lagren i
hushallen av dessa varugrupper var b&da relativt l1&ga. Figur 8.4 visar senaste arets konsumtion i Ostra
Bergsjon matt i vikt och det blir da tydligt att Transportmedel har bidragit 6verlagset mest. For att
béattre representera de 6vriga varugrupperna redovisas i Figur 8.5 konsumtionen matt i vikt for de
resterande varugrupperna. Figur 8.5 redovisar tydligt att varugrupperna Vuxenklader samt Hobby-
och sportutrustning konsumerades klart mest efter Transportmedel métt i vikt samtidigt som Verktyg
fortfarande har valdigt lag konsumtion.
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Figur 8.3
Konsumtion och totalt lager métt i antal av utvalda varugrupper i Ostra Bergsjon.
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Figur 8.4
Konsumtion matt i vikt autvaldavarugrupper iOstra Bergsjon.
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Figur 8.5
Konsumtion maétt i vikt av utvalda varugrupper i Ostra Bergsjon, Transportmedel exkluderat
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8.3 Utslapp av COze i Ostra Bergsjon

Figur 8.6 visar utslappet av CO2e av de olika varugrupperna samtidigt som Figur 8.7 visar de viktade
representativa varornas procentuella del av varugruppens utslapp. | Figur 8.6 gar det att avlasa att
varugruppen Transportmedel hade storst utslapp kopplat till sig, och i Figur 8.7 framgar det att bilar
med férbranningsmotorer var den storsta kéllan till utslapp av COze. Den andra varugruppen med
utslapp av CO-¢e kopplat till konsumtionen som stack ut var Vuxenkl&der. Darefter kom
varugrupperna Hobby och sportutrustning samt Barn- och babyartiklar med relativt lika utslapp
kopplat till konsumtionen. Foér varugruppen Hobby- och sportutrustning visar Figur 8.7 tydligt att
utrustning for sport bidrog med stérsta andelen av utslappen. Verktyg var den varugrupp som hade
lagst utslapp av CO.e kopplat till sin konsumtion i Ostra Bergsjon.

Bilaga E.4 redovisar utslappen kopplat till konsumtion for de viktade varorna.
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Figur 8.6
Utslapp genererade frakonsumtion av olika varugrupper i Ostra Bergsjon.
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8.4 ldentifierade hotspots

I Ostra Bergsjon valdes varugrupperna Transportmedel, Vuxenklader samt Hobby- och
sportutrustning ut som hotspots. Framférallt varugrupperna Transportmedel samt Vuxenklader som
bidrog till de storsta utslappen av CO.e. En varugrupp som hushallsarketyperna representerade i Ostra
Bergsjon visade stort delningsintresse for och fortfarande hade ett betydande bidrag till utslappet av
CO2e var Hobby- och sportutrustning.

Transportmedel bidrog med storst utslapp av COze, vilket redovisas i Figur 8.6, och var ddrmed den
storsta kallan till utslapp kopplade till konsumtion i Ostra Bergsjon. Figur 8.3 visar att
Transportmedel i Ostra Bergsjon var den varugrupp som det bade konsumerades minst utav med
avseende pa antal och dar de minsta totala lagren utav varugruppen fanns. Figur 8.4 visar daremot att
Transportmedel var den vara som konsumerades mest av sétt till vikt. Intresset kring att dela varor
som bilar och cyklar i Ostra Bergsjon stack inte ut at ndgot hall jamfort med andra varugrupper enligt
Figur 8.2. De stora utsléppen kopplade till Transportmedel i allménhet och den specifika varan bilar
med forbranningsmotorer i synnerhet gjorde dock Transportmedel till en hotspot i Ostra Bergsjon.

Vuxenkl&der var den varugrupp dar konsumtionen matt i antal konsumerade varor var som storst
under senaste aret samtidigt som den konsumerades nast mest av sétt till vikt, vilket redovisas i Figur
8.3 respektive Figur 8.5. Figur 8.6 visar att i Ostra Bergsjon bidrog konsumtionen av Vuxenklader
med nést storst utsldpp av COe och sticker darmed ut som en stor bidragande faktor till utslappen av
COze kopplat till hushallskonsumtion i Ostra Bergsjon. Intresset for ett delningsinitiativ kring
Vuxenklader i Ostra Bergsjon var daremot valdigt 1agt, vilket redovisas i Figur 8.2. Detta kan bero pé
att det inte fanns nagon vilja till att dela pa Vuxenklader eller att det inte fanns nagon kunskap kring
mojligheterna att dela pa Vuxenklader. For att framgangsrikt implementera ett delningsinitiativ med
Vuxenklader skulle alltsa hushallen behova forandra sina vanor kring konsumtionen av Vuxenklader.
Den stora konsumtionen samt de medféljande utslappen av COze kopplade till konsumtionen av
Vuxenklader i Ostra Bergsjon gjorde dven detta till en hotspot.

Enligt Figur 8.2 visade hushallen i Ostra Bergsjon ett intresse for delning av Hobby- och
sportutrustning. Utsldppen kopplade till konsumtion av Hobby- och sportutrustning i Ostra Bergsjon
var daremot enligt Figur 8.6 mycket lagre &n varugrupperna Transportmedel och Vuxenklader.
Konsumtionen av Hobby- och sportutrustning stack inte ut matt i vare sig antal eller vikt enligt Figur
8.3 respektive Figur 8.5. Att det fanns ett intresse kring att dela pa varugruppen samtidigt som
konsumtionen och utsl&dppen var i mitten sett till alla varugrupper gér Hobby- och sportutrustning till
en hotspot.

8.5 Val av delningsinitiativ

I Ostra Bergsjon fanns det lager av varor som generellt satt inte utnyttjas till sin fulla kapacitet och
darmed ofta &r underanvanda. Darmed skulle det vara atravart att fa privatpersoner att dela med sig av
sina privata lager och pa sa satt bidra till en reducering i utslappen av CO-e.

For befintliga delningsinitiativ i Ostra Bergsjon av de undersokta varorna &r utbudet begrinsat. Det &r
mestadels online-plattformar som riktar sig till hela Goteborg som erbjuds. For att dela pa
Vuxenklader ar det kladprenumerationer, som exempelvis Kladoteket (se kap 2.3), som ar det
vanligaste alternativet. B2C ar den dominerande marknadsformen for kladprenumerationer. Kladerna
ar darmed inkoOpta i syfte att hyras ut vilket betyder att det fortfarande finns en konsumtion som maste
bibehallas for att verksamheten ska kunna erbjuda kunderna ett bra utbud. Genom att istéllet utveckla
en P2P-verksamhet mojliggors det att anvanda hushallens befintliga lager for att minska
konsumtionen. Med en online-plattform dr det mojligt for konsumenter att fotograferar och hyr ut sina
egna plagg till andra konsumenter i naromradet. Samma plattform skulle dven fungera for att hyra ut
Barn- och babyartiklar mellan konsumenter.
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Det redan befintliga delningsinitiativet Hygglo (som beskrivits mer i kap 2.3) skulle kunna vara ett
alternativ for att ta vara pa lager av Hobby- och sportutrustning samt Verktyg i Ostra Bergsjon.
Genom att tillata privatpersoner att hyra ut fran sina privata lager bidrar delningsinitiativet till en
minskande konsumtionen av nya varor och i férlangning dven i ett reducerat utslapp av CO-e. Med
hjalp av Hygglo skulle inte bara Hobby- och sportutrustning samt Verktyg kunna delas pa utan alla
varugruppers befintliga lager kunna delas pa. Daremot uppfattas inte allmanheten ha kunskap kring
Hygglo och vad som faktiskt gar att dela pa. For att 6ka chanserna att privatpersoner véljer att dela via
Hygglo rekommenderades darmed en stor satsning pé reklam for foretaget i Ostra Bergsjon.

Vad som foreslogs for Ostra Bergsjon var en kombination mellan delningsinitiativ som
kladprenumerationer och Hygglo. Privatpersoner hyr ut sina befintliga lager till andra via en plattform
(PE) dar Vuxenklader samt Barn- och babyartiklar kan hyras for langre perioder och Hobby- och
sportutrustning samt Verktyg hyrs per dag. Likt Hygglo sa skulle plattformen ta en del av hyran och
pa sa satt dven kunna sta for forsakringen pa de olika varorna vilket bidrar till en storre tillit mellan
konsumenterna. Genom foreslaget delningsinitiativ skulle inga nya varor behdva tillverkas och de
befintliga lagren i Ostra Bergsjon tas till vara pa vilket skulle bidra till en stérre minskning av de
konsumtionsbaserade utslappet av CO.e.

8.5.1 Reducerat utslapp av CO2e

Eftersom ingen konsumtion av varor skulle behévas for att driva delningsinitiativet skulle det
teoretiska utslappet bli 0 kgCO-e ifall hela befolkningen skulle ga éver till att hyra sina varor via
delningsinitiativet. Detta var dock inte rimligt da varor forvantades slitas ut och en viss konsumtion
skulle bestd. Utdver detta ansags det inte rimligt att hela befolkningen i Ostra Bergsjon skulle ga éver
till att tillforskaffa sig sina varor via ett delningsinitiativ. Bellers Madsen (2015) raknade med en
minskning med 83% vilket ansags vara den maximala minskningen av CO.e utslapp. Samtidigt
ansags en minskning pa 83% vara orimlig da hela befolkningen i Ostra Bergsjon inte kommer ta del
av delningsinitiativet. Figur 8.1 starker detta argument genom att visa att medan 71-79% av
hushallsarketyperna for laginkomsttagare var intresserade for delningsinitiativ sa var endast 14-30%
villiga att dela med sig av sina personliga lager av varor. D3 Ostra Bergsjon till storsta del bestar av
hushallsarketyperna L_IB_L samt L_MB_L ansags dock 77-79% intresse for initiativen samt 23—
30% intresse for att dela med sig av sina varor vara mer representativa for omradet. En rimligare
uppskattning blev darmed att reduceringen av konsumtionen och i férlangning aven COze blir 50%,
vilket dven anvants av bade Rgyne och Ferngvist (2020) och Tekie et al. (2020) for att illustrera en
potentiell reduktion konsumtion och utslapp. En reducering pa 50% skulle resultera i att de
konsumtionshaserade utslappen arligen skulle minska med 446 765 kgCO.e i Ostra Bergsjon, det vill
sdga 0,14 tonCO,e/hushall. De nuvarande utslappen samt potentiella utslappscenarier redovisas i
Figur 8.8.
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Figur 8.8.

Utslappav CQe kopplat till varugruppernd@arn och babyartiklar Hobby och sportutrustning
Verktygsamt Vuxenklader och eventuell reduceringC@e efter implementerat delningsinitiativ.
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9. Effekt av delningsinitiativ

Foreslagna delningsinitiativ syftade till att bidra med ett minska utslapp for att uppna Parisavtalets 1,5
graders-mal. For att uppna malet maste de totala arliga utslappen per capita darmed minska fran 8 till
1 tonCOze. Beroende pa i vilken omfattning respektive delningsinitiativ anvands paverkades
hushallens konsumtionshaserade utslapp olika effektivt. Effekten av hur ett delningsinitiativ paverkar
hushallens utslapp redovisas i Tabell 9.1. Enligt data hamtad fran Statistiska Centralbyran (u.d.b.)
bestod i genomsnitt varje hushall i Goteborg av 2,11 person under ar 2020. | Tabell 9.1 redovisas
darigenom aven en persons minskade arliga utslapp av COze till foljd av foreslagna delningsinitiativ.
Viktigt att notera vid jamforelse av foreslagna delningsinitiativ ar att omradesspecifika forutsattningar
sasom geografisk placering, antal invanare och mangd konsumtion av varor paverkade hur
delningsinitiativen utformandes. Utformningen paverkade i sin tur delningsinitiativet effektivitet pa
hushallens utslapp.

Resultatet indikerade pa att beroende pa vara, utformning och omfattning av féreslagna
delningsinitiativ reducerades de arliga utslappen per capita olika mycket. Transportmedel var den
varugrupp som gav storst effekt pa utslappen. Delning av bilar gav en arlig reduktion pa upp mot 0,24
tonCO.e per capita vilket ar bra bit pa vagen for att uppna 1,5 graders-malen. Effekt var dessutom
endast beréknad for delaktigheten i ett delningsinitiativ, och om fler delningsinitiativ introduceras
finns potentialen for en valdigt stor reduktion av utslapp.
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Tabell 9.1

Effekt av foreslagna delningsinitiativ i undersokta omraden.

2021

Omrade Delningsinitiativ | Forandring av Minskade arliga Minskade arliga
konsumtion eller | utslapp utslapp
agande [tonCO,e/hushall] | [tonCO.e/capita]

Kérra Hyra leksaker Minskad 0,02 0,01

samt sport- och konsumtion av
friluftsutrustning | leksaker samt
via sport- och
verksamheter friluftsutrustning
(AE) med 50%
Lorensberg Hyrbilar via Minskat antal 0,24 0,11
bostadsratts- privatagda bilar
foreningar och med 19%
hyresvérdar (AE)
Langedrag Delat 4gande av | Minskat totalt 0,21 0,10
bilar med grannar | lager av bilar
(CbE) med 15%

Ostra Bergsjon Dela medsigav | Minskad 0,14 0,07
privata lager fran | konsumtion med
Barn- och 50%
babyartiklar,
Hobby- och
sportutrustning,
Verktyg samt
Vuxenklader via
en online-
plattform (PE)

KommentarMinskadedrliga utslapp till foljd av implementerat delningsinitiativ beraknade per
hushall ochcapita. Atalethushallsompaverkade av delningsinitiativahtogs varaalla hushall i
respektive omradeeBilaga B. Vid berakning av minskade utslappr capitaantogs ett
genomsnittligt hushall i Géteborg ar 2020 besta av 2,11 pers@tatigtiska Centralbyran).a.b.)
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10. Diskussion

Rapporten har skrivits utifran vissa avgransningar som paverkat bade metoden och resultatet. Nedan
diskuteras de konsekvenser som féljdes av de valda avgransningarna samt rapportens felkallor och
etiska aspekter. Darutdver reflekteras det éver vilka sociala och samhélleliga konsekvenser rapportens
innehall kan tankas medbringa.

10.1 Delningsekonomi och segregation

Rapporten har inte inkluderat de typer av delning som innebér ett &gandebyte som second hand,
skanka, ge eller fa en vara. Genom litteraturstudien framkom det att de flesta definitioner av
delningsekonomi inte innefattar ett &gandebyte vilket resulterade i den valda definitionen.
Definitionen begrénsar darmed en del typer av delningsinitiativ som dels hade kunnat vara mojliga att
implementera pa lokal niva och dels hade kunnat motverka ekonomiska klyftor i Géteborg.

Genom en definition som inkluderar 4gandebyte hade det for barn- och vuxenkl&der kunnat vara mer
attraktivt med en lokal second hand-butik framfor att dela kladerna i ett delningsinitiativ da second
hand ar ett koncept som borjat synas mer de senaste aren. Det resulterar i lagre utslapp av CO.e men
konsumtionen forédndras nédvandigtvis inte och riskerar ddrmed att bidra till en rebound-effekt, vilket
ar en foljd av delningsinitiativ som diskuteras mer nedan. En vidare studie gallande second hand
kopplat till konsumtionsvanor hade varit nédvandig for att kunna inkludera detta i rapportens
definition av delningsekonomi.

Aven att skinka, ge eller fa varor hade varit intressant att underska genom till exempel gratisbutiker
dér urvuxna Barn- och babyartiklar skéanks till hushall i lagre ekonomiska klasser. Enligt Osth et al.
(2015) &r den etniska boendesegregationen i svenska stader, Goteborg inkluderat, vérre an i andra
europeiska stader. En stor segregation kan innebéra att vissa omraden behdver delningsinitiativ for att
fa tillgang till tjanster och varor av ekonomiska skal. Det kan ocksa innebéra att andra omraden har ett
overflod och kan med hjalp av delningsinitiativ bli introducerade till mer hallbara konsumtionsvanor
for att minska sina konsumtionshaserade utslapp. Hushall med en lagre inkomst skulle darmed gynnas
av en definition av delningsekonomi som inkluderar att skanka, ge och fa.

10.2 Sociala och samhalleliga konsekvenser

Vad de implementerade delningsinitiativ kan bidra med for verkan géllande sociala och samhélleliga
aspekter beror pa typ av delningsinitiativ och dess geografiska omfang. Ett lokalt delningsinitiativ
liksom det foreslagna i Langedrag bygger pa en gemenskap som i detta fall utgors av grannar. Att dela
varor med en granne bygger en unik relation med den personen eller det hushallet vilket vid delning
mellan flera parter kan mojligg0ra for ett nytt socialt kontaktnat. Fordelar med denna typ av intima
delande kan vara just den sociala aspekten, exempelvis i form av att fa en speciell kontakt till sina
grannar. Andra delningsinitiativ kan majligtvis ocksa bidra till ett utokat socialt umgéange, exempelvis
Leksaksbiblioteket dér det sociala mdtesrummet utgérs av en fysisk lokal.

Om delningsinitiativet erbjuder mojligheten att dela varor dver ett storre geografiskt omrade finns en
chans att det sker ett utbyte av varor mellan olika socioekonomiska grupper. De fordelar ett
deltagande i delningsinitiativ ger kan vara olika for olika hushall. Ett hushall med samre ekonomiska
forutsattningar kan anvanda delningsinitiativet for att fa tillgang till varor de vanligtvis inte hade haft
tillgang till om de hade behovt betala hela varan sjalv. Ett hushall som har mojlighet att aga de varor
de véljer att dela kan daremot delta i delningsinitiativ for att konsumera mer hallbart och bespara den
overflodiga konsumtion av varor som har en lag anvandandefrekvens. Ytterligare fordelar ar att de
hushallen med ett redan befintligt lager kan utnyttja delningsinitiativ till sin ekonomiska fordel genom
uthyrning av varor via plattformar.

For ett delningsinitiativ kravs tillit mellan bada parter menar Réaisanen et al. (2020). Detta géller bade
P2P och B2C delande. For P2P kravs en tillit mellan konsumenterna och for B2C kravs en tillit till
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den plattform eller distributor av varorna. Det foreslagna delningsinitiativ i Langedrag bygger pa tillit
mellan konsumenter, ddr antingen konsumenten sjélv distribuerar varan till en annan konsument, eller
dar ett gemensamt dgande utformas mellan tva eller flera konsumenter. | Karra och Lorensberg
bygger foreslagna delningsinitiativ istéllet pa en tillit hos den verksamhet som erhaller konsumenterna
med delningstjansten. Servicen behover da bibehalla en viss kvalité for att uppratthalla tilliten hos
konsumenterna. Det foreslagna delningsinitiativet i Ostra Bergsjon kraver i sin tur tillit mellan saval
konsumenter som till plattformen som binder samman konsumenterna.

10.3 Etiska aspekter

Undersokningen i rapporten utgick fran insamling av information fran olika hushall. Informationen
inneholl personliga data och darfor var det viktigt hur informationen fran undersékningen
behandlades. Hanteringen av kanslig information var viktig for att informationen inte skulle kunna
ledas tillbaka till individen som svarat pa undersokningen. I enlighet med GDPR togs det hansyn till
personuppgifter genom att de hushall som svarade pa undersékningen var anonyma och inga direkta
fragor om identitet stalldes s som personnummer, adress, for- eller efternamn eller specifik alder
(Integritetsskyddsmyndigheten, 2021). De personuppgifter som efterfragades var endast de som
kravdes for att kunna besvara nédvandiga fragor for rapporten. Personuppgifterna skyddas aven
genom att inte publicera nagra svar i rapporten.

10.4 Intresse och konsumtion

I resultatet fran undersokningen upptacktes en skillnad mellan vad hushallsarketyper var intresserade
att dela pa och vad det konsumerades mycket av. | rapporten berédknades de konsumtionsbaserade
utslappen och for att minimera utslappen kravdes att hushallsarketyperna hade ett intresse att forandra
sina konsumtionsvanor, vilket i vissa fall nu saknades. Efter Transportmedel var de
konsumtionsbaserade utslappen for varugruppen Vuxenklader ledande. Daremot fanns det antingen ett
valdigt litet intresse, eller inget intresse alls, hos hushallsarketyperna att dela pa Vuxenklader. 1 ett
optimalt scenario vill hushallsarketyper dela pa varor som det konsumeras mycket av och som
genererar stora utslapp. For att scenariot ska bli verklighet behover hushallen en annan syn pa
konsumtion och vissa samhallsnormer behdver férandras.

10.5 Arliga utslapp fran bilar

For bilar med forbranningsmotor sker stora delar av utslappen i anvandarfasen vilket behdvde beaktas
eftersom de resterande varugrupperna saknade varor med utslapp fran anvandningsfasen. Darmed
beraknades de olika varugruppernas effekt pa utslappen pa olika satt. Bilar med berdkningsgrund i det
totala lagret och de 6vriga varugrupperna av den arliga konsumtionen. Utslappen fran bilarna behévde
darmed beraknas om till att bli utslapp per ar for att kunna jamfora effekten av delningsinitiativen.
Genom berékning av de utslapp som harstammade fran en bils produktion samt anvandande erhélls de
arliga utslappen med hjélp av en antagen livslangd. Utan denna berékning hade det varit som att alla
bilens utslapp avgetts under ett ar, vilket inte ar sant for en bil. Vid berakning av Gvriga varor togs det
ingen hansyn till en varas livslangd da de antogs ha sina utslapp kopplade till produktion och darmed
genererades endast utslapp vid konsumtion. De andra varornas maximala kapacitet togs darmed inte i
beaktning for berdkningarna.

For att kunna jdmfora effekten av ett delningsinitiativ for bilar med ett delningsinitiativ som endast
har utslapp i produktionsfasen kravdes en berékning dar bilars utslapp var fordelade per ar. Detta for
att effekten av delningsinitiativen med bilar annars hade sett en mycket hogre reduktion av utslapp av
COqe vilket inte hade stamt 6verens med verkligheten. Om utslappen inte beraknats per ar hade
resultatet blivit missvisande eftersom effekten av de implementerade delningsinitiativen hade varit
noterbart hogre.
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10.6 Burden-shifting

Att rapporten endast sag till utslapp av COe som ett miljoproblem innebar att andra negativa
konsekvenser pa saval miljo som samhallet inte har tagits hansyn till. Fatt kunna sakerstélla en hallbar
utveckling récker det inte att endast minska utslappen av CO.e utan att dven andra miljoproblem
maste beaktas (Algunaibet et al., 2019). Rapporten har fokuserat pa malet att reducera de arliga
utslappen fran 8 till 1 tonCOze per capita i Sverige. Saledes dr det COe som studerats i rapporten men
det finns andra problem som inte namns eller diskuteras i rapporten som potentiellt kunnat paverka
resultatet.

Burden-shifting innebar att forflytta ett problem (Algunaibet & Guillén-Gosalbez, 2019). Ett exempel
dar burden-shifting framgar &r vid ett byte fran bilar med forbranningsmotor till elbilar. En elbil var
enligt Bilaga D avsevért mycket battre an en bil med férbranningsmotor sett till utslapp av CO-e.
Daremot bidrar produktion och materialhantering av elbilars batteri till andra miljoproblem sasom att
de ddelmetaller som anvands i batterierna kan vara skadliga for hélsa och omgivande ekosystem (Shu
etal., 2021)

10.7 Rebound-effekt

Delningsekonomi kan i manga fall innebéra ekonomiskt gynnsamma majligheter vilket kan medféra
sparat kapital for hushallen. En av de huvudsakliga drivkrafterna till att delta som anvéandare av
delningsinitiativ ar enligt Martin et al. (2018) méjligheten att spara pengar. Om dessa sparade pengar
spenderas pa andra produkter eller tjanster som har héga utslapp av COze kan det leda till en rebound-
effekt. Detta kan resultera i att utslappen istéllet 6kar, snarare &n att de minskar.

Rebound-effekten dr en komplex konsekvens av delningsekonomi da vad en manniska valjer att gora
med sparade pengar dr oforutsagbart (Martin et al., 2018). Det &r konsumentens ansvar och beslut att
valja hur dessa pengar spenderas. De atgarder som kan gdras ar att uppmuntra till att konsumera
hallbart samt avrada fran att konsumera destruktivt. Ett exempel pa en rebound-effekt ar nar de pengar
som konsumenten sparar genom att delta i en bilpool istéllet for att 4ga en egen bil laggs pa en
flygsemester som i sin tur bidrar till utslapp som potentiellt skulle vara stérre &n bilens utslapp.

10.8 Felkallor

Rapportens slutsatser ar uppbyggda pa data fran undersokningen som besvarades av hushall i
Goteborg. En stor potentiell felkalla &r att undersokningen utgick fran en sjalvuppskattning dér
hushallen sjalva fick uppskatta sin konsumtion det senaste aret och det lager av varor som de besitter.
Enligt Roos (2019) tenderar svenska folket att kontinuerligt underskatta sin konsumtion av de flesta
typer av varor, vilket betyder att enkétsvaren sannolikt inte helt stimmer dverens med den verkliga
situationen. En felkélla som kan ha bidragit till ett missvisande resultat gallande intresset var att de
som genomforde den forsta delen av undersokningen som behandlade konsumtion sedan fick
alternativet att fortsatta att svara pa fragor som behandlade intresse, vilket alla inte gjorde. Detta
bidrog till att resultatet for intresse inte kunde anses lika trovardigt som konsumtion. En f6ljd av
undersdkningens utformning blev da att det inte registrerades lika manga svar kring intresse.

Ytterligare en potentiell felkélla ar att det konsumtionsménster som analyserades var for ar 2020,
vilket har konstaterats vara ett konsumtionsméssigt annorlunda ar. 1 2020 ars konsumtionsrapport
skriver Roos (2020) att konsumtion av klader och skor minskade med 16,3%, transporter minskade
med 11,7% och maébler, hushéllsartiklar och underhall 6kade med 4,2% under de tre forsta kvartalen
av ar 2020. De konsumtionsvanor som analyserats skiljer sig darmed fran konsumtionsvanor under ett
normaldr, vilket bor beaktas om rapporten anvands i vidare studier. Enligt Roos (2020) har det
svenska folkets intresse for hallbarhet ocksa okat under 2020, vilket kan paverka deras installning till
delningsekonomi. Om intresset kvarstar eller forsvinner efter pandemin ar daremot inte nagot som é&r
forutsagbart.
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Osth et al. (2015) menar att Géteborg ar en segregerad stad och eftersom undersokningen
distribuerades genom rapportforfattarnas bekantskapskrets och omradesspecifika Facebook-grupper
finns en risk att stora etniska grupper omedvetet utesléts. For att fa en representativ bild av
konsumtionsvanor och intresse i samtliga hushallsarketyper behdvs en mangfald som troligtvis inte
fangats till fullo i undersokningen. I undersokningen fanns inga fragor om etnisk bakgrund vilket
betyder att mangfalden i resultatet inte & dokumenterad. Undersokningen var dessutom pa svenska
vilket begransar urvalsgruppen till svensktalande. Det betyder dven att skillnaden mellan
konsumtionsvanor och intresse i olika etniska tillhdrigheter inte kunnat analyseras. Istallet har de tolv
definierade hushallsarketyper fatt representera alla etniciteter, vilket kan vara en potentiell felkalla
eftersom mangfald kan saknas i resultatet.

En forenkling gjordes vid berékning av konsumtionsbaserade utslapp, dar istéllet for att ta fram LCA
for samtliga varor i respektive varugrupp valdes 3—4 varor ut for att representera hela varugruppen.
Dérefter beraknades ett viktat medelvarde for de utvalda varorna innan utslappen kunde beraknas.
Resultatet blev troligtvis inte detsamma som om LCA tagits fram for samtliga varor, vilket ddrmed
kan ses som en felkélla. Ytterligare en forenkling gjordes for “utrustning for sport” samt “utrustning
for friluftsliv”’ déir skidor fick representera all utrustning for sport, och vandringskdngor fick
representera all utrustning for friluftsliv. Forenklingarna paverkade resultatet for bade konsumtion
med avseende pa vikt, samt de konsumtionsbaserade utslappen per hushallsarketyp och per omrade.
Vid annat val av representativa varor hade resultatet sett annorlunda, men det mest korrekta utforandet
hade varit att rakna pa samtliga varor.
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11. Slutsats

Resultatet fran undersokningen visade att det fanns ett intresse for delningsinitiativ pa mellan 50-90%
i de olika hushallsarketyperna. De varugrupper som flest hushall ville dela pa var Transportmedel,
Verktyg samt Hobby- och sportutrustning. Den nuvarande delaktigheten i delningsinitiativ och
intresset att dela det egna lagret var lagre, men med ett stort intresse for delningsinitiativ drogs
slutsatsen att det finns goda mojligheter att 6ka delaktigheten i framtiden. Undersékningen visade
ocksa en dkad konsumtion for hushall med hogre inkomst och att hushall med barn i regel dven
konsumerade mer varor. Detta var framforallt tydligt vid konsumtionen av varugruppen Barn- och
babyartiklar. Overlag var Vuxenklader den varugrupp som det konsumerades mest av matt i antal
samtidigt som Transportmedel var den varugrupp som det konsumerades éverlagset mest av sett till
vikt. Berakningar pa de konsumtionsbaserade utslappen visade att varugruppen Transportmedel stod
for den storsta delen av utslappen i de valda omradena. Inom Transportmedel stod bilar med
forbrénningsmotorer for mellan 82-93% av de totala utslappen for varugruppen.

| omradena Karra, Lorensberg, Langedrag och Ostra Bergsjon identifierades Transportmedel och
Vuxenklader som hotspots. For Langedrag var dven Verktyg en hotspot medans 6vriga omrade
identifierade Hobby- och sportutrustning som en tredje hotspot. Fér Kérra foreslogs ett
delningsinitiativ dar privatpersoner kan dela pa leksaker samt utrustning for sport- och friluftsliv. |
Lorensberg foreslogs ett delningsinitiativ dar bostadsrattsforeningar och hyresvérdar erbjuder boende
tillgang till hyrbilar, medans i Langedrag foreslogs att grannar istallet utvecklar ett kooperativt &gande
av bilar och darigenom minskar sin konsumtion. For Ostra Bergsjon foreslogs ett delande av
privatpersoners lager av Barn- och babyartiklar, Hobby- och sportutrustning, Verktyg samt
Vuxenklader via en online-plattform.

De forslag som rapporten presenterade resulterade i en arlig reduktion pa mellan 0,02-0,24
tonCO,e/hushall i de olika omradena. Att reduktionen varierade sa kraftigt berodde dels pa vilken
vara som delades och dels pa den forvantade delaktigheten i delningsinitiativet. Att uppskatta det
sistnamnda var komplext eftersom tidigare studier och visat intresse i undersokningen skiljde sig at.
Effekten av delningsinitiativet paverkades dven av huruvida utslappen fran delad vara fanns kopplade
till produktionsfasen eller anvandningsfasen. Olika typer av delningsinitiativ fungerade dérfor olika
bra for att uppna en stor reduktion av utslapp.

Enligt rapportens berdkningar &r lokala delningsinitiativ en metod som minskar konsumtionsbaserade
utslapp och kan darfor vara en del av losningen for att uppna Parisavtalets 1,5 graders-mal. Det finns
daremot fortfarande utrymme att undersoka effekten av delningsekonomi pa en stor skala men det blir
i rapporten tydligt att det redan idag finns potential att minska hushallskonsumtionen med hjélp av
implementering av delningsinitiativ.
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Bilagor
Bilaga A - Undersokning gallande konsumtion av hushallsvaror samt intresse kring
delningsinitiativ

2021-05-11 Undersokning av konsumtion av hushallsvaror Survey

Unders6kning av konsumtion av
hushallsvaror
Pa féljande sida kommer du fylla i information
om dig sjalv och ditt hushallstyp.
1. Hur gammal &r du?

Qo8

O

O 2024

O 25-34

O 35-44

O 45-54

QO 55-64

O 65-80
2. Vilken &r den hbgsta nivan av utbildning
du har avklarat?

(O Grundskoleutbildning

O Gymnasieutbildning
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O Eftergymnasial utbildning kortare &n tre &r
O Eftergymnasial utbildning tre ar eller ldngre

O Ovrigt (vénligen utveckla)

3. Vad ar din yrkesstatus?

O Anstilld/Egenforetagare
QO Arbestlss

QO Pensionerad

O Student

O Ovrigt (vénligen utveckla)

* 4. Hur ménga ménniskor bor i ditt hushall
inklusive dig?

Individer mellan 0-19 ar som bor med sina
fordldrar/vardnadshavare rdknas som barn

Antal
vuxna

Antal barn

5. Hur ménga rum finns det i ditt hushall?

Antal rum exkluderar kék/kokvra

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 2/4
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* 6. 1 vilket priméromréde bor du?

Om du inte kanner till ditt primaromrade,
hitta det har.

*7. | vilken typ av bostad bor du i?

O Agt hus
O Hyrt hus

O Bostadsratt

O Hyresritt

O Ovrigt (vénligen utveckla)

* 8. Vad d@r den arliga disponibla inkomsten i
ditt hushall?

Disponibel inkomst ar den arliga inkomsten
efter skatt, minus den arliga betalningen av
skuld i ditt hushall.

QO Over 743,000 sek
O Mellan 743,000 sek och 279,000 sek
O Mellan 279,000 sek och 186,000 sek

(O Under186,000 sek

https://'www.surveymonkey.com/t/’ZWL3IMT3 3/4
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CHALMERS

OF TECHNDLOGY

Undersokning av konsumtion av
hushallsvaror

Pa féljande sida kommer du tillforse
information gallande varor i ditt hushall.

9. Foljande galler vuxenkléder, var snall och
specificera hur manga hushallet kopt senaste
aret och hur manga det finns i hushallet.

Om en vara i formularet inte ar relevant for
dig kan du ignorera den.

Om hushallet 4ger mycket av en viss vara, var
god och gor en uppskattning.

Kopt senaste dret kan inkludera
andrahandsvaror och gavor. Totalt lager i
hushéllet betyder det som ar befintligt i
hushallet.

Totalt lager i

K6pt senaste aret hushallet

Jackor, kappor och
rockar

Finklader t.ex. kostym
och ldngkldnning

Klanningar och kjolar

Jeans och dvriga byxor

|drottskldder

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 v7
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Totalt lager i

Kopt senaste aret hushallet

Regnkldder

Blusar, skjortor, tréjor
och t-shirts

Pjdxor, kdngor och
stovlar

Lagskor och sandaler

|drottskor

Ovriga personliga
tillbehdrigheter (smycke,
klocka, solglasdgon)

Accesoarer (Hanskar,
vantar, skarp, hattar,
mossor, halsdukar, etc.)

Ovrigt (vdnligen utveckla)

10. Féljande géller bebis och barnprodukter,
var snéll och specificera hur manga
hushallet képt senaste aret och hur manga
det finns i hushallet.

Om en vara i formularet inte ar relevant for
dig kan ni ignorera den.

Om hushallet 4ger mycket av en viss vara, var
god och gor en uppskattning.

Kdpt senaste dret kan inkludera
andrahandsvaror och gavor. Totalt lager i
hushadllet betyder det som ar befintligt i
hushallet.

Totalt lager i

Kopt senaste aret hushallet

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 217
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Totalt lager i

Kopt senaste aret hushallet

Babykldder

Barn jackor, kappor
och rockar

Barn finkldder t.ex.
kostym och
langkldnning

Barn kldnningar och
kjolar

Barn jeans och
dvriga byxor

Barn idrotts- och
regnklader

Barn blusor,
skjortor, tréjor och
t-shirts

Barn pjéxor, kédngor
och stdvlar

Barn ladgskor och
sandaler

Barn idrottskor

Babyartiklar (bilstol,
barnvagn, etc)

Ovrigt (vdnligen utveckla)

11. Féljande giller mébler och utrustning, var
snall och specificera hur manga

hushallet képt senaste aret och hur manga
det finns i hushallet.

Om en vara i formularet inte ar relevant for
dig kan du ignorera den.

Om hushallet 4ger mycket av en viss vara, var
https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 37
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god och gor en uppskattning.

Kéopt senaste dret kan inkludera
andrahandsvaror och gavor. Totalt lager i
hushdllet betyder det som ar befintligt i
hushallet.

Kopt senaste dret  Totalt laget i hushallet

Soffa

Stolar, pallar

Bord

Séng

Tradsgdrdmadbel

Flakt

Element

Dammsugare

Sy- och
stickmaskiner

Brodrost

Elvisp

Kaffebryggare

Vaffeljarn

Smdrgdsgrill

Vattenkokare

Strykjarn

Matberedare

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 a7
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Kopt senaste dret  Totalt laget i hushallet
Ovriga
koksmaskiner (air
fryer,
glassmaskin, etc)

Storre verktyg
och redskap -
trddgards

Stdrre verktyg ej
tradgérdsredskap

Sma verktyg och
diverse tillbehor

Ovrigt (vdnligen utveckla)

12. Foljande giller transportmedel, var snall
och specificera hur manga hushallet kopt
senaste aret och hur manga det finns i
hushallet.

Om en vara i formularet inte ar relevant for
dig kan du ignorera den.

Om hushallet 4ger mycket av en viss vara, var
god och gor en uppskattning.

Kdpt senaste dret kan inkludera
andrahandsvaror och gavor. Totalt lager |
hushdllet betyder det som ar befintligt i
hushallet.

Kopt senaste aret Totalt lager i hushallet

Ny bil

Begagnad
bil

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 57

73



2021

2021-05-11 Unders6kning av konsumtion av hushallsvaror Survey
K&pt senaste aret Totalt lager i hushéllet
Motorcykel,
moped,
skoter

Cykel

Husvagn,
sldpvagn

Bat

Ovrigt (vdnligen utveckla)

13. Foljande galler hobby och
sportutrustning, var snall och specificera hur
manga hushallet kopt senaste aret och hur
manga det finns i hushallet.

Om en vara i formularet inte ar relevant for
dig kan du ignorera den.

Om hushallet 4ger mycket av en viss vara, var
god och gor en uppskattning.

Kdpt senaste dret kan inkludera
andrahandsvaror och gavor. Totalt lager i
hushéllet betyder det som ér befintligt i
hushallet.

Totalt lageri

Kopt senaste aret hush&llet

iR

Video / DVD spelare

Surfplatta

Skrivare

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 6/7

74



2021-05-11

Undersokning av konsumtion av hushillsvaror Survey

Kamera, filmkamera

CD-skiva, DVD-skiva, LP-
skiva

Musikinstrument

Spelkonsoler

TV-
spel/playstation/dataspel
(ej nerladdade)

Leksaker och
hobbyartiklar

Utrustning for idrott

Fiskeredskap

Utrustning fér camping
och friluftsliv

Grill

Konst och pyssel
tillbehor

Ovrigt (vdnligen utveckla)

Kopt senaste aret

Totalt lageri
hushéllet

Powered by

& SurveyMonkey"

hteps:/iwww.surveymonkey.com//ZWL3MT3

See how easy it is to create a survey.
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CHALMERS

OF TECHNDLOGY

Undersokning av konsumtion av
hushallsvaror

14. Nu &@r du klar med fragor gillande
konsumtion av hushéllsvaror. Skulle du vilja
svara pa nagra frivilliga frigor om
hushéllets intresse for delningsinitiativ?

Delningsinitiativ ir organisationer eller
féretag fran vilka ni kan fa tillgang till en vara
utan att behéva aga den permanent.
Delninginitiativ gar ut pa att individer
tillsammans forsoker maximera varors fulla
kapacitet pa olika satt .Detta inkluderar
aktiviteter sa som att hyra, ldna eller dela pa
varor. Nagra exempel ar Leksaksbibliotek,
Kladbibliotek, Styr och Stall, Fritidsbanken,
Hygglo, etc.

O Ja
O Nej

Powered by

& SurveyMonkey"

See how easy it is to create a survey.

https://www.surveymonkey.com/r/ZWL3MT3 12
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15. Med avseende pa de kategorier av varor
som namndes tidigare - Finns det nagra varor
som ni i hushallet skulle vilja ha tillgang till
via delningsinitiativ?

Varukategorier i vuxenklider, bebis och
barnprodukter, mébler och utrustning,
transportmedel, hobby och sportutrustning

O Ja
O Nej

Powered by

h SurveyMonkey*

See how easy it is to create a survey.

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 1
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Undersokning av konsumtion av
hushallsvaror

16. Vilka varor skulle ni i hushallet vilja ha
tillgang till via delningsinitiativ?

17. Med vad for typ av delning hade ni i
hushallet velat ha tillgang till varorna (hyra,
lana, "pool”, etc.)?

18. Finns det nagra specifika delningsinitiativ
som ni i hushallet skulle vilja anvanda for att
ha tillgang till varorna (t.ex. Styr och Stall)?

https://www.surveymonkey.com/r/ZWL3MT3 12
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hushallsvaror

19. Med avseende pa de kategorier av varor
som namndes tidigare - Finns det nagra varor
som ni i hushallet redan har tillgang till via
delningsinitiativ?

Varukategorier i vuxenklider, bebis och
barnprodukter, mébler och utrustning,
transportmedel, hobby och sportutrustning

O Ja
O Nej

Powered by

h SurveyMonkey*

See how easy it is to create a survey.

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 1
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GRS

Undersokning av konsumtion av
hushéllsvaror
20. Vilka varor har ni redan tillgang till via
delningsinitiativ?
21. Med vad for typ av delning har ni
redan tillgang till varorna (hyra, lana, "pool”,
etc.)?
22. Finns det nagon specifik delningsinitiativ
som ni i hushallet deltar i for att ha tillging
till varorna (t.ex. Styr och Stéll)?

https://www.surveymonkey.com/r/ZWL3MT3 12
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CHALMERS

OF TECHNDLOGY

Undersokning av konsumtion av
hushallsvaror

23. Med avseende pa de kategorier av varor
som namndes tidigare - Finns det nagra varor
som ni i hushallet skulle vilja forse andra
med via delningsinitiativ (t.ex. lana ut egna
varor till andra)?

Varukategorier ir vuxenklider, bebis och
barnprodukter, mébler och utrustning,
transportmedel, hobby och sportutrustning

O Ja
O Ngj

Powered by

£* surveyMonkey'
See how easy it is to create a survey.

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 1
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CHALMERS

OF TECHNDLOGY

Undersokning av konsumtion av
hushallsvaror

24. Vilka varor skulle ni vilja férse andra
med via delningsinitiativ?

25. Genom vilken typ av delning skulle ni vilja
forse dessa varor (hyra ut, lana ut,
"pool”, etc.)?

26. Finns det nagra specifika delningsinitiativ
ni vill forse era varor genom (t.ex. Hygglo)?

Powered by

https://www.surveymonkey.com/r/’ZWL3MT3 12
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Undersokning av konsumtion av
hushallsvaror

27. Med avseende pa de kategorier av varor
som namndes tidigare - Finns det nagra varor
som ni i hushallet redan férser andra med
via delningsinitiativ?

Varukategorier i vuxenklider, bebis och
barnprodukter, mébler och utrustning,
transportmedel, hobby och sportutrustning

O Ja
O Nej

Powered by

h SurveyMonkey*

See how easy it is to create a survey.

https://www.surveymonkey.com/r’ZWL3MT3 1
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2021-05-11 Unders6kning av konsumtion av hushillsvaror Survey

CHALMERS

OF TECHNDLOGY

Undersokning av konsumtion av
hushallsvaror

28. Vilka varor férser ni andra med via
delningsinitiativ?

29. Genom vilken typ av delning frser
ni varorna (hyra ut, lana ut, "pool", etc.)?

30. Finns det nagra specifika delningsinitiativ
ni forser era varor genom (t.ex. Hygglo)?

Powered by
h SurveyMonkey*

https://'www.surveymonkey.com/t/’ZWL3IMT3 12
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Bilaga B - Fordelning av hushallsarketyper i Goteborgs primaromraden

PIVOT - Number of household

Row Labels H_NK_H JLNK_A |LNKH |[L WK_A |LWKH M_NKA MNKH M_WKA M_WKH Grand Total
101 Kungsladugard 4427 944 272 169 5812
102 Sanna 1289 143 1432
103 Majorna 4736 1065 5801
104 Stigberget 2896 915 3811
105 hugget 1046| 5041 6087
106 Anggérden 346 191 19 134 690|
107 Haga 458| 1484 1942
108 Annedal 293 2207, 9] 2509
109 Olivedal 4649 957! 5606
110 Krokslatt 6411 772 219 105 7507
111 Johanneberg 4556 412 4968
112 Landala 2463 377, 2840
113 Guldheden 4911 941 75 35 5962
114 Lorensberg 781 120 901
115 Vasastaden 2820, 496 3316
116 Inom Vallgraven 1871 281 2152
117 § 500 3309 3809
118 Heden 2782 365/ 3147
201 Olskroken 497 2724 3221
202 Redbergslid 331 1037 13 1381
203 Bagaregarden 1681 202 120 85 2088
204 Kalleback 1832 322 13 16 2183
205 Skar 611] 578 123 396 1708
206 Overas 292 406 95 181 974
207 Kérralund 1235 54 224 57 1570
208 Lunden 846| 5026 248 147 6267
209 Harlanda 79 354, 148 109 690|
210 Kalltorp 3710 615 151 115 4591
211 Torpa 968 232 308 254 1762
212 Bjorkekarr 2874 567, 378 349 4168
301 aden 4268 748| 30 39 5085
302 Utby 237, 85 845/ 847 2014
303 Sédra Kortedala 3821 964 102 77| 4964
304 Norra Kortedala 2211 691 106 263 3271
305 Vastra Bergsjon 2240 880 65| 155 3340
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PIVOT - Number of household

306 Ostra Bergsjon 1908 141 1141 55| 3245
402 Kvillebacken 5184 807, 237 306, 6534
403 Slatta Damm 1522 255 203 171 2151
404 Karrdalen 10 46| 997, 703 1756
405 Tuve 1964 533 602 993 4092
406 Save 0| 26 484 290 800|
407 Karra 1705 461 970 1066 4202
408 Rodbo 230, 108, 338
409 Skogome 84 437 270, 258 1049
410 Brunnsho 1482 430 392 602 2966
412 Backa 1997| 741 235 434 3407
413 Skalltorp 2833 567, 551 306 4257
414 Kyrkbyn 2905| 427 492 376 4200|
415 Rambergsstaden 4607| 692 22 21 5342
416 Eriksberg 3578 35 896 95 4604
417 Lindholmen 1680, 30 247 13 1970
501 Fiskeback 269 1470 31 979 2749
502 Langedrag 391 37, 9 267 704
503 Hagen 482| 852 151 631 2116
504 Grimmered 38 12 795 577 1422
505 Sadra Skargarden 75 10 1246 487 1818
506 Bratthammar 15 526 340 881
507 Guldringen 1110 212 1322
508 Skattegarden 791 307, 16 39 1153
509 Kaverds 2089 368 2457
510 Flatas 1338| 430| 1768
511 Hégsbohdjd 1275| 485/ 138 103 2001
512 Hégsbotorp 3595 603/ 15 24 4237
513 Tofta 1175 267, 1442
514 Ruddalen 1216| 108 8 12 1344
515 Jarnbrott 1587| 247 170 158 2162
516 Hégsbo 12 12
517 Frélunda Torg 2355 619 29 79 3082
518 Angis 857 354 285 111 1607
519 Onnered 36| 163| 758 464 1421
520 Grevegarden 1029 546| 1575

PIVOT - Number of household

521 Naset 64| 1214 856 2134
522 Kannebéck 891 308 127 93 1419
523 Askim 1392 395, 1371 927 4085
524 Hovas 631 78 456, 1165
525 Billdal 221 658 1846 1525 4250,
601 Lévgardet 1725| 985/ 65 204 2979
602 Rannebergen 1121 463 165| 305 2054
603 Gardstensberget 1766| 1020| 158 187 3131
604 Angereds Centrum 789 145 293 149 1376
605 Agnesberg 232 42 49 96 419
606 Hammarkullen 1311 399 843 187 2740
609 Linnarhult 61 170 231
610 Gunnilse 202 275 477
611 Bergum 93 41 685 857, 1676
612 Hjéllbo 1348| 123 893 97 2461
613 Eriksbo 617 18| 365 10 1010
701 Norra Biskopsgarden 1048 641 68 74 1831
702 Lansmansgarden 1542 704 2293
703 Svartedalen 1346 65| 414| 28 1853
704 Hjuvik 17 111 1198 1074 2400
705 Nolered 319 1242 1481 1173] 4215
706 Bjérlanda 93 191 1151 1351 2786
707 Arendal 22 22
708 Sédra Biskopsgarden 2456 79| 876| 63 3474
709 Jittesten 1729 326| 396 480 2931
Grand Total 1314) 115391 970 34584 4267| 49955 28223 4426 17990 257167,

KommentarBearbetad frarStatistiska Centralbyran (u.&)aochStatistikdatabas Goteborgs Stad
(u.a) och forenklad genorme kategorier av inkomst. Avsaknad av en hushallsarketyp i ett omrade
innebar darmed inte att dante finns i verkligheten.
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Bilaga C - Kompletterade vikter till SEsam-metodens databas

Produktnamn Kilo per styck Referens

Husvagn 1565 (Forsbergs Fritidscenter, u.a.)
Bat 950 (Marindepan, u.a.)
Surfplatta 0.49 (Elgiganten, u.d.a.)
Skrivare 3.42 (Elgiganten, u.d.b.)
Spelkonsol 2.1 (Elgiganten, u.a.c.)
Grill 17 (Plantagen, u.3.)
Skidor (utrustning for idrott) 1.8 (Stadium.se, u.a.)
Vandringskangor (utrustnin 5

for friluf%sliv)g ( g 0.4 (Outnorth.se, u.a.)
Fiskespd (fiskeutrustning) 0.23 (Fiskejournalen, u.d.)
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Bilaga D - LCA-databas

LCA for varugruppen Barn- och babyartiklar: Den framtagna miljopaverkan for jeans, T-shirt, jacka
samt bebisklader uppgavs i enheten CO.e/kg vara och for att berékna utslapp av COze/st vara togs en
genomsnittlig vikt fram via SEsam-metodens databas (Whetstone et al., 2020). SEsam-metodens
databas angav en gemensam vikt pa 0,38 kg for jumpers, pullovers och T-shirts, och da vikt for jackor
saknades anvandes samma vikt dven for jacka. Géllande miljépaverkan for babyklader kunde ingen
specifik LCA hittas utan dven har gjordes ett antagande om att miljopaverkan var likvéardig mot ett
kilogram T-shirts.

Utslapp Vikt Utslapp Referens

[kgCO:e/kg] [kg/vara] [kgCO:e/st]

Jeans 21 0,447 9,39 (Roos & Larsson,
2018)
(Whetstone et al.,
2020)

T-shirt 14 0,38 5,32 (Roos & Larsson,
2018)

(Whetstone et al.,
2020)

Jacka 27 0,38 10,26 (Roos & Larsson,
2018) (Whetstone
etal., 2020)

Bebisklader 14 0,201 2,81 (Roos & Larsson,
2018) (Whetstone
etal., 2020)
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LCA for varugruppen Hobby- och sportutrustning: Enligt LCA framtagen av Robertsson och Klimas
(2019) redovisades miljopaverkan for leksaker sasom nallar utan batteri, nallar med batteri, samt
plastleksaker. Darmed beraknades forst en genomsnittlig miljopaverkan per kilogram leksaker innan
enhetsomvandling med hjéalp av SEsam-metodens databas kunde genomféras (Whetstone et al., 2020).
For skidor, surfplatta samt vandringskangor behdévdes ingen enhetsomvandling genomforas.

I undersokningen kategoriserades sportutrustning i tva grupper, utrustning for idrott och utrustning for
friluftsliv. Ett antagande gallande miljopaverkans gjordes da LCA endast togs fram for skidor och
vandringskangor. Skidor ansags representera miljopaverkan i kategorien utrustning for idrott och
vandringskéngor representerar utrustning for friluftsliv.

Skidor (utrustning for - - 22,6 (Luthe et al.,
idrott) 2013)
Surfplatta - - 28 (Suksuwan et
al., 2020)
Leksaker 1,32 0,416 0,549 (Robertson &
Klimas, 2019)
(Whetstone et
al., 2020)
Vandringskangor - - 27,1 (W. L. Gore &
P . Associates
(utrustning for friluftsliv) GmbH, 2014)

LCA for varugruppen Transportmedel: Pero et al. (2018) har tagit fram miljépaverkan for bade bilar
med forbranningsmotorer (ICEV) samt elbilar (BEV). Da skillnaden ar markant jamfors de bada
fordonstyperna &ven i rapporten. Enligt Rask (2020) var andelen elbilar 8,6% av den totala mangden
bilar i Sverige under ar 2020.

Bil med forbranningsmotor 30200 (Pero et al., 2018)
(ICEV)

Elbil (BEV) 19300 (Pero et al., 2018)
Cykel 87.87 (Mao et al., 2021)
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LCA for varugruppen Verktyg: Framtagen LCA for hammare krdvde en enhetsomvandling och med
hjélp av SEsam-metodens databas valdes en genomsnittlig vikt fér mindre verktyg (Whetstone et al.,
2020). I undersokningen kategoriserades verktyg i tre grupper, tradgardsredskap, storre verktyg och
mindre verktyg. Aven hér gjordes ett antagande d& LCA endast togs fram for grasklippare, slagborr
och hammare. Varorna antog da representera miljopaverkan fran de olika kategorierna.

Utslapp Vikt Utslapp Referens
kgCO.e/k kgCO.e/st
[kocOelkgl 1 - [kgCOe/st]
Grésklippare - - 321 (Lan & Liu,
(tradgards- 2010)
redskap)
Slagborr (storre - - 28,26 (Wrap, 2010)
verktyg)
Hammare 4,920 0,29 1,92 (Martinez-
(mindre verktyg) Rocamoraet al.,
2017)
(Whetstone et al.,
2020)

LCA for varugruppen Vuxenklader: For att fa en representativ bild anvandes samma LCA for jeans,
T-shirts och jackor som for ovan barnklader och aven nu gjordes en enhetsomvandling med hjélp av
SEsam-metodens databas (Whetstone et al., 2020). For vuxenklader hade SEsam-metodens databas
skilt pa man- och kvinnoklader vilket resulterade i att ett medelvérde for de bada vikterna beraknades
for T-shirts och jackor. En vikt for kvinnojeans saknades och ddrmed anvéandes endast vikten for méns
jeans vid berakning av jeans miljopaverkan. For idrottsskor behdvdes ingen enhetsomvandling
genomforas.

Utslapp Vikt Utslapp Referens
[kgCO.e/kg] [kg/vara] [kgCO.e/st]
Jeans 21 0,643 13,503 (Roos & Larsson,
2018) (Whetstone
etal., 2020)
T-shirt 14 0,347 4,858 (Roos & Larsson,
2018) (Whetstone
etal., 2020)
Jacka 27 0,758 20,446 (Roos & Larsson,
2018) (Whetstone
etal., 2020)
Idrottsskor - - 5,58 (Gottfridsson &

Zhang, 2015)
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Bilaga E.1 - Viktad konsumtion for utslapp i Kérra

2021

Viktat

Viktat medelvarde, medelvarde,

konsumtion senaste | totalt lager i Utslapp Utslapp

aret [st] Karra [st] [kgCO2e/st] | [kgCO2¢]
Barn- & babyartiklar
Jeans 6786 11770 9 63718
T-shirt 9034 19721 5 48061
Jacka 2461 4915 10 25247
Babyklader 8765 15059 3 24631
Summa 27046 51466 161657
Hobby- &
sportutrustning
Surfplatta 715 8555 28 20033
Leksaker 16522 103168 0,5 9070
Utrustning for sport 4360 38923 23 98533
Utrustning for
friluftsliv 1203 26348 27 32601
Summa 22800 176994 160238
Transportmedel
Bil med forbrénnings-
motor 480 3018 30200 14495866
Elbil 45 284 19300 871659
Cykel 825 7756 88 72482
Summa 1350 11059 15440008

Tradgardsredskap 326 11646 32 104601
Storre verktyg 124 11075 28 3494
Mindre verktyg 2950 44115 2 5665
Summa 3400 66836 113760

Jeans 25558 95312 14 345110
T-shirt 54722 184223 5 265841
Jacka 11816 69158 20 241599
Idrottsskor 8753 29379 6 48841

Summa 100850 378072 901392




Bilaga E.2 - Viktad konsumtion for utslapp i Lorensberg

2021

Viktat medelvarde,

Viktat medelvéarde,

konsumtion senaste | totalt lager i Utslapp Utslapp

aret [st] Lorensberg [st] [kgCO2e/st] | [kgCO2e]
Barn- & babyartiklar
Jeans 3566 1929 9 33484
T-shirt 3714 2629 5 19761
Jacka 859 989 10 8814
Babyklader 5606 3740 3 15753
Summa 13746 9287 77812
Hobby- &
sportutrustning
Surfplatta 572 2110 28 16029
Leksaker 1711 11615 0,5 939
Utrustning for sport 2696 16752 23 60936
Utrustning for
friluftsliv 1904 12203 27 51593
Summa 6884 42680 129498
Transportmedel
Bil med
forbranningsmotor 200 619 30200 6051842
Elbil 19 58 19300 363907
Cykel 391 1343 88 34360
Summa 610 2020 6450109

Tradgardsredskap 59 500 321 18888
Storre verktyg 24 570 28 679
Mindre verktyg 905 10396 2 1738
Summa 988,13 11466 21305

Jeans 5057 20996 14 68288
T-shirt 14070 45449 5 68354
Jacka 2528 16822 20 51689
Idrottsskor 1894 7669 6 10571
Summa 23550 90936 198903




Bilaga E.3 - Viktad konsumtion for utsléapp i Langedrag

2021

Barn- & babyartiklar

Jeans
T-shirt
Jacka
Babyklader

Summa
Hobby- &
sportutrustning

Surfplatta
Leksaker

Utrustning for idrott
Utrustning for
friluftsliv

Summa

Transportmedel
Bil med
forbranningsmotor

Elbil
Cykel

Summa

Viktat medelvérde,
konsumtion senaste
aret [st]

1177
1839
425

1668
5109

290
4157
1018

467
5932

227
21

104
352

Viktat medelvarde,
totalt lager i
Langedrag [st]

1624
3068
787

2765
8244

1734
22136
9840

6992
40702

855

1694
2630

Utslapp
[kgCO2e/st]

10

30200
19300
88

Utslapp
[kgCO2e]

11054
9784
4360
4687
29885

8123
2282
22996

12661
46063

6852460
412049
9108
7273617

Tradgardsredskap 161 3107 321 51681
Storre verktyg 55 3229 28 1554
Mindre verktyg 995 12616 2 1910
Summa 1211 18952 55145

Jeans 5548 19115 13,50 74921
T-shirt 13233 33079 4,86 64284
Jacka 3026 13361 20,45 61870
Idrottsskor 2403 6721 5,58 13407
Summa 24210 72277 214482




Bilaga E.4 - Viktad konsumtion for utslapp i Ostra Bergsjon

2021

Viktat

medelvérde, Viktat medelvérde,

konsumtion totalt lager i Ostra Utslapp Utslapp

senaste aret [st] | Bergsjon [st] [kgCO2e/st] [kgCO2e]
Barn- & babyartiklar
Jeans 6429 14895 9 60365
T-shirt 6106 21030 5 32484
Jacka 2266 5685 10 23252
Babyklader 2972 9988 3 8352
Summa 17773 51597 124452
Hobby- &
sportutrustning
Surfplatta 179 5795 28 4998
Leksaker 11570 79437 0.5 6352
Utrustning for sport 3959 33182 23 89480
Utrustning for
friluftsliv 935 25011 27 25350
Summa 16643 143426 126180
Transportmedel
Bil med
forbrénningsmotor 315 1229 2013 9507865
Elbil 30 116 1287 571723
Cykel 1125 5241 88 98842
Summa 1469 6586 10178430

Tradgardsredskap 38 1907 321 12249
Storre verktyg 19 1830 28 539
Mindre verktyg 2500 25790 2 4800
Summa 2557 29527 17589

Jeans 19677 67922 14 265701
T-shirt 37518 146816 5 182264
Jacka 7265 48197 20 148536
Idrottsskor 5163 18794 6 28808

Summa 69623 281729 625309
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