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ABSTRACT

Today’s market for portable Bluetooth speakers is dominated by products on a smaller scale in
size. With the small size it follows that the sound of the speakers is expected to be thereafter.
The Swedish consultancy firm ESSIQ wants to explore and challenge this market based on an
existing, much larger, product that they deem to have an unmatched quality of sound, which
will be used as the project's point of reference. What is requested is a new speaker concept
that will build upon the strengths of the reference product and address its weaknesses.

This thesis aims to account for the process of developing a visual framework, a concept as a
starting point for further iteration and development. The work begins with investigating what
the market has to offer in different kinds of portable speakers, to give perspective on how the
concept can position itself relative to its competitors. Based on this study, the following main
questions will be answered,

For what, when and whom will the concept be designed and how should this be
communicated in form?

The result is a concept proposal that is supposed to work equally well for indoor and outdoor
use, regardless of strain or requirements put on by the environment, targeting a wide audience.
The process describes in detail how all this is realized based on studies, personas, scenarios,
function descriptions, material choices and design languages.



SAMMANFATTNING

Produktklimatet bland dagens portabla Bluetooth-hogtalare domineras av produkter i mindre
skala. Med den lilla storleken foljer att ljudet fran hogtalarna ar direfter. Det svenska
konsultbolaget ESSIQ vill utforska detta produktklimat utifrdn en befintlig, mycket storre,
produkt de tycker har ett odvertriffat ljud, vilket skall anvéindas som projektets referens. Vad
som efterfrigas dr ett nytt hogtalarkoncept som skall bygga pa referensproduktens styrkor och
adressera dess svagheter.

Denna rapport dmnar att redovisa processen kring att ta fram ett visuellt underlag, ett koncept
som utgdngslidge for vidare iteration och utveckling. Arbetet inleds med att undersoka vad
marknaden har att erbjuda for olika sorters portabla hogtalare, for att ge perspektiv till hur
konceptet kan positionera sig 1 forhallande till konkurrenterna. Utifrdn denna forstudie skall
foljande huvudfragor besvaras,

Till vad, ndr och for vem skall konceptet utformas och hur skall detta kommuniceras i form?

Vad som resulterar dr ett konceptforslag dmnad att fungera likvidl inne som ute, oavsett
miljons krav och péfrestningar, av en vid mélgrupp. Processen beskriver utforligt hur detta
forverkligas utifrdn analyser, personas, scenarion, funktionsbeskrivningar, materialval och
formsprak.



ORDLISTA

Semantik — Rune Mond (Mond, 1997) beskriver begreppet som budskapet av produkters
tecken. Dessa gestalter kommunicerar produktens &ndamal, egenskaper och ursprung.

Prototypisk — Proto- fran grekiskans (profo-) betyder “ur-”. Ordet kan beskrivas som
“urformen” av ndgonting.

Hogtalarelement — Den del av produkten, hogtalare, som Oversétter elektriska signaler till
ljudvagor, bestdende av kon/membran, magnet och talspole.

Tweeter — Hogtalarelement som producerar ljud i hoga frekvenser, toppregistret. Har fatt sitt
namn frén det ljusa ljudet av fagelkvitter.

Woofer — Hogtalarelement som producerar ljud i ldga frekvenser, bottenregistret. Subwoofer
betonar att elementet producerar ljud 1 én lagre frekvenser én typiska woofers. Har fitt sitt
namn frdn det morka ljudet av hundskall.

Kabinett — Inkapslingen bakom hogtalarelementen med avsikten att ddmpa ljudvégor
producerade av de svingande konernas baksida. Detta for att eliminera forvanskning av det
onskade ljudet. ’Sluten kabinett” betonar att kabinetten &r tdt fran utsidan.

Forstirkare — Okar amplituden av de elektriska signaler som forses till hogtalarelementen.

DSP — Digital Sound Processor, anvinder mjukvara for att justera de elektriska signaler som
forses till hogtalarelementen.

Use Case — Det anvindandet och sammanhanget en produkt dmnar uppfylla och existera
inom.

Graceful Ageing — Materials Experience (Rognoli, Karana, & Pedgley, 2014) beskriver
begreppet som att med design uppmana till produkters fortsatta anvindning genom att fostra

en bild av skonhet 1 dess unika aldrande.

USP — Unique Selling Point, produktegenskaper odvertriffade av konkurrenterna.
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1. Introduktion

1.1 Bakgrund

Efter intervju med Christian Thams, Concept Manager pa Bang & Olufsen, konstaterades att
hogtalarmarknaden &r enormt méttad och vikten av att differentiera sig fran konkurrenterna
stor. Marknaden for Bluetooth-styrda utomhushogtalare domineras 1 nuldget av en rad
portabla produkter 1 mindre skala (C.Thams). Svenska konsultbolaget ESSIQ, projektets
uppdragsgivare, vill utgd fran en existerande mycket stérre produkt, SoundCasts OutCast, for
att utveckla ett nytt koncept.

1.2 Syfte och mal

Detta projekt syftade till att utforska marknaden, identifiera potentiella 6ppningar genom att
studera Use Cases och dérefter konceptualisera. ESSIQ uttryckte att den befintliga
referensprodukten, OutCast, funktionsmassigt kunde forbattras men att de ansdg att problemet
framst 14g 1 att den 'saknade estetiskt virde'. Det blev dirfor avgorande att undersoka varfor
produkten genom sitt formsprak misslyckades med att kommunicera mervirde, for att
undvika detta i det kommande konceptet. Mélet var att utveckla ett konceptforslag med tydligt
definierat Use Case och ett formsprak som speglade detta.

1.3 Fragestéllning

Fragestéllningen kretsade kring ett genom rapporten centralt begrepp - Use Case. Med detta
avses det sammanhang som produkten maélas in i och dess avsedda anvindningsomride.
Begreppet omfattar bdde det som utlovas, genom marknadsforing, och vilka tillhérande
funktioner produkten besitter for att halla det 16ftet. Det som undersdktes i projektet och det
rapporten d&mnade besvara var fragor kring det kommande konceptets Use Case.

. Till vad, ndr och for vem skall konceptet utformas?

] Hur skall detta Use Case kommuniceras i form och material?
] Hur star detta i relation till konkurrenterna?

" Vilka funktioner och komponenter krdvs for att konceptet skall

vara konsekvent med sitt angivna Use Case?



1.4 Avgransningar

Ett av de fa kraven pa konceptet som kom direkt ifrdn ESSIQ var att ljudet skulle forbli ”det
samma” som fran referensprodukten, OutCast. Da projektet inte &mnade att undersdka akustik
kom inga fordjupade analyser som skulle kunna utlova detta 6nskemal. Utanfor projektets
ramar var dven pris och marknadspositionering. Vidare kom det visuella konceptforslag, och
tillhérande Use Case, som rapporten resulterade i ej att forverkligas fysiskt under projektet.

1.5 Arbetsgang
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Figur 1. Schematizk bild av arbefsgang och arbefsfordeining

Arbetet kan 1 stora drag beskrivas med ovanstdende illustration. Forstudien &mnade ge en
bittre fOrstdelse for den fragestillning som projektet stod infor genom att studera
referensprodukten och potentiella konkurrenter. Den var dvergripande och ledde till en mer
analyserande utvdrdering av vad marknaden erbjod, vilket sdledes visade pd Oppningar
konceptet kunde inta for att bli konkurrenskraftigt. Utifran denna utvérdering laste
konceptforslaget in sin positionering utifran ett tydligt definierat Use Case, med tillhorande
kravspecifikation for att forankra konceptet i verkligheten. Avslutningsvis visualiserades detta
Use Case 1 form, som ett foreslaget underlag for vidareutveckling.

Pyramiden som illustrerar arbetsgangen visar dven i1 grova drag arbetsfordelningen. Med
denna stadiga grund kan konceptforslaget enkelt komma att justeras utanfor projektet, utan att
borja frn borjan.



2. TEORETISK REFERENSRAM

2.1 Semantiskt tecken

For att undersoka vad det dr som gor att en hogtalare uppfattas som just en hogtalare
studerades arbetet av Wim Muller (Muller, 2001). Ur detta arbete hirleds att ndr det kommer
till hur betraktare uppfattar och kategoriserar saker s& gors detta utifran vana. Mer specifikt,
vanan i att urskilja funktionen ur formen en artefakt besitter. Exemplet som tas ur boken ar det
av en stol.

\

Figur 2; Exempel, grundtecken far stol

Ar av design och trender har gett stolen en oerhdrd spridning i utformning. Hur betraktaren da
skall kunna uppfatta att en produkt dr en stol baseras pa hur vil formen korresponderar till vad
betraktaren associerar med en stol, samt hur vil det uttrycker sin funktion. Sammantaget kan
dessa beskrivas med produktens semantiska tecken. Kopplat till vanan sa kan det uttryckas
som den minsta gemensamma ndmnare artefakterna besitter. Ovan visas tvd former som
mycket vél uppfyller stolens funktion, “att sitta”, varav den hogra formen beskriver vad
Muller menar &r stolens prototypiska tecken, grundtecknet. Bdda innehar en yta att sitta sig
pa, en yta att vila ryggen mot och en utbredd markkontakt, bestdndsdelarna som uppfyller
stolens funktion. Skillnaden &r hur vl de kommunicerar denna funktion utifran deras ytor.

Figur 2 Exampel, grundlecken for haglalare
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Nar det kommer till hogtalarens grundtecken sd kan sdkerligen den vénstra symbolen (G)
komma vildigt ndra vad de allra flesta skulle rita ifall de var tvungna att kommunicera
hogtalare i bild. Ett stdende ritblock med cirklar for att indikera koner, membran, de som
producerar sjilva ljudet. Gillande hogtalaren skulle férmodligen bilden fungera precis lika bra
med enbart en kon, istéllet for tva, eller att 1ata ratblocket vara liggande (likt en Boombox)
istillet for stiende. Men dessa variationer faller fortfarande inom samma ram, sa diskussionen
kring detta ldmnas dérhén.

Vad som ddremot kan konstateras &r att de allra flesta hogtalare inte har blottade koner. Nir
hogtalaren spelar ljud svinger konen héftigt fram och tillbaka, vilket ofta dd doljs genom att
kld den funktionella sidan i ljudgenomslippligt tyg. Det tygklidda tecknet (g) mé vara
otydligare i att beskriva produktens funktion och ddrmed vara sdmre som just tecken, men i
verkligheten har tyget en sadan igenkdnningsfaktor att de flesta produkter vi ser med detta
attribut associeras med just hogtalare.

S& vad som uppfattas som hogtalare kan enligt (g) beskrivas med tvéd element. En form, efter
grundtecknet ett stdende ritblock, och en ljudgenomsldpplig yta. Det &r den
ljudgenomsldppliga ytan varigenom ljudet kommer, och ljudet utgér hogtalarens priméra
funktion, ddrmed kan denna yta kallas for funktionell yta.

Figgur 4: Funkfiomall yla hos higlalare

Ovanstdende bild beskriver hur det genomsléppliga tyget doljer konen som producerar ljudet,
betraktaren associerar dirmed hela den tygklddda ytan som funktionell. Vad som hiander da &r
att det inte lingre dr konen som uppfattas producera ljudet, utan tyget, den funktionella ytan.
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Figur & Mingd funktionel yia hos higlalane

En form utan ljudgenomsléppligt tyg, utan funktionell yta, &r bara en form och inte en
hogtalare. Den ljudgenomslidppliga ytan blir ddrmed avgoérande i vad som uppfattas som
hogtalare. I sin forldngning betyder detta att ju storre den funktionella ytan dr desto mer
uppfattas formen sprida ljud. Bilden ovan visar hur frin vénster ndgot kan vandra fran att
uppfattas som 0% ljudspridning till 100% ljudspridning, som foljd av den funktionella ytan.
Viktigt att pdpeka ér att bada édndar av spektret stravar fran hogtalarens grundtecken och kan
dédrmed bryta mot betraktarens forutfattade meningar om hur en hogtalare ser ut, ifall liknande
artefakter inte beskadats tidigare.

2.2 Ljudkvalitet

”Kvalitet”

Efter att ha intervjuat Christian Thams, Concept Manager pad Bang & Olufsen, kunde f6ljande
saker kring ljudkvalitet konstateras.

“Vad dr ljudkvalitet? Det dr en jdttesvar frdaga, for det finns ju ingen matematisk
formel som sdger att en hogtalare dr béittre dn nagon annan. I slutindan sd dr det ju
anvdindaren som lyssnar pa hogtalaren och dr antingen nojd med ljudet eller inte nojd
med ljudet.”
— C. Thams

Liknande konstatering gjordes av Alexander Henriksson, Akustikkonsult pA ACAD (Acoustic
Consulting and Design). Namligen att ljud, precis som doft, dr subjektivt och kan inte
definieras under “’ljudkvalitet”.

“Aktiva hogtalare kommer aldrig ldta precis likadant. Man kan kopiera en konkurrents
tekniska komponenter rakt av, du kommer dnda inte fda precis samma ljud. ”

— A. Henriksson



Det som foljer av Thams uttalande &r att ESSIQs krav pd att ljudet skall forbli det samma”
frdn referensprodukten inte dr fullt mojligt. Det kan forsoka dterskapas, men skillnader
kommer alltid finnas.

Bang & Olufsen utformar sina produkter utifrdn en designers form, ett koncept med ett vil
definierat Use Case, som forst ddrefter ges till akustiker. Dessa jobbar utifran den form de
tilldgnats till att f4 s& mycket ljud ur den blivande produkten som mojligt. Néar vil de tekniska
komponenterna dr pa plats placeras prototypen héngandes i centrum av ett 12x12x12 meter
stort rum. Déri spelas en ytterst kort ljudpuls frén prototypen som registreras av mikrofon,
aktiv 1 2 millisekunder for att inte spela in eko. Nér detta test gjorts kan efterbearbetning
justera ljudet fran prototypen med DSP for att sortera mellan de frekvenser som
underpresterar. Nér frekvensspektrat dr fastslaget av akustikerna ges prototypen vidare till
Tone Meisters som arbetar intensivt med att anpassa ljudbilden, specifikt anpassat till det rum
eller utomhusmiljo dess Use Case dr avsett att anvédndas 1, samtidigt som det formedlar Bang
& Olufsens signaturljud.

"QOavsett vilken hogtalare det dr sa dar 99% av ljudet en effekt av rummet. Vid

utomhusbruk sd dr det enklare, ddr dr fdrre saker i vigen dn i ett vanligt rum.’
— C. Thams

”Ljudkvalitet” och ”ljudbild” anvéndes saledes i detta projekt som ett ytterst mélande begrepp
for att definiera allt ifrdn ljudstyrka, frekvensspektra till en gemensam forstaelse om ett
behagligt ljud framfor ett obehagligt.

Akustik

Ljudvagor kan ses pd tvé olika sitt, antingen som transversella vgor, matematiska modeller
av verkligheten med till exempel tillhorande amplitud och frekvens. Eller som longitudinella
vagor, tryckskillnader som utbreder sig i luften. Det senare dr mer hjilpsamt for att beskriva
vilken ljudvolym som kan véntas av en hogtalare.
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Figur 6: Beskrivning av fransversell och longifudine!! vag
Hogtalarens drivenheter sprider ljud genom att trycka luft och pd sd sétt reglera

tryckskillnader. Konen, ytan pd hogtalaren som pressar luften, avgdr hur mycket volym luft
som kan pressas. Ljudet blir dd en funktion av konens diameter och hur l&ngt den kan svénga.



Figur 7: Higtalarkomens makanik

Av detta foljer att hogtalare kan optimeras pd tva sétt, med Okat avstdnd konen klarar att
svinga eller med 6kad diameter. Vidare kan ett samband inréttas, att for en given ljudvolym
behover en liten kon svinga langt medan en stor kon kan svidnga en mindre stricka.

(__

Figur & Higtalarkonens samband

Detta samband &dr dock inte linjirt utan exponentiellt. Ett test utfort av Bang & Olufsen
jamforde deras 4 tums woofer med deras 15 tums woofer, for att 4” woofern skulle kunna
producera samma ljudstyrka som den storre kravdes att membranet svingde ungefir 4-5
meter. Av denna anledning blir det naturligt att hogtalartillverkare i storre utstrdckning
optimerar ljudvolymen pa sina produkter genom att frimst forstora konens diameter (C.
Thams).



2.3 Vikt
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Figur 8: Higtalarens grundldggande komponenter

Det som i sin tur driver konen till att svinga fram och tillbaka dr en permanent magnet med en
spole virad runt sig. En vixlande strom tillfors till spolen som genom induktans bildar ett
skiftande magnetiskt fdlt. Magnetens poler reagerar med spolens skiftande magnetfélt och
svinger ddrmed fram och tillbaka, vilket driver konen till att gbra detsamma. Ju storre
hogtalarelementet dr desto storre magnet behovs. Av de komponenter som utgdr en hogtalare
ar den permanenta magneten en av de tyngre, konens storlek dr alltsd kopplad till dess vikt.
Ett urval kan goras mellan en rad olika sorters magneter for att optimera for vikt, pris,
télighet, etc., men dessa olika typer kom ej att diskuteras i projektet.

Ju storre hogtalarelement, desto storre och tyngre magnet. Detta, 1 relation till 6nskad effekt
pa hogtalarelementet, paverkar den strom som maste tillforas. Och den strom som behover
tillféras paverkar i1 sin tur storleken pd batteriet, enligt C. Thams, relativt tyngsta
komponenten i hogtalaren. Vidare péverkas batteriets storlek av den dnskade speltiden, hur
lange batteriet kan forse spolen med strom. Sammantaget blir magnetens och batteriets storlek
avgorande for att forstd hur vikten fordndras. Detta kom ej att diskuteras i1 detalj men togs i
atanke under projektet.
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0

\V\:é‘_—waf-’*~9w‘-akmu:~m\.-ba
IVL'EW‘)%.

/

Jorcdes/ Aty

V\_Cgv c,wﬂ(?t‘ "cu.-«u{‘ Vowlur contana\ o

—r bu-k-i VAL G e \ a‘v % Lor Lele. Dse Cexee M\-.chm;a«LuﬂL,

i
l

l\_ QL‘JM_ Liowest ?/
l.

\

Y(‘_A’C)Dv\.ﬂ—— Sf/&v‘-“-‘“‘-o \w-.a-d,(..‘v:, Do

M--A.‘lce.r\-«.\-w-..k -F;l‘\ma»um; .a’
(

&;\-f c-u-'-.fc.(....

g \ oA cen @ eresy



3.1 Informationsinsamling

Granskning av marknaden genom ldsandet av produktbeskrivningar och recensioner pa
diverse hemsidor. Dértill diskussion med dterforséljare (HiFi-klubben), akustiker (ACAD) och
konceptutvecklare (Bang & Olufsen), allt av vilket ledde till ett urval och analys av
konkurrenternas funktioner, uttryck samt use case.

Intervju med C. Thams

Transkriberat telefonsamtal med Christian Thams, Concept Manager pd Bang & Olufsen.
Samtalet varade 1 90 minuter och diskuterade komponentegenskaper, en dvergripande bild av
Bang & Olufsens arbetsgéng for produktveckling samt den stora vikt marknadsforing spelar i
hur produkter upplevs.

3.2 Utvérdering/Analys

For att littare orientera sig 1 den senare konceptutvecklings-processen utfordes en rad analyser
och utvirderingar av konkurrenter savil som referensprodukten.

Referensprodukt

Som utgéngsldge for projektet gav ESSIQ 1 uppdrag att utforma kommande koncept efter den
tio ar gamla SoundCast hogtalaren OutCast. Med detta menas att konceptet skall enbart utgé
ifrin OutCasts “ljudkvalitet”, Ovriga parametrar fick dndras fritt. Denna referensprodukt
studerades efter uttryck, funktion och use case for att ge en klarare bild kring potentiella
utvecklingsmojligheter.

Konkurrentanalys

I boken Produktutveckling (Johannesson, Persson, & Pette, 2013) beskrivs konkurrentanalys,
eller benchmarking, som en sammanstéllning av hur konkurrenterna méter kundens krav och
onskemal. Sju konkurrenter, i kategorin portabla bluetooth-hogtalare, valdes ut med vitt skilda
storlekar och use cases fOor att projicera en bild av bredden hos dagens produktklimat.
Referensprodukten adderades till skaran for att se hur den forhaller sig till detta klimat. Mélet
med konkurrentanalysen var att skapa en grundlig forstaelse, innan vidare analyser, for att
senare kunna orientera sig i marknaden och finna potentiella ppningar for konceptet att inta.

Priserna dr tagna, framst, fran tillverkarens egen webbforsdljning och avrundat omvandlade
till SEK. Saknades webbforsdljning fran tillverkaren visas istéllet ldgsta priset fran
aterforséljare. Vikt och volym &r avrundat eller grovt uppskattat fran en generell uppfattning
om produktens storlek. Speltiden dr tagen fran foretagens egna marknadsforingsmaterial och
avser bruk vid medelhog till hog volym.
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Funktionsanalys

Boken Produktutveckling (Johannesson, Persson, & Pette, 2013) definierar funktionsanalysen
som en funktionsstruktur vilken beskriver hur samverkan av delfunktioner uppfyller
huvudfunktionen, for att realisera produktens use case. I projektet sammanstilldes
konkurrenternas delfunktioner for en 6verblick av vad konceptet kunde komma att anamma i
senare kravspecifikation.

Analys av storlek

ESSIQs storsta krav var det pa att bevara ljudkvalitén fran referensprodukten, OutCast. Da
konceptet skulle vara portabelt utforskades mojligheten till reduktion av vikt och storlek, samt
hur detta inverkar pa ljudet. Allt genom att kartligga konkurrenterna for att senare kunna
positionera sig inom denna rymd.

Analys av Use Case

I konkurrentanalysen gavs en overskddlig bild av hur konkurrenterna &r ténkta att anvéndas
och vilka uttryck de kommunicerar. I denna analys preciserades arbetet genom att
sammanstélla och jamfora dessa use cases for att kunna léttare positionera konceptet i ett
senare steg.

Analys av materialval

En sammanstéllning av konkurrenternas materialval, detta enbart 1 hanseende till uttrycken de
olika valen ingav. Framst for att bilda en battre forstaelse av hur konceptet kunde komma att
kommunicera sitt use case till brukaren genom material.

3.3. Konceptutveckling

En syntes baserad pd konstateranden ur tidigare analyser. Vad som foljde var en lang rad val
som stegvis konkretiserat konceptets riktning och utformning. Detta forkroppsligades i
konceptets use case som utgjorts av personas och scenarios.

Persona

Personas dr péhittade karaktdrer som gestaltar tankbara anvéndare i en malgrupp, vilket &r
anviandbart for att bedoma mal, behov och dnskemal (Johannesson, Persson, & Pette, 2013).
Tvéa helt olika personas togs fram i1 projektet vars kravbilder sedan besvarades i sévil
kravspecifikation som formgivning.

Scenario

Ett scenario dr en fiktiv anvindarorienterad berittelse dér, som i detta fall, personan anvénder
konceptet (Johannesson, Persson, & Pette, 2013). 1 projektet togs tre scenarios fram till
vardera persona for att visa pd bredden av sammanhang konceptet kan hamna 1. Kravbilderna
ur dessa besvarades sedan 1 sdvil kravspecifikation som formgivning.
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Imageboard

En board beskrivs av Design 1 Fokus (Osterlin, 2011) som ett bildcollage i visuell
representation av kravspecifikationen. Under projektet utformades en imageboard for varje
scenario for att tydligare kommunicera sammanhanget inom vilket konceptet kan befinna sig.

Kravspecifikation

For att realisera de krav som tidigare formulerats i konceptets use case skapades en viktad
kravspecifikation med konkreta delfunktioner. Dessa delfunktioner var ett urval ur
konkurrenternas funktionsanalys, for att forankra arbetet 1 vad som rimligen kunde uppnas.

Materialval

Utifrdn analysen av konkurrenternas materialval, och de uttryck som dédrmed formedlades,
valdes material 4t konceptet som korresponderade till det angivna use caset.

Formgivning
Arbetet borjade vid skissbordet med penna och papper. Det mest relevanta ur denna process
har presenterats i rapporten i form av tvadimensionella skisser och en serie resonemang for

varje urval fram till slutkonceptet. Utformningen kretsade kring fem bestdndsdelar, dess
grundform, komponentplacering, ljudgenomslédpplig yta, interaktiva yta samt greppyta.

CAD modellering

Med Autodesk Fusion modellerades de genererade konceptforslagen for sista urval innan
slutkonceptet utformades. Genom att virtuellt utvérdera de tredimensionella konceptforslagen
gavs en bittre uppfattning om hur produkten kunde komma att se ut, inte minst i form och
materialval. Det slutgiltiga konceptforslaget visualiserades i Fusion.
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4. REFERENSPRODUKT &
KONKURRENTANALYS

4.1 Referensprodukt

Figur 10: SoundCast OutCast (2008), atergiven med tillatelse

Use Case

Amerikanska OutCast &dr idag tillverkad for utomhusbruk dér anvéndare genom
marknadsforingsmaterial och produktegenskaper forsdkras om att produkten kommer fungera
dven under anstringande forhallanden. Produkten har utformats till att kunna tradldst spela
musik 1 dver tio timmar, detta med vattentilighet och viss koldtalighet for att klara alla vader.
Detta gor produkten optimerad for att exempelvis kunna std utomhus pa altanen nira en pool
utan risk for vattenskada.

Storlek

Med en bottendiameter pd ©@28cm och hdjd péd 66cm utgdr OutCast en produkt 1 det storre
marknadssegmentet av portabla hogtalare. Greppytan utgors av ett enhandsgrepp 1 hogtalarens
topp, langst ifran produktens tyngdpunkt i botten vilket skulle kunna gora hogtalaren otymplig
och svér att béra.

Vikt

Med en vikt pd 11,6kg dr OutCast pa griansen for vad som kan anses portabelt, 1 forhdllande
till storre delen av dagens marknad. Detta skulle diremot kunna forklaras med att produkten
mojligen inte dr gjord for langre forflyttning.
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Ljudkvalitet

OutCast har utformats for att spela utomhus med hog ljudvolym. Den dr enligt tillverkaren
verksam inom frekvensintervallet 38 - 18kHz, maénskliga horseln sdgs ligga mellan 20 -
20kHz. Detta dr en av aspekterna som normalt anviands for att bedoma en hogtalare (A.
Henriksson). Ljudet uppnds med hjilp av 4 stycken @76mm utatriktade tweeters 1 formens
topp som ticker storre delen av registret, men frimst hoga frekvenser. Samt en enskild
3203mm woofer som tillfor basen, framst 14ga frekvenser.

Komponentplacering

Ovanfor hogtalarens tweeters sitter forstdrkaren och knappsatsen, den interaktiva ytan varpa
anvindaren kan justera ljud, byta 1t, styra bluetooth och ldsa av ifall batterinivén &r lag.
Sjélva batteriet dr monterat i produktens botten och kan nds genom att skruva upp en lucka.
Vad som utgér en stor del av formens hojd &r den slutna kabinett som sitter bakom
subwoofern. Att den dr sluten dr ett krav for att produkten skall vara vattentédlig. Ju storre
subwoofer desto storre tomrum kradvs av kabinetten.

% o (o5t i :
(5 \
(D T b
Amplifier Type: active, integrated
Nominal output power: 100W
4st High/midrange drivers
/ g\\ Driver diameter: 76 mm
bb ¢

Woofer
~ Driver diameter: 203mm

P\.l kel metal hydride battery
10 hours

&

116 by

P

Figur 11: Komponentplacering fér OutCast
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Utseende

Gillande produktens formgivning sa tycks den likna inget annat pd marknaden. Designen
strdvar 14ngt ifrdn hogtalarens grundtecken, fyrkantig ld&da med en funktionell sida, med sin
cylindriska utformning.
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Figur 12: Referensprodukten i férhéllande till hégtalarens grundtecken

OutCasts storsta svaghet, bortom ljudets parametrar, tycks vara utseendet. Designen har
kritiserats av ESSIQ vars tillfrigade personer tycks ha svarigheter att forstd vad det dr for
produkttyp vid forsta anblick. Illustrationen ovan dmnar jimfora OutCast med hogtalarens
tidigare definierade grundtecken. Ur detta kan konstateras att det ljudgenomslédppliga gitter,
som liknar grundtecknets (g) tyg, dr det enda som ger formen indikationer om vad for produkt
det dr. En sd ytterst liten del av dess totala yta kan definieras som hogtalare. En eventuell
forbattring till att forstdrka uttrycket av produkten som hdgtalare vore dirmed att utdka den
funktionella ytan, enligt illustrationen ovan (C). Problemet tycks alltsd inte bara vara den
okonventionella formen 1 sig, flera hogtalare pa marknaden saknar siluetten av ett ratblock.
Utan snarare att dess uttryck for funktion dr oigenkénnligt och kan saledes mistas for att vara
en annan typ av produkt. S& som exempelvis, framforda av ESSIQs tillfrdgade, att formen mer
paminner om en luftrenare eller industridammusgare. Oppningen under subwoofern ir
tekniskt sett en ljudgenomslédpplig yta den med, men da den saknar en semantisk koppling
uppfattas den mer som formfaktor dn funktionell yta.

Figur 13: Meaca Airvax uftrenare Figur 14: Delfin 352 DE indusiidammsugars
Atergivan mad Hidtalse Atergiven med tilatelse
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Marknadsforing

I det marknadsforingsmaterial som finns tillgingligt p4 SoundCasts hemsida, broschyrer och
videoklipp sd presenteras hogtalaren ofta utomhus under solen, nira en pool. Det &r just detta
sammanhang produkten, prissatt till 8.500 kr, utformats for. Just att sprida musik dver en stor
bakgérd och tdla eventuellt skvitt som kan komma frin ett sommarbad. Vidare finns det bilder
som visar produkten i bruk pé béatdick, med en senare mindre systermodell anpassad for just
bétbruk.

Filmklipp pa foretagets plattformar gor sitt basta for att visa pa ljudets rackvidd utomhus, ofta
1 sammanhang med léttkladda solande kvinnor vid stora villor. Detta skall tveklost attrahera
en alldeles sirskild manlig mélgrupp, ett typiskt exempel av reklam-fenomenet “sélj grej med
tjej”. Vidare stracker sig foretagets YouTube-sida bortom att skvétta vatten pa hogtalaren for
att belysa produkten som robust. OutCast sétts, med oavbruten musik spelande, pa foljande
prov:

1. Staende i en biltvitt, med hogtrycks strdalar och tvdittmedel sprutande pad holjet.
2. Halvt begravd i sno, samtidigt som mer kall sné hdlls 6ver produkten.
3. Ldangsamt brinnande med tindvditska som hdlls, dterigen utan att ljudet paverkas.

Sammanfattat kan marknadsforingen beskrivas 1 att en vildigt hogljudd och dverlidgset talig
produkt séljs in till ett liv av bekymmersloshet.

\ §
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Figur 15 Marknadsinngsmatenal av en brinnande Figur 16: Exempal pd “Sal gref med ey,
och fungerande OuiCast, marknadsitringsmaterial fir OuCast,
Atergiven med tlidtelse Atergiven med tilldtelse
Malgrupp

Utifrdn det marknadsforingsunderlag som finns tillgdngligt blir bilden av brukaren relativt
klar. Det bekymmersfria livet som presenteras i reklamer, pool-nira solbilder, skall med
storsta sannolikhet ge en igenkdnningsfaktor for den avsedda malgruppen. Vem som helst har
inte rdd med en pool vid bakgirden. Malgruppen framgir &nnu tydligare av det att
marknadsforingen anvénder greppet numera kritiserat och ként som “sélj grej med tjej”. Ett
sétt att anvidnda sexualisering for att uppmuntra till kdp, ofta anvént for att rikta sig till mén.
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4.2 Konkurrentanalys

SoundCast

SoundCast dmnar att skilja sig fran mdngden genom att vara den hogtalare som kan ge det
bista ljudet, var som helst. Oavsett forhéllanden, ska produkten skall klara stotar, vatten och
smuts. Den tycks inte attrahera sin mélgrupp med form, utan med funktion.

OutCast

Figur 17: Marknadsféringsmaterial f6r OutCast,
Atergiven med tillatelse

Pris: 8,500 SEK

Dimensioner: Hojd: 66 cm, Diameter 28 cm Volym: 40, 6 dm’
Vikt: 11,6 kg
Speltid: 6-15 timmar

Idag stdr modellen OutCast som veteran 1 deras Legacy-serie, med Over tio ar pa nacken. En
ging deras flaggskeppsmodell, och den siljs fortfarande. Enligt forsdljare och brukare stér sig
ljudet till och med bittre dn det fran de senare modellerna. Den relativt tjocka cylinder som
utgor hogtalerns form ger den ett robust intryck. Det glatta ABS-hdljet far hela produkten att
mojligtvis pdminna om en batfender, inte konstigt dd att produkten i kataloger visas upp 1
batsammanhang.
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Nér det kommer till hogtalare rent allmént s kan de praktiskt taget se ut hur som helst. Det
finns {4 former som kan forhindra deras funktion, att sprida ljud. Detta har givit formgivare en
enorm frihet i deras produktutveckling, men det betyder inte att vad som helst kommer se
lyckat ut. I detta fallet finns det néstan ingenting i formen som ger en ny anviandare, vid forsta
anblick, en uppfattning om vad produkten kan vara for nagot. Fram tills den ger ifrén sig ljud
kan den lika gédrna vara en luftrenare eller industridammsugare.

VG7

Figur 18: Marknadsféringsmaterial for VG?7,
Atergiven med tillatelse

Kostnad: 10.000 SEK

Dimensioner: Hojd: 48 cm, Diameter: 28 cm, Volym 29, 5 dm’
Vikt: 9.5 kg

Speltid: 10-20 timmar

Med sin nya VG-serie dr detta, VG7, den storsta. Som uppfoljare till OutCast finns det
praktiskt taget inget som formmassigt bestar fran foregangaren. Vad vi ser ir istéllet en
mycket mer aggressiv profil, borta dr cylindern som utgjorde grunden, radierna, det bleka
kontrastlosa fargvalet. Istéllet mots betraktaren av vassa, morka, metallkanter, oavsett vilken
vinkel produkten beskddas fran. Handtaget ar inte ldngre en mjuk, vélvd, bage utan en bruten
balk som hgjer sig over toppen. Det ar tydligare vid forsta anblick att VG7, framfor sin
foregangare OutCast, faktiskt dr en hogtalare. For produkten pdminner nu mer om det
semantiska grundtecknet for en hogtalare. Det vill sidga, en ldda med en funktionell utdtriktad
sida klddd i tyg. Vad VG7 gor annorlunda ar att den, for att sprida ljud 1 360°, speglar denna
beklddda sida till alla fyra utatriktade ytor.
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Marshall

Denna tillverkare av forstirkare frdn 60-talet hittar sina rotter i en familjedgd amerikansk
musikaffar. Formspraket som forkroppsligar denna historia har kompromisslost f61jt med dnda
sedan dess. Elgitarr, ldder, tatueringar, associationerna i marknadsforingen kan inte bli
tydligare. Formspréket har alltid varit detsamma, att aldrig avvika frdn nadgot som ser ut som
en gitarrforstiarkare, vilket pdminner mycket om det semantiska grundtecknet for en hogtalare.
Attityden fran produkterna foljer med materialval och med mirkets historia. Marshall nar inte
ut till sitt marknadssegment genom alder eller geografi, utan med musikgenre som enande
faktor, rock.
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Kilburn

Figur 19: Marknadsféringsmaterial for Kilburn,
Atergiven med tillételse

Pris: 2.700 SEK

Dimensioner: Bredd: 24 cm. Djup: 14 cm. Hojd 14 cm, Volym: 4, 7 dm’
Vikt: 3kg
Speltid: 20 timmar

Utseendemadssigt dr Marshalls Kilburn en hogtalare som vilken som helst i deras utbud. Den
ar tuff, hard och talig. Inte for att konstruktionen i sig utlovar sig klara harda stotar, utan for
att formspraket uttrycker Rock n’Roll till fullo. Det utmérkande som skiljer denna modell frén
ovriga Marshall-modeller ér att den 4r medtagbar. Den mojliggoér denna portabilitet helt 1 linje
med Marshalls designsprdk, med axelremmen liknade den av en elgitarr.

Det som talar for att produkten inte dr sd rd som den, med allt sitt detaljarbete, vill visa sig ér
dess proportioner. Om rock ar synonymt med brustna horseltrummor och moshpits tes det
skdra sig med att modellen Kilburn inte &r storre eller tyngre dn en genomsnittlig tax.
Utseendet kan dd komma att uppfattas, med detta storleksperspektiv, som inget mer dn en
design-gimmick. Det finns inget fel i det, men den kundgrupp som soker ett odvertréffat ljud
som Overensstimmer med formsprdket kommer formodligen finna konkurrenter som
SOUNDBOKS mer tillfredsstédllande.

20



JBL

JBL, dgt av HARMAN, skiljer sig frén systerbolaget Harman/Kardon genom att marknadsfora
sig mot en yngre och mer lekfull malgrupp. Flera fargval, blinkande lampor, monstrade holjen
och ett brett sortiment av smé portabla hogtalare &mnar att tilltala just de yngre segmenten.

Boombox

Figur 20: Marknadsféringsmaterial fér Boombox

Atergiven med tillatelse

Pris: 5000 SEK

Dimensioner: Hojd: 25 cm. Bredd: 49,5 cm. Djup: 19,5 cm, Volym: 22, 8 dm?
Vikt: 5,25 kg
Speltid: 24 timmar

Produkten drar inspiration, som namnet anspelar, frdn 80- och 90-talets populdra boomboxes.
Silhuetten dmnar att berdtta om hur den skall, som sina féregangare, anvdndas pa sprang. Den
ar gjord for att baras, for att flyttas. Dess konvexa volym ger en leviterande profil, ett
markféaste i fordndring. Den gradvisa skillnad vi ser fran 80-, 90- och vidare till dagens JBL
hogtalare dr hur produkten uppfattas som mer portabel, genom att grundformen vandrat fran
ratblock, cylinder och vidare till dagens ellipsoid.

—TQ ) )

Figur 21: Tolkningar av boomboxen m.a.p grundformen
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Dess tygklddda exterior gor att produkten, med sina 5,25kg, vilar bekvimt pa axeln nidr man
biar den lidngre strickor. Dess mjuka kdrna ticks av det bastanta handtaget som omsluter
hogtalarens woofers pa vardera sida, woofers tickta av aluminiumskivor. Denna kontrast
mellan mjuk insida och skyddande exoskelett gor att produkten bade ser lekfull och stottalig
ut.

Malgruppen, en ungdomlig aktiv brukare, kan vidare kdnna sig trygg i att produkten klarar det
utseendet kommunicerar. Hogtalaren dr ndmligen inte bara stottdlig, med sitt mjuka holje,
utan dven vattentdligt bortom vad konkurrenterna klarar. Skulle JBLs Boombox hamna i
vattnet s kommer den inte bara fortsétta spela utan dven gora det flytande.

Med en imponerande 24-timmars speltid loper hogtalaren ingen risk for att avsluta
strandfester i fortid. Skulle 24 timmar vara mer dn vad som behdvs sd kan energin frén
batteriet anvindas till att ladda 6vriga enheter med USB-portar, vilket kan vara vélbehovligt
da ladduttag sidllan finns tillgdngliga pd de utomhusplatser dir hogtalaren gor sig som bast.
Spelar den inte musik utomhus gér det med ett enkelt knapptryck att véxla ljudlédget mellan
Indoor/Outdoor mode, saledes blir produkten lika bra for vardagsrummet som for stranden.
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Harman Kardon

Harman/Kardon, ytterligare ett foretag under HARMAN-gruppen som dven dger market JBL.
Till skillnad fran sitt systermirke riktas detta mot en dldre malgrupp genom ett mer raffinerat
formsprak. Detta med okonventionella former for hogtalare, aldrig med farger bortom
gra-skalan och ofta med inslag av metall.

Onyx

Figur 22: Marknadsféringsmaterial f6r Onyx

Atergiven med tillételse

Pris: 5.000 SEK

Dimensioner: Diameter 35cm Djup 22cm Volym: 14, 8 dm?
Vikt: 2.7kg
Speltid: 8 timmar

Harman/Kardon’s Onyx, som senare sléppts i Studio-modeller, dr den kanske mest distinkt
utformade hogtalaren av de konkurrenter som tagits i beaktning. Bestdende av en rund disk,
tva tillplattade sammansatta hemisfdrer, som ger en utbuktande volym som foljer samma
geometri som ljudvagornas spridning. Med detta kan man urskilja att 4ven en sa pass abstrakt
form skulle kunna vara just en hogtalare, trots att den avviker helt frdn grundtecknet.

Kombinerat med den fdllbara ring som hogtalaren vilar mot far Onyx ett savdl harmoniskt
som avslappnat uttryck. De tva formerna, badda geometriskt hdarstammade fran cirklar, mots i
ett balanserat samspel. Ringen fungerar inte bara som ett stdd som kan rikta ljudet upp emot
anvédndaren, utan dven som handtag for den portabla hogtalaren. F& produkter lyckas inforliva
bade sdreget uttryck och vdlbehovlig funktion med adderandet av en sé& enkel form.
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Onyx, trots att den &r portabel och med 8 timmars speltid, l&mpar sig dock inte for
utomhusbruk i samma utstrackning som Ovriga hogtalare i denna konkurrentanalys. Detta da
den vilpolerade aluminium-ringen och baksidan gjord i svart ldder dr materialval som sétter
produkten nirmare Knolls Barcelona Chair dn nagot avsett att klara stotar mot en klippa.

Figur 23: Knoll’s Barcelona Chair,

Atergiven med tillatelse
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Go + Play

harman/kardon

Figur 24: Marknadsféringsmaterial for Go + Play,
Atergiven med tillatelse

Pris: 3.000 SEK

Dimensioner: Bredd: 42cm, Djup:18 cm Hojd, 21 cm Volym: 7, 94 dm?
Vikt: 3,4 kg
Speltid: 8 timmar

Go + Play tar efter det Onyx péaborjat, att de tillhor samma produktfamilj dr oférnekligt. Man
kan, genom enkel form-subtraktion, aterskapa Go + Play med Onyx tva huvudsakliga
geometrier, den tillplattade hemisfdaren och ringen som omger den.

O azx & "?lcﬁ-é_

Figur 25: lllustration av likheten mellan Onyx och Go + Play

Trots likheten blir skillnaden 1 produktens helhetsintryck stor, for Go + Play blir istillet
Harman/Kardons tolkning av den klassiska boomboxen.

\gODMbO)L
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Figur 26: lllustration av likheten mellan en "klassisk" boombox och Go + Play

Detta intryck kan ge uppfattningen om att Go + Play &dr en direkt konkurrent till JBLs
Boombox. Men trots namnet s& marknadsfors hogtalaren oftast med anvéndning inomhus.
Den saknar vattentalighet, har en forhallandevis 14g batteritid vid bruk utan stromkabel och
designen har trots allt mer gemensamt med dess eleganta foregdngare Onyx och andra
hogtalare 1 Harman Kardons produktkatalog.
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Bang & Olufsen / BeoPlay

Produktutvecklingen hos B&O foljer alltid samma process, designers kommer fram till en
form som sedan akustiker fir i uppgift att 16sa hur de ska producera ljud - designen kommer
alltsd forst (C.Thams). Hogtalarna de tillverkar formas ofta mer som inredning &n som
tekniska produkter. Skulpturala silhuetter som inte gdmmer sig i rummet, utan tar plats lika
mycket visuellt som audiellt. Minimalistiska former, ofta klddda i aluminium och trd, av
premiumkvalitet.

BeoPlay Al

Figur 27: Marknadsféringsmaterial for A1,
Atergiven med tillatelse

Pris: 2.600 SEK

Dimensioner: Hojd 4.8 cm, Diameter 13.3 cm, Volym: 0,665 dm?
Vikt: 0,6 kg
Speltid: 24 timmar

Bang & Olufsens hogtalare har alltid associerats med exklusiv inredning som sétter priagel pa
ett vardagsrum. Det har dndrats ndr nu en produktserie utvecklats for att kunna tas med ut, var
som helst, ndr som helst. Idén om att foretaget enbart skulle producera pakostade skulpturer
har styrts om. Initiativet togs till att tillverka barbara hogtalare som skall kunna vara néra
naturen istéllet for att st ororligt pa ett parkettgolv. Detta fokusbyte dr sa pass drastiskt att ett
dotterbolag till B&O, BeoPlay, formerats till att vidareutveckla denna vision.

En av produkterna i denna nya serie dr Al. Cecilie Manz, BeoPlays nya formgivare, bryter
mot B&Os tidigare designfilosofi genom att vilkomna varenda skrama, for varje nétning bar
med sig ett minne av en héndelse, en plats. Mycket pd samma sitt som musik kan bara med
sig minnen. Det ger brukaren en personlig anknytning till produkten, samtidigt som det
skinker trygghet 1 att den kan f6lja med vart som helst. Det &r ett sitt att skénka estetiskt
vérde till en produkt som kommer att utséttas for slag, sa kallad “graceful ageing”.
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“Every scratch tells a story” — BeoPlay

Formgivningen dr naturnira, med designen paminnande om en sten som slipats ned med
tiden. I det skogsgrona utférande, som visas i figuren ovan, tycks den klidd av mossa.
Intrycket fOrstdrks ytterligare med den ofdrgade ldderrem som anvéndaren kan fdsta
hogtalaren med. Detta formsprak och detaljarbete cementerar anvindarens tilltro till att
produkten skulle kunna tas med ut och tdla elementen. Dessutom stodjer hogtalaren Apples
artificiella hjélpreda, Siri, 1 linje med de nya forvintningar som stélls allt mer pa teknik.

Den sldta aluminium-stenen Al &r varken stor eller tung, med det foljer att
komponenterna inte kan producera en hdg ljudvolym. Men det ljud den har kan tas med
overallt, i 24 timmar, inom ett vatten- och dammtaligt holje. Dessutom mdjliggors
parkoppling till flera BeoPlay hogtalare.
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SOUNDBOKS

Det nya danska foretaget och framgangshistorien skapades av tre unga universitetsstudenter
med tva intressen, fest och musik. Allt borjade med enkla DIY (Do It Yourself) hogtalare,
byggda hemma i garaget, amnade att Overrosta alla konkurrerande produkter. Men efterfragan
pa att bara ha silt hemmasnickrade hogtalare till vénner véxte till att idag ha blivit en
internationell kommersiell succé. SOUNDBOKS produkter foljer ett tydligt utmélat use case
som foljt med sedan dess begynnelse. Ungdomar ska kunna ta med sig deras hogtalare till
Roskilde Festival och imponera alla som passerar. Detta kraver att hdgtalaren,

1. Kan spela exceptionellt hogt.
2. Kan tas overallt, oavsett klimat, med tillforlitlig speltid.
3. Kan tdla stotar och skvdtt som berusade ungdomar kan komma att

utsdtta hogtalaren for.
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Soundboks 2

Figur 28: Marknadsféringsmaterial fér Soundboks 2,

Atergiven med tillatelse

Pris: 8.800 SEK

Vikt: 16,5kg Spelttid: 40 timmar

Inom fOretagets tydligt definierade use case finns riktlinjer for produktens formsprék.
SOUNDBOKS 2 skall, precis som sin foregdngare, kommunicera precis vad det dr den ar
byggd for att tdla. Det grova metallklddda uttrycket, i den enklaste formen av en rektangel, ar
inte en funktion av att estetik prioriterats bort. Utan snarare, fOrstirker intrycket av att
produkten &r i linje med vad den &r avsedd att gora. De synliga skruvarna som faster den
skyddande platen framfor hogtalarelementen visar pd DIY-rotterna som foretaget foddes ur.

Med en vikt pad 16,5 kg d&r SOUNDBOKS formodligen en av de tyngsta hogtalarna pa
marknaden som profilerar sig som portabla. Idag kan man addera 1.300 SEK till priset for att
kopa till en ryggsele, for att lattare ta med sig hogtalaren. Initiativet har tagits av
SOUNDBOKS konsumenter till att starta Crowdfunding-projekt diar hogtalaren skall kunna
bli hjulburen. Det visar péa att malgruppen é&r villiga att modosamt forflytta det
kompromissldsa ljudpaketet, men att det hjdlpte om det inte vore riktigt sa fysiskt belastande
som det dr 1 dagsliget.

Aven om produkten kan vixla ljudinstillningar mellan att spela utomhus savil som inomhus
ar produkten klart utsedd, genom sitt formsprak, till att std pad en gridsmatta och inte i ett
vardagsrum. Om inte grismatta s strand eller skidbacke d& =~ SOUNDBOKS  ar  fullt
fungerande mellan -20°C till +50°C. Hogtalarens LiFePO4 batteri ér inte bara upp till 25%
mer temperaturtaligt dn typiska lithium-batterier, utan kan dessutom spela musik 1 upp till 40
timmar. Skulle LED-indikatorerna pa batteriet visa att energin dr slut sa kan det enkelt bytas
ut mot ett nytt fulladdat. Allt for att festen inte skall ta slut med vad som dr den hogst
spelande batteridrivna hdgtalaren péd marknaden.
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5. KONCEPTUTVECKLING

5.1 Funktionsanalys

Nedan beskrivs foljande funktioner som tidigare ndmnda konkurrenter besitter. Dessa dr
egenskaper som svarar mot det use case som produkterna profilerar sig till. Samtliga
egenskaper  har  sammanstillts  utifrdn  tillverkarnas  egna  manualer  och
marknadsforingsmaterial, taget fran respektive webbplats.

Téalighet
En beskrivning av hur vil produkterna forhéller sig till sin omgivning.

Tal Kyla giller for de hogtalare funktionella under noll grader Celsius. Detta dstadkoms
antingen genom val av batteri och/eller isolering av batteri vilket breddar produktens use case
till att d&ven fungera utomhus vid kallare klimat.

Tal Stotar dr en enkel uppskattning av hur vél produkternas holjen dr skapta for att klara av
sméllar utifrdn materialval samt hur de framstélls i marknadsféringsmaterial.

Vattentdt uppfylls endast ifall produkten kan sidnkas ned under vattenytan utan lackage. Kan
vara anvandbart ifall produkten skulle hamna i grunt vatten, for att sedan kunna plockas upp.

Vatten- och dammtalig giller f6r de hogtalare som tal stink och smuts. Det gor att produkten
tal de flesta forhallanden och kan enkelt spolas av efter behov.

Flyter i vatten gor de som flyter av sig sjdlva. Skulle produkten hamna i djupare vatten I6per
den da ingen risk att gd forlorad.

Ljudbild
Produkternas forméga att sprida och anpassa det ljud som spelas.

360° Ljudspridning syftar pa de hogtalare med koner riktade i samtliga riktningar runt
produkten, med undantaget BeoPlay A1 som dmnar att sprida ljudet i 360° rakt uppét.

Stdende Profil har de hogtalare med en storre hojd &n bredd/diameter. Brukaren skall vara i
hogtalarkonens riktning for bésta upplevelse, genom att ha en stdende profil kommer konerna
béttre 1 hojd med lyssnaren.

Bas/Diskant reglage ger anvindaren sjdlv mdjligheten att dndra ljudprofilen manuellt utanpa
hogtalaren. Friheten att dndra ljudbilden kan finnas som equalizer pa den plattform eller app
ljudet spelas fran, exempelvis Spotify. Om detta inte &r fallet s hjdlper manuella reglage.
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Indoor/Outdoor mode ér funktionen att kunna manuellt anpassa ljudbilden efter miljo.
Hogtalarens ljud ar alltid skapt efter den miljo det dr avsett till att spela i. Inomhushogtalare
anviander exempelvis passivt véggar till att lata lagfrekventa basvigor studsa och genom
interferens forstirkas. I en utomhusmiljo behdver detta aktivt forstirkas, genom att vixla
ljudlége kan hogtalaren fungera bra savél ute som inne.

100dB+ ér de hogtalare som marknadsfors med en ljudvolym 6ver 100dB, dven om hur detta
uppmatts ar ospecificerat.

Energi

Hogtalarnas olika formégor att bruka deras batteri.

20+ timmar ar de hogtalare som klarar att spela utsatt tid pa medel till hog ljudvolym. Om
hogtalaren tas med under farder dir batteriet inte kan ateruppladdas pa ldnge kan speltiden
vara avgorande. Batteriet utgér dock en visentlig del av hogtalarens vikt och paverkar darmed
hur mobila de uppfattas.

Laddstation syftar pa de hogtalare som kan ladda ovriga enheter med hogtalarens egna
batteri, genom en USB-port.

Utbytbart Batteri ar egenskapen att kunna pé ett 1att sétt byta frén ett urladdat till ett fulladdat
batteri, ndr ett extra separat batteri kan tas med fordubblas speltiden.

Anviandarvianlighet

Egenskaper som forenklar och utdkar anvéndarens bruk av produkten.

Parkoppling ar formagan att kunna tradldst para samman tva eller flera hogtalare {for att uppna
stereoeffekt. Om inte just stereoeffekt dr malet sa blir &nda ljudspridningen béttre, anvandbart
for stora ytor med flera lyssnare. Ett annat eventuellt scenario for inomhusbruk ar att flera
hogtalare star i olika rum och kan spela samma ljud synkroniserat.

Réststyrning kan dstadkommas antingen med tillverkarens egna mjukvara och kommandon
eller genom kompatibilitet med andra foretags Al, sasom Siri (Apple), Alexa (Amazon),
Cortana (Microsoft) eller Google.

AUX avser hogtalare med 3,5mm aux-uttag. Samtliga hogtalare som marknadsfors som
trddlosa bluetooth-hdgtalare men vissa erbjuder fortfarande aux-uppkoppling som
alternativ.

Noise/Echo Cancellation édr funktionen dér hogtalaren genom inbyggd mikrofon automatiskt
anpassar ljudet efter den milj6 produkten dr placerad i. D& ljud studsar kan odnskad
interferens uppstd, mikrofonen méiter av omgivningen och justerar dérefter.
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Egenskaper SOUNDBOKS 2

Talighet

Tal kyla (> 0°C)

Tdl stétar

Vattentat
Vatten- och dammtalig
Flyter i vatten

OutCast ~ |vG67

__|Boombox

Ljudbild B}
360 ljudspridning
Staende profil
Bass/diskant-reglage
Indoor/Outdoor mode
100+ dB

Energi

Speltid 20+ timmar
Kan ladda 6vriga enheter
Utbytbart batteri

_Brukawérﬂiéhet_ )

Parkoppling
Roststyrning
AUX koppling
Noise/Echo cancelation

__(Onyx 6o+ Play

Kilburn

Figur 29: Funktionsanalys, produkterna i matrisen &r ordnade efter storlek.

5.2 Storlek och vikt

Av det som ndmnts géllande akustik finns det ett visst forhdllande mellan det ljud en hogtalare
kan astadkomma och dess storlek. Dromscenariot vore sjdlvklart att kunna ta med sig en
hogtalare stor som en snusdosa med kapaciteten att fylla en hel konserthall med ljud. Men det
ar fysiskt omojligt, istdllet tvingas hogtalare forhélla sig till ett spektrum mellan hur pass
portabel produkten skall vara kontra ljudet den ska producera. Detta spektrum ar ytterst
godtyckligt och med dagens teknik kan komponentval, forstirkare och annat gora viss

skillnad, men till en gréns.
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Bilden ovan ér en oprecis men dnda anvindbar fingervisning for i vilket marknadssegment
konceptet kunde komma att positionera sig i férhdllande till konkurrenterna. Portabilitet ar i
detta fall en, aterigen ytterst godtycklig, sammanstéllning av produkternas vikt, volym och
uppskattade bérvianlighet utifran greppmojlighter. Ljudkvalitet &r som tidigare konstaterat
fullkomligt subjektivt, men anvinds i detta fall for att fraimst beskriva ljudvolym och &r da
uppskattat helt efter hogtalarnas storlek. SoundCasts bada produkter (2 & 3) fick 1 denna graf
forhojd ljudkvalitet av det att hogtalarna dr ensamma om att kunna sprida ljud 1 360°, ndgot
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Figur 30: Matris éver Ljudkvalitet och Portabilitet
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som inte handelsevis dr onskviart men dnda ar en funktion dvriga konkurrenter saknade.
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Som grafen pa foregdende sida antyder strdvar alla portabla hogtalare efter att rora sig i
samma riktning som enligt pilen i (a). Det blaa omrédet i (b) representerar det omrdde som
produkterna teoretiskt ar fysiskt begrdnsade till. Konceptet som skall utvecklas kommer
didrmed tvingas placera sig nidgonstans pad den linje produkterna utgdr enligt (c) for att vara
konkurrenskraftigt.
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Figur 32: Potentiell lucka lucka i marknaden

Enkelt att se var att det fanns en potentiell lucka i marknaden, storleksméssigt, mellan
SOUNDBOKS 2. (1) och SoundCasts Outcast (2). En 6ppning konceptet skulle kunna
positionera sig i. Dessvirre ansigs detta segment vara outforskat av en anledning. Sjilvklart
ar chansen stor att det finns produkter i detta segment som missats i marknadsspaningen och
inte kommit med 1 konkurrensanalysen, hdgtalarmarknaden &r trots allt enormt maéttad” (C.
Thams). Men vore detta fallet s& har de inte varit kommersiellt framgéangsrika nog att ha dykt
upp 1 projektets marknadsspaning.
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Bedomningen var att ndr hogtalare nir en viss storlek, en vikt, dd 16nar sig inte mddan for
gemene man att biara med sig ndgot for ljudets skull. Den gransen gar vid OutCast (2), med
dess 66cm langd och 11,6kg vikt. Foljaktligen kunde undantaget for detta, SOUNDBOKS 2
(1), forklaras med att dess ytterst specifika Use Case har en malgrupp villig nog att bara precis
ndst intill vilken vikt som helst for att fa ett ljud 1 sérklass. Vare sig det 4r med ryggmonterad
sele eller slapad med hjul sé ar just dessa brukare fast beslutna om att ta med sig marknadens
bevisat hogsta ljudvolym. Det produktvakuum som uppstar ddremellan, OutCast (2) och
SOUNDBOKS 2 (1), representerar en kompromiss mellan portabilitet och ljudkvalitet dar
potentiellt ingen blir ngjd.

Figur 33: Volym kontra vikt

Vid nidrmare anblick kunde det dock konstateras att utover volymen har tekniken inuti en viss
paverkan pa produktens vikt. En sjdlvklarhet, men dnda viktigt att podngtera. Nir exempelvis
de tva storsta hogtalarna jamfordes med varandra framgick detta som tydligast, nimligen att
OutCast (2) tycktes vara tung i1 forhallande till sin storlek. Detta alltsa trots att SOUNDBOX 2
(1) har ett tyngre holje, aluminium, &n OutCasts ABS plast. Forklaringen for detta kan vara
dels att OutCast dr byggd med 10 &r gamla komponenter som kan vara bade tyngre och
billigare, nagot dven SoundCasts senaste uppfoljare VG7 (3) tycks lida av. Men dven att da
den skickar ljud 1 360° sa anviander den fler hogtalare i samma produkt, vilket framfor allt
medfor fler tunga magneter.
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5.3 Use Case

Samtliga konkurrenter sammanstilldes i en 6verblick av vilket use case de @mnar att fylla, hur
vél produkterna passar i olika miljoer och sammanhang. Denna analys tog ingen direkt hinsyn
till hogtalarnas ljud, utan fokuserade pa hur produkterna marknadsforts, de egenskaper de
besitter, samt deras uttryck 1 material och form, vilket i idealfallet 6verensstimmer. Skalan
representerar ett spektrum mellan,

“Utomhusbruk” — Miljoer dir produkten kan utséttas for stora pafrestningar, sdsom notning
frdn stotar och slag, vdder och smuts. Léingst till vdnster dr de produkter som med storsta
sannolikhet inte kommer anvindas for inomhusbruk, utan snarare i skidbackar eller pa
festivaler.

“Inomhusbruk” — Trots att alla produkter marknadsférs som portabla Bluetooth-hdgtalare
representerar denna del av spektrumet hogtalare som lir anvindas mer inne &n ute. I den
hogra dnden passar och forblir produkten bist som del av en inredning.

Ju ndrmre produkterna ligger centrum desto mer balanserad dr avvigningen mellan dessa
anvandningsomraden, hur pass “Flexibel” den ar.
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Figur 34: Skattat spektrum mellan utomhus- och inomhusbruk
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For en mer detaljerad beskrivning av hur produkterna anvénds utmélades bredden av varje
produkt, dess flexibilitet. Mitten av denna skala definierades som “Picknick”, ett scenario dér
hogtalaren tas med till en offentlig park en varm sommardag och spelas 1 ett séllskap med
flera lyssnare.

Plclenscl

0 tomuslornie

Figur 35: Skattad bredd av anvdndningsomréade fér konkurrenter

Utifréan tidigare ndmnda parametrar skattades vad som kan véntas av produkterna, Kilburn (7)
passar perfekt for “Picknick™, men tycktes inte passa for mer pafrestande miljder dn sd, som
exempelvis en sandig volleybollplan. Onyx (5) ansags gora sig bést stdendes 1 kok, eller
vardagsrum som en del av dekoren, men tycktes dven kunna tas med ut pd altanen om
sommaren. VG7 (3) ansags ldmpa sig bist frimst utomhus, vare sig det dr bredvid en pool
eller pa en stor utomhusfest. Ju bredare detta spann skattats ma handelsevis inte vara ett
tecken pa konkurrenternas framgang men vittnar 4nda om vilken marknadspotential de har.
Mest anmirkningsvérd bland de som analyserades blev dd BeoPlay’s A1 (8) som ticker precis
hela spektrat, den ansags passa likvdl for vardagligt bruk pa koksbanken som en veckas
téltande ute i en lerig skog.
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5.4 Analys av materialval

For att enklare orientera i materialval och gora en analys av hur detta paverkar produktens
uttryck s& delades konkurrenterna in 1 tre kategorier, metall, plast och textil. Som
fortydligande f6ll produkterna in under kategorin textil om storre delen av deras yta var tickt
av antingen tyg eller skinn. Hogtalarna har dven inom materialgruppen delats in i fallande
ordning efter hur vél produkterna ansdgs ldmpa sig for utomhusbruk, uppifrdn och ner, utifran
deras use cases.

M etal\ I (omse Toxkil

T = L

Figur 36: Konkurrenternas materialval

Utifrdn de associationer som generellt gérs med ett material kan det urskiljas var en produkt
ar bast lampad att vara. Bade pé grund av de materialegenskaper de besitter, sdsom hallfasthet,
styvhet och vattentalighet, men dven av det som foljer av materialegenskaperna - vana. Vanan
ar, for att specificera, hur materialet upplevs utifrdn de sammanhang betraktaren dr van att se
materialet 1.
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For att exemplifiera, en svillande skinnsoffa stdendes utomhus pé allmén plats med avsikten
att fungera som parkbénk skulle formodligen fa de flesta forbipasserande att uppfatta mobeln
som felplacerad. Skulle mdbeln istéllet inte bara agera parkbénk utan dven anta formen av en
avskalad, men an skinnklddd, parkbink forblir sikert samma intryck av att mobeln inte hor
hemma utomhus. Skinnet mobeln ar klddd i kan for all del téla repor, véta, torka, solblekning,
men vanan av materialets bendgenhet till att utsittas for slitage trumfar verkligheten nér det
kommer till uttryck. Dessa associationer som uttrycken, ur vana, biar med sig blir darfor
kritiska 1 strdvan till att kommunicera ett overtygande sammanhang for en produkt att befinna
sig i.

Distinktionen som foljer ur detta exemplet &dr att ju mer téligt ett material uppfattas desto
béttre anses det ldmpas for utomhusbruk. Ur dessa associationer, ur materialegenskaper och
vana, sd rangordnades de tre materialkategorierna som angivits i fallande upplevd tilighet fran
metall till plast till textil. Genom att jimfora denna tes med hur vil use case lampar
produkterna for utomhusbruk framgick ett tydligt bekriftande samband. Det att majoriteten av
produkterna 1 textilkategorin tycktes frimst avsedda for inomhusbruk och det motsatta for
produkterna 1 metallkategorin -  vilket  Overensstimmer med  respektive
marknadsforingsmaterial.

Meotall >  Flask 5 Texkil

Figur 37: Skattad ldmplighet av anvdndningsomrade m.a.p materialval

For att fortydliga materialets inverkan pa uttrycket kan ett exempel tas ur materialmatrisen
ovan. Rent formmaéssigt bor Marshalls Kilburn (7) ldmpa sig béttre for utomhusbruk dn JBLs
Boombox (4). Dess elementira utformning, utifrdn ett solitt rdtblock med en utbredd
markkontakt gor formen orubblig, statisk, talig.
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Detta i kontrast till Boombox leviterande urholkade, mjuka ellipsoid. Men bortsett fran de
tekniska egenskaper som gor att JBL Boombox ldmpar sig for utomhusbruk sa kan
materialvalet vara avgorande i hur produkten uppfattas. Det mjuka lader som técker Kilburns
sidor ma anspela pd hardrock, men likt exemplet med lddersoffan som parkbank fors tankarna
till slitage. Boombox massiva plasthandtag agerar inte bara greppyta utan blir ett hart
exoskelett som stracker sig runt dess mjuka textilkdrna.
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Figur 38: Exempel pa kombinationer av material

Vad som bryter mot sambandet mellan Use Case och materialval ar referensprodukten
OutCast, den enda konkurrenten 1 plastkategorin. Plast blir mellantinget, en kompromiss kan
tyckas i avviagningen mellan ett uttryck bast ldimpat for utomhus- eller inomhusbruk. Men om
det sd vore en uttrycksméssig kompromiss sd skir det sig med dess Use Case som explicit
lampar sig for just utomhusbruk. OutCast som marknadsfors som extremt tilig, reklamvideos
av den spelandes med vdxande eldsldgor, dr gjord i en materialkategori som bara nést mest
forknippat med talighet. Hur tdlig plasten &4n 4r kan vanan, av att se billig plast i
massproducerade produkter, formedla en bild av 14g stottalighet, sprickbildning, blekning och
forfall under solens UV-stralning. Denna miss i att genom material kommunicera vad
produkten dr kapabel till kan forklara bytet till metall hos dess efterfoljare, VG7.
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Intressant dr da BeoPlay Al (8), vars Use Case stracker sig over hela spektrat mellan inom-
och utomhusbruk. Den &r gjord i metall, materialkategorin som tidigare etablerat anses mest
forknippat med utomhusbruk, inforlivandes tillit om att produkten skall klara det tuffaste av
forhéllanden. Men dértill balanseras materialvalet med ett avskalat, mjukt formsprak passande
for en inomhusmilj6. Genom att kombinera de tva ytterligheterna, SOUNDBOKS héarda
material med Onyx mjuka form, pa ett sitt som inte kidnns motstridigt, lyckas A1l passa in
Overallt.

Figur 39: Marknadsféringsmaterial for A1,
Atergiven med tillatelse

Detta tycks forst motbevisa det tidigare nimnda exemplet med lddersoffan som parkbénk,
men 1 sjdlva fallet finns det en avgdrande skillnad. Soffan forde med sig material som
uppfattades ohallbart ut i en utomhusmiljo, medan BeoPlay Al {for med sig ett tdligt material
in 1 en inomhusmilj6 dér det inte krdvs men 4ndd fungerar.

5.5. ESSIQs kravbild

ESSIQ identifierade en lucka i marknaden for trddlosa, portabla hogtalare. Att marknaden
domineras i nuldget av en rad produkter, likt BeoPlay Al och Marshall Kilburn, i mindre
skala med bade ldgre ljudkvalitet och ljudstyrka. Foretaget ville da utgd frén en existerande
mycket storre produkt, SoundCasts OutCast. En vattentit 60cm hog, 15kg tung, hogtalare
med, enligt ESSIQ, “fylligt ljud och mycket styrka”. Trots dess bra egenskaper
uppmarksammades utvecklingsmojligheter. Foretaget SoundCast har sedan denna modell
utvecklat uppfoljare, men ESSIQ har inte ansett dessa vara tillfredsstéllande.

41



ESSIQ ville se ett koncept utvecklas som behaller samtliga av ljudets parametrar inuti en mer
estetiskt tilltalande produkt. Hogtalarkonceptet skulle forbli, i ospecificerad utstrdckning,
vattentaligt och vidare Overtrdffa den befintliga referensprodukten i att kunna tala kyla.
SoundCast OutCast batteri d4r ndmligen relativt exponerat, vilket reducerar dess arbetsformaga
under noll grader Celsius. Onskvirt frin foretaget var dven att hogtalarkonceptet gér att
parkoppla for stereoeffekt om flera hogtalare finns tillgédngliga for brukaren.

5.6 Storlekssegment

o +
‘-“ ) A hindtu vLiteT
=) ‘J
— = +
[ f173)
k || >
\)'L\J"'L't ‘E \J__; %\(C Loulctet
(22
# a /{1:.:,_\"\
|

B v (

Figur 40: Utvalt marknadssegment

Valet av segment var tdmligen vil definierat 1 avvidgningen mellan ljudkvalitet och
portabilitet. ESSIQ utsdg OutCast med enbart dess ljudkvalitet som referens. Skulle ljudet
frdn konceptet bli béttre, hogre, vore detta dnskvirt. Redan klarlagt var att det produktvakuum
som existerar mellan OutCast och SOUNDBOKS 2 inte var vért att utforska. Det ldmnade
mojligheten att utforma en direkt konkurrent, storleksmaéssigt, till SOUNDBOKS 2. Men dé
detta Use Case var sa sndvt definierat och att konkurrenten framgangsrikt lyckats etablera sin
position ddr gor den svar att utmana. SOUNDBOKS ma vara en framgéangssaga, men
hogtalaren ar byggd for ungdomliga musikfestivaler, nagot som inte hinder varje dag, vecka
eller ens méanad.
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Istdllet kom konceptet att satsa pd bredd, anvindbarhet, savdl ute som inne. Ljudet var som
ndmnt en av de avgorande faktorerna for ESSIQ vilket gjorde produktsegment som det JBLs
Boombox innehar for sma. ESSIQ hade dartill uttryckligen nimnt att referensporduktens
eftertrddare VG7 underpresterar ljudmissigt. Trots detta beddmdes det nddvindigt att
kompromissa med ljud-kravet for att kunna méta behovet pé anvandbarhet, frimst portabilitet,
s att konceptet kan tas med och anvédndas Gverallt. Det utvalda storleks-segment konceptet
potentiellt skulle inta kunde darfér komma att bli mindre 4n det av SoundCasts VG7.
SoundCasts produkter star hirigenom som direkta konkurrenter till konceptet, som i sin tur
mdste Overtrdffa genom att skapa mervédrde bortom ljudet. Med savil praktiska funktioner
som estetiskt vérde.

5.7 Use Case

Projektets framtagna use case var admnat att spegla krav stdllda av ESSIQ, samt
kompletterade med de behov som tyckts relevanta efter genomford marknadsspaning. Efter
att ha analyserat marknaden konstaterades det att BeoPlay A1l var den enda produkten att
erbjuda oovertraffad flexibilitet. Dess storlek begransar dock den ljudkvalitet som kan komma
att efterfragas, till fordel av portabilitet. Denna svaghet skulle konceptet angripa genom att
erbjuda snarlik flexibilitet kombinerat med ett av marknadens bésta ljud.
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Figur 41: A1 som exempel pa stérst flexibilitet

For att illustrera betydelsen av flexibilitet for brukaren ges ett malande exempel. Samtliga
europeiska biltillverkare erbjuder fordon som marknadsférs som “Off Road”. BMW:s X-
serie, Audis Q-serie och allroad paket, VW:s alltrack, Volvos XC-serie och XC-utforanden,
listan fortsdtter, &ven bortom europeiska tillverkare. Marknadsforingsmaterial kan visa allt
ifrdn hur dessa bilar bestiger berg till att sladda runt i djup snd. Anda anviinds merparten
enbart i stadstrafik, langt ifrdn den miljé som visas i TV-reklamer. Vad som séljs r friheten av
att kunna anvénda produkten vart som helst. Konsumenten kan ddrmed komma att virdesitta
bilen utifrdn de mer dventyrliga firder man minns, eller onskar fanns, inte de vardagliga
turerna som utgor absoluta majoriteten av bilens bruk. Vad som f6ljer &r att flexibilitet och
den frihet det erbjuder kan vara en stor del av produkters marknadsforing, men att konceptet
1 sig inte bor kompromissa med dess storsta anvdndning, vid vardagligt bruk.
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5.8 Personas, Scenarios & Moodboards

For att forkroppsliga, illustrera och iscensitta konceptets potentiella use cases sa togs fiktiva personas
och scenarios fram, tillsammans med tillhdrande moodboards. Dessa avsag klargdra bilden for vilka
potentiella krav som kunde komma att stillas p& konceptet bade vad géller funktion och estetik. Tva
okonade personas, i olika édldersgrupper, med tre scenarios och moodboards vardera. Varav dessa
scenarios speglar bade vardagligt bruk och bruk i mer varierade forhallanden.

Persona: Johansson

Medelélders, tvabarnsfamilj och ett tryggt vilbetalt jobb som teknisk konsult. Jonsson bor 1
utkanten av Goteborg 1 en stor villa med dnnu stérre bakgard. En nybyggnation pa 170
kvadrat fordelat pa tva vaningar, om man exkluderar den lilla giststugan. Inredningen bestar
fraimst av vidlkdnd och pakostad skandinavisk design varvad med prisviarda l6sningar fran
IKEA, utan en sladd synlig i hela huset. Med tvéhundra meter till ndrmsta granne gor det
inget om barnen vésnas nir de badar i bakgirdens pool om sommaren.

Som batdgare, motorcyklist och med en Tesla X som tjdnstebil kan man séga att Jonsson
girna forgyller livet med de basta av saker och teknik. Teknikintresset har alltid funnits,
utanfor professionen, och med sin knappast blygsamma 16n ldggs gdrna pengar péa nya prylar.
Den stora grasmattan klipper inte sig sjdlv, men néstintill ndr robotgrisklipparen tuggar pa.
Jonsson dr vad man kan kalla en ”Innovator” niar man diskuterar kundsegment, det vill séga -
testar gérna ny teknik forst.
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Scenario: Marin - Batsemestern

Jonsson har semester frén foretaget tre veckor ver sommaren. Denna tid pa aret spenderas 1
vanlig ordning med ldng batsemester med familjen och familjevénner. Deras Beneteau 331 pé
34 fot dr rymlig, men det &r mycket som maste fa plats. Det dr ddrmed viktigt att hogtalaren
inte tar allt for mycket plats ndr den packas ner under forpiken. Batsillskapet bunkrar
emellertid upp och sover i hamn, men den mesta tiden spenderas ute pd holmar med
grillkvillar dar hogtalaren kommer vl till pass. Svarigheten ligger i att fi hogtalaren i land,
det kan vara svart att hoppa av baten som det ar. Vil iland ar det l4tt hiant att hdgtalaren vélts
omkull mot de ojdmna hérda klipporna och fir en small.

Moodboard pixelerad av
upphovsrattsliga skal

Figur 42: Moodboard, “Batsemestern”
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Scenario: Alpin - Fjéllstugan

Kring sportlovet har Jonsson och konsultkollegorna bokat att 4ka upp till Are med foretaget.
Tillsammans har de hyrt en stuga vari mestadels av tiden fordrivs, skidbacken &ks mest i for
att ha en ursdkt att ta sig till toppstugan. Varannan kvéll festas det rejélt och da har hogtalaren
foljt med for att fa viggarna att skaka. Magnus Uggla spelas sent in pd kvéllen, att pisten
Oppnar och stinger tidigt dr inget man bryr sig om. Att grannarna klagar &r inte heller ett
problem, inte den har veckan.

Figur 43: Moodboard, “Fjéllstugan”
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Scenario: Vardag - Villan

Trots alla dventyr som hogtalaren far f6lja med pa sa dr det &ndd hemma i huset den anvénds som
oftast. Inte i vardagsrummet, for dér star redan ett Hi-Fi ljudsystem vid TVn. Men i 6vriga rum, dit det
stationdra systemet inte ndr, flyttas hogtalaren flitigt runt. Sommarhelgerna spenderas ofta ute vid
husets stora bakgérd, avsvalkande dopp i poolen och grillkvéllar med grannar hor till det som fér en att
glomma arbetstimmarna inne pa kontoret. En och annan sen kvill har den glomts kvar dir ute over
natten, stdendes i ur och skur. Barnen hoppar och skvitter i poolen, med hogtalaren stdendes néra intill.
I vérsta fall, med allt tjo och tjim, skulle det kunna vara ltt hint att ndgon puttar ner hogtalaren i
poolen. Det vore synd ifall den da gick sonder helt.

Moodboard pixelerad av

upphovsrattsliga skal

Figur 44: Moodboard, “Villan”
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Persona: Wallgren

Wallgren dr 1 borjan av sitt vuxna liv och har jobbat pa Volvos band dnda sedan sin
gymnasieexamen for nagra ar sedan, med det foljer en 16n som ger friheten att hitta pa lite vad
som helst. Som ensamboende 1 en tvda i centrala Goteborg bjuds ofta vinner dver for att
fordriva den lediga tiden. Inredningen i1 den 37kvm stora ldgenheten dr eklektisk, ny teknik
moter gamla mobler kdpta pé loppis. En Google HomePod stér ovanpé en byra fran 60-talet,
dekoren dr hogst medvetet utvald, varje sak har en tanke bakom sig. Det gér inte en dag utan
att Wallgren lyssnar pa musik. P4 viggen hinger tva par skidor dekorativt, som flitigt kommer
till anvéindning 6ver vintern. For att ta sig ut till jobbet 1 Torslanda, till stranden eller bara bort
ifrdn stan anvénds Wallgrens Volvo V40, leasad fran foretaget.
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Scenario: Marin - Stranden

Wallgren tar inte solsemester men spelar volleyboll pa sommarhelgerna vid stranden med sina
vanner. De dr ett ging pa 16 personer som delar in sig i fyra lag, tar var sin plan och alltid
med hogljudd musik spelandes i bakgrunden. Matcherna kan 16pa langt in pa kvéllarna och
det &r inte ovanligt att de varvas med bad mellan pauserna for att svalka av sig. Vil stdendes
slipas hogtalarens holje mot sanden, detta fir produkten att ndtas, slitas. Sanden skvitter,
stundvis pa hogtalaren, nir spelarna kastar sig. Torr sand for det mesta, men ibland dven blot
sand, efter baden, som fastnar pa hogtalarens holje. Detta bor vara enkelt att skdlja av innan
de lagger hogtalaren i bagaget och ker hem.

Moodboard pizselerad av
upphovsrattsliga skl

Figur 45: Moodboard, “Stranden”
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Scenario: Alpin - Skidbacken

Wallgren och en vin har bestimt sig for att sdsonga i Val Thorens, jobba som
snowboard-instruktorer och njuta av fritiden i Alperna. Boende och arbetsavtal dr redan
paskrivet, det dr dags att dka ner och bilen dr fullpackad. Hogtalaren f6ljde med som
ljudsystem till den lilla ldgenheten de hyr, men tyvirr far de inte spela s hogt da det ar rétt
lyhort. Vil 1 backen, ndr de &ker pa fritiden, lyssnar de helst p4 musik men da med horlurar
innanfor hjdlmen. Men under arbetstid far de 1 uppgift att arrangera en tdvling 1
snowboardparken, varje fredag for alla ortens &kare. D& de redan har tillgng till snoskotrar
far de idén att skjutsa upp hogtalaren till eventet, 14ta den std vid ett av hoppen. Musiken drar
till sig ménniskor och gor allt roligare for dem som viljer att se pd. Men med hogtalaren vil
stdendes i den kalla snon &r det létt att batteriet fort kyls ner och ger upp, da forsvinner
stimningen med musiken.

Moodboard pixelerad av

upphovsrittsliga skl

Figur 46: Moodboard, “Skidbacken”
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Vardag, lagenheten

Wallgren saknar ett pakostat ljudsystem i sin ldgenhet, ljudbilden fran TVn &r inget vidare,
men da hogtalaren kan kopplas in dr allt som vore ett problem 16st. Vid filmkvéllar stills
hogtalaren vid TVn, vid middagsbjudningar eller hemmafester med vdnnerna sé kopplas den
enkelt om till telefonen, svarare &n sd behdver det inte vara. For en lidgenhet pa 42 kvm
uppstar dock problemet nir ljudet studsar i viggarna. Dessutom kan denna 2a vara svar nog
att moblera som det dr, det underldttar da ifall hogtalaren inte &r alltfér skrymmande, och att
den inte utseendemadssigt skiljer sig alltfor mycket frdn den 6vriga dekoren.

tMoodboard pixelerad av

upphovsrittsliga skl

Figur 47: Moodboard, “Lagenheten”
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5.9 Kravspecifikation

Utifran de krav som ESSIQ stédllde pd konceptet och de use cases som formulerades genom
personas och scenarios sammanstilldes en kravspecifikation, det i direkt relation till de
egenskaper dagens konkurrenter erbjuder.

Koncept
Egenskaper _ Vikt

Talighet

Tal kyla (> 0°C)

Tal stotar

Vattentat

Vatten- och dammtalig
Flyter i vatten

Ljudbild

360 ljudspridning
Staende profil
Bass/diskant-reglage
Indoor/Outdoor mode
100+ dB

Lo v |un

Energi

Speltid 20+ timmar
Kan ladda ovriga enheter
Utbytbart batteri

IAES

Brukarvanlighet
Parkoppling

Roststyrning

AUX koppling

Noise/Echo cancelation

i N

N: Nodvdndigt
O: Onskviirt
O: Odnskat

Figur 48: Kravspecifikation
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Ljudbild

ESSIQs krav om att bevara referensproduktens ljudbild saknade specifik beskrivning om vad
som avsags. Vad som avgjorde detta blev istillet de krav scenrios lade pa konceptet, med
forhéllande till konkurrenterna.

360° ljudspridning - (5)

Med hénseende till att referensproduktens ljudbild oOnskats och att fa produkter ur
konkurrensanalysen sprider ljud 1 360° gav denna egenskap ett potentiellt overtag pa
marknaden. Vidare, di scenarion ur bada personas, Wallgren och Jonsson, satte konceptet i
sammanhang med flera lyssnare s kunde detta vara fordelaktigt.

Stdende profil - (5)

Som tidigare ndmnt fas bdsta ljudbild da lyssnaren &r positionerad i konens riktning. Dé de
hogtalare som dr vél anpassade for inomhusbruk, sa som de frin Harman Kardon, ofta kan
placeras ovanpa upphdjda ytor, exempelvis bord, kan de utformas med en liggande profil.
Hogtalare bittre 1dmpade for utomhusbruk kan sakna dessa upphdjda ytor och byggs dérfor
oftare pd hojden. Konceptet dmnade triffa bdda dessa anvindningsomréden och antog den
profil som klarade bdda bést. Vidare skulle konceptets ljud, enligt scenarios, né flera lyssnare
vilket en stidende profil underldttar. Vad detta innebar for konceptets inre tekniska
komponenter &r att de kom att orienteras likt referensprodukten.

Bas/diskant-reglage - (0)

Bland konkurrenterna i1 granskningen var Kilburn den enda att inneha denna funktion,
formodligen for att i linje med formsprdket spela pa det retroinspirerade uttrycket av en
forstarkare med flera reglage. Denna funktion dr vanligare att hitta pa dldre hogtalare da, som
tidigare ndmnt, mediaplattformarna som spelar ljudet idag (s& som iTunes, Spotify) ofta
innehar egna equalizers som brukaren kan justera ljudet igenom, vilket renderar fysiska
knappar redundanta.

Indoor/Outdoor mode - (5)

Da konceptet var avsett att prestera lika bra inne som ute var det av storsta vikt att anvdndaren
enkelt skulle kunna anpassa ljudet efter miljon. D& fysiska bas/diskant-reglage prioriterats
bort, trots att risken kvarstar att medieplattformen saknar equalizer, sd var det avgérande att
en fysisk knapp péd hogtalaren pa nagot sétt kunde justera ljudet. Detta likt konkurrenterna
primirt skapta for utomhusbruk (SOUNDBOKS 2, VG7, Boombox).
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100+ dB - (5)

Av det som ESSIQ angav som krav pé ljudbilden var specifikt ljudvolymen av storsta vikt.
Ljudstyrkan blev didrmed en av egenskaperna som konceptet skulle kunna marknadsforas
genom, vilket skulle gora den en direkt konkurrent till de storre hogtalarna pd marknaden.
Oovertraffat pd marknaden bland tradlosa utomhushogtalare levererar SOUNDBOKS 2 den
hogsta ljudvolymen, enligt foretaget sjdlva. Med sina 16,5kg och stora storlek &r dock
produkten att anse pa griansen for vad som kan kallas “portabel”, oavsett om den monteras
med hjul eller ryggsele.
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Energi

Konceptet kom enligt scenarios fran bada personas att anvdndas i miljoer déar tillgéng till
eluttag saknats. Batteriet utgéor dock en visentlig del av hogtalarens vikt och bor ddarmed
véljas med storsta omtanke, vid vidareutveckling utanfor projektet.

Speltid 20+ timmar (4)

Speltiden ar sjilvklart endast en faktor si linge produkten anvinds for utomhusbruk, da
produkten méste anvdndas utan laddsladd. Fran projektets scenarios sa kom Jonsson under sin
batsemester att kunna ladda hogtalaren under tiden da de ligger i hamn. Bétens egna batteri
skulle da kunna ladda konceptet dven till havs, men det antogs att batens egna batteri
anvindes sparsamt. Wallgrens tid 1 backen och pé stranden stillde liknande krav, men oavsett
scenario var tidsforloppet dd hogtalaren anvindes utan laddning ospecificerad. Just 20
timmars speltid dr relativt 1dng tid, det ar tillrackligt for att Jonsson skulle kunna spela 3
timmar om dagen i néstan en vecka utan att g& i hamn. Eller gor att Wallgren skulle kunna
spela pé stranden i néra ett dygn.

Men som exempel, skulle Wallgren som ung och musikintresserad dka till Roskilde festival,
likt SOUNDBOKS tydligt men sndvt definierade use case, kan 20 timmar vara
otillrackligt. Festivalen pdgéar i en vecka, med hogtalare 1 nist intill konstant bruk och fa
laddmgjligheter.  SOUNDBOKS har byggt en del av sin framgidng pd just detta
anvéindarscenario, det var inte oténkbart att Wallgren skulle kunna falla inom samma
malgrupp. SOUNDBOKS 2 har en speltid pa 40 timmar, om konceptet kunde ndrma sig
detta utan att avsevirt bekosta portabiliteten hade detta varit hogst Onskvirt. Men 20
timmar beddmdes dnda acceptabelt ur projektets formulerade scenarios.

Kan ladda ovriga enheter - (5)

Portabla hogtalare spelar framst ljud frdn mobila enheter sdsom telefoner, surfplattor och
laptops. Saknar dessa enheter energi blir dirmed hogtalaren oanvindbar. Det var dérfor av
storsta vikt att konceptet kunde halla dven andra enheter vid liv. Konceptet kom ddrmed att
forses med minst en USB-port for att klara detta.

Utbytbart batteri (4)

Att kunna byta ut ett urladdat batteri mot ett fulladdat fordubblar speltiden, en enorm
forbattring. Av de granskade konkurrenterna var SOUNDBOKS 2 den enda att besitta
egenskapen. Viktigt dr dock att batteriet gar latt att byta, utan verktyg, samt att mdjligheten till
att kunna byta batteri inte bekostar kravet pa vattentalighet, dé batterier ar sérskilt sarbara for
vata.
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Anviandarvinlighet

Da konceptet inte inte prioriterade att kunna spela det absolut hogsta ljudet pa marknaden
men dnda std i direkt konkurrens till den som gor, SOUNDBOKS 2, blev det istdllet viktigt att
det var konkurrenskraftigt genom ett breddat anvdndningsomrade och forhojd
anviandarvénlighet.

Parkoppling - (5)

Tradlos parkoppling stod med som krav, inte for att det fanns med ur utvalda scenarios, utan
for att ESSIQ satte det som ett direkt krav pa konceptet. En tillhérande applikation kan senare
komma att behova utvecklas for att utdka Ovriga funktionaliteter, sdsom equalizer eller
atkomst till mjukvaru-instéllningar f6r konceptet.

Roststyrning - (2)

Detta dr en funktion som blir allt vanligare pd marknaden bland vanliga hogtalare, vilket foljer
trenden av de “smarta hogtalare” som idag tillverkas (Apple HomePod, Google Home,
Amazon Echo, Sony LF-S50G, m.fl.). Att utveckla egen mjukvara for roststyrning vore
péakostat, diarfor bor istdllet kompatibilitet med andras mjukvara implementeras, exempelvis
Google, men detta kraver dock att konceptet 1 sig dr uppkopplat till wi-fi. Funktionen var lagt
viktad dd den redan ofta finns pa enheterna som styr hdgtalaren - mobiltelefoner och
surfplattor.

AUX - (5)

Detta var den enda egenskap som samtliga av de granskade konkurrenterna besatt, &ven om de
marknadsforts som trddlosa Bluetooth-hogtalare. Att anvdnda 3,5mm-port tycks vara
standardutforande for alla dagens hogtalare och drar dessutom mindre strom &én att anvénda
tradlos uppkoppling, vilket skulle bespara den mdjliga speltiden.

Noise/Echo Cancellation - (5)

Denna egenskap var vanligare bland konkurrenter gjorda for just inomhusbruk. Da konceptet
avsag att sprida ljud i 360°, vilket 6kar risken for oonskad interferens avsevart, och var @&mnad
att fungera likvdl inomhus som utomhus var det av storsta vikt att denna funktion for
rumskorrektion fanns med. Det vanligaste bruket var trots allt, ur scenarios, vardagligt bruk
inomhus vilket ansdgs som mindre ytor med hdgre nivder av eliminerbar interferens.
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5.10 Materialval

Vad som avsdgs med materialval var enbart det av konceptets exterior. Urvalet gjordes efter
de egenskaper materialet skulle kunna ge produkten och uttrycket materialet formedlar. Da
konceptet enligt sitt use case skulle erbjuda anvindaren en flexibilitet att médta sig med
BeoPlays Al var det av hogsta vikt att materialet formedlade en trygghet till anvéndaren, att
konceptet kommunicerar att det klarar det den lovar for utomhusbruk. Vad som f6ljde var att
endast ett material kommunicerade detta Overldgset bdst, metall. Mer specifikt, den
forhallandevis liatta metallen aluminium, vilket 4ven var vad konkurrenterna framst ansett
avsedda for utomhusbruk anvént 1 sina konstruktioner.
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Figur 49: Analys av potentiella materialval

For att vidare argumentera aluminiums fordel stélldes materialet mot de potentiella
alternativen. Analysen visad ovan togs ifrdn materialdatabasen CES EduPack, grafen
beskriver hur aluminium utgér en avvédgning mellan densitet och talighet (brottseghet).
Holjets vikt bor 1 teorin utgdra en relativt liten del av hogtalarens vikt. Men stal, oavsett
tjocklek, tycktes dnda jamforbart tungt i forhallande till den talighet det erbjod. Notera att
grafens skala i1 det vagrita ledet dr logaritmisk.

57



VT -
/\.

{\ AWLLAL S WAL

- P

PR——

Figur 50: Analys av potentiella materialval

Nir det kommer till pris och materialets paverkan pa miljon ar det viktigt att papeka att av de
potentiella materialvalen sa &r inte bara aluminiums kilopris det ldgsta, utan besitter dven de
bista egenskaperna for materialdtervinning. Grafen visar hur stor andel av materialet som kan
atervinnas. Dartill besitter metaller fordelen av att klara av att dtervinnas i fler cykler, till
skillnad fran polymerkedjor forsdmras for varje cykel. Notera att grafens skala i horisontellt
led ar logaritmiskt. Aluminium hédvdas dértill besitta akustiska egenskaper fordelaktiga
framfOr Gvriga material,

"Aluminium is a signature material of ours, and it was not chosen purely from a design
perspective;, but because a closed aluminium cabinet provides the best acoustic
properties thanks to material stiffness, avoidance of dissonance from joints and

corners, and the elimination of distortion."
- Bang & Olufsen

Men eftersom detaljer kring akustiken inte togs till hdnsyn 1 konceptet, samt att pdstadendet
inte undersoktes nogare under projektet, sd var detta inte ndgot som togs vidare stéillning till.
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5.11 Inspiration

Figur 51: Marknadsféringsmaterial fér A1
Atergiven med tillatelse

“"Man kan inte kommunicera bra ljud med marknadsforing, men folk koper dndd
hogtalare utifran marknadsforing.”

— C. Thams, Concept Manager Bang & Olufsen

Vad BeoPlay Al gjort helt annorlunda frin sin produktfamilj, de utvalda konkurrenterna och
marknaden 1 stort & hur den har marknadsforts. Da produkten A1 dmnats anvédndas savil ute
som inne sa kommer holjet att utséttas for notning. Det blir dd viktigt att produkten inte tappar
1 estetiskt virde utan forblir en relevant del av inredningen vid inomhusbruk under hela dess
livslingd. Detta har BeoPlay adresserat genom att i marknadsforing romantisera och stolt visa
upp Al som sliten, anviand. Detta under reklamslogan “every scratch tells a story”, alltsé likt
hur en 1at kan vdcka minnen kan dven revor berdtta om en stund och en plats. Att senare
anamma detta i konceptets marknadsforing vore att aspirera till forlingd produktlivsléngd
genom “graceful ageing” och ddrmed signalera trygghet 1 att konceptet skulle kunna klara alla
sorters utomhusbruk.
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5.12 Formgivning
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Figur 52: Referensproduktens bestandsdelar

Konceptets utformning delades in 1 fem bestdndsdelar, dess grundform, komponentplacering,
ljudgenomsldpplig yta, interaktiva yta och greppyta. Referensprodukten OutCast anvéndes
som utgéngslige och visas ovan som exempel. Dessa bestandsdelar beskrivs mer specifikt,

Grundform — konceptets gestalt

Detta utgjorde siluetten for hur konceptet kunde komma att se ut, utan hénsyn till material
eller detaljarbete. Denna grundform spelar allmént stor roll i det uttryck produkten
kommunicerar till betraktaren och ramar in de komponenter som sitter i innanmétet. Hit
rdknades inte detaljarbete som kommer senare 1 processen. Grundformen OutCast besitter
ifragasattes och nya former genererades.

Komponentplacering — konceptets ljud

Som tidigare etablerats i rapporten kan hogtalare med lika komponenter lata annorlunda fran
varandra. Men komponenterna dr dndd grunden frdn vilken akustiker utformar ljudet.
Kravspecifikationen pekade pd att konceptet i teorin kom att behdva dela liknande
komponenter och komponentplacering till OutCast. Som utgangspunkt for konceptet
bevarades dirmed dessa variabler, som kan beskrivas som en cylindriskt orienterad
konstellation enligt illustrationen ovan.

Ljudgenomsliipplig yta — konceptets uttryckta funktion

I rapporten beskrivs denna yta som avgoérande i att formedla en hogtalares funktion, att sprida
ljud. Vid en kort analys av OutCast konstaterades att denna var undermalig i att formedla
funktionen till betraktaren och omarbetades darfor under konceptgenereringen.
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Interaktiv yta — konceptets knappsats

Kravspecifikationen konstaterade att anvindaren interagerar fysiskt med Bluetooth-hogtalare i
lag utstrackning i forhdllande till hur linge produkten anvénds. Ofta kan en hel del styras
genom mediaenheten som dr kopplad till hogtalaren. Andi ansigs det viktigt att den
interaktiva ytan utformas sa att den harmoniserar med konceptets dvriga design.

Greppyta — konceptets mojligheter att lyftas

Denna aspekt kan med storsta sannolikhet ha ett stort intryck pa produktens uttryck. Vidare
var dess utformning viktig eftersom konceptets relativt stora storlek och vikt dnda skulle
forbli portabelt. Valet att ha ett handtag 1 produktens topp, likt referensprodukten, reviderades
didrmed i1 konceptgenereringen.

61



Begransningar

Figur 53: Exempel pa formbegrdnsning

For att konkretisera det som konstaterats 1 produktens kravspecifikation etablerades en grins
for inom vilken grundformen kunde genereras. Ett antal formbegrinsningar var redan
etablerade. Storleksmadssigt, som funktion av produktens ljud, skulle hogtalaren inte vara
storre d4n OutCast (H6jd: 66 cm, Diameter 28 cm) och 6nskvért ndgot mindre én VG7 (HG;jd:
48cm, Diameter: 28cm). Ur kravspecifikationen formulerades dértill krav pd att konceptet
skulle vara stdende till formen.
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Figur 54: Beskrivning av staende profil och subwooferns krav p& konceptets form

Vidare var subwoofern den dimensionerande faktorn for formens minsta mojliga diameter.
Aven denna vintades vara liknande i storlek och placering som hos referensprodukten
OutCast, det vill sdga l4gt ner ndrmare formens botten.
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Figur 55: Beskrivning av méjliga formtransformationer

Déarmed gavs friheten att krympa ovansidan av formen eftersom komponenterna déri inte tar
lika stor plats som subwoofern. Motsatsen, att minska botten och placera den stora
subwoofern mot toppen vore orimligt da detta skulle géra formen instabil.

Ljudet skulle enligt kravspecifikationen spridas i 360°, vilket hos referensprodukten uppnétts
med fyra utatriktade tweeters. Ju fler hogtalare desto béttre ljudspridning, men till forlust av
storlek- och viktminskning, da varje kon tar plats och har varsin tung magnet. Minsta antalet
av vad som anvints hos konkurrenter for att sprida ljud 1 360° ar tre tweeters.
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Figur 56: Exempel pa olika konfigurationer av tweeters

Valet av hur ménga tweeters som skall anvéndas i en slutgiltig produkt dr upp till akustiker att
avgora, vid senare vidareutveckling av konceptet. Men vad som konstaterades var att
konceptet genom formen bor formedla att ljudet sprids i just 360° och att antalet tweeters bor
korrespondera till antalet sidor hos formen.
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Figur 57: Modifierat utdrag ur Form and Formlessness (Akner-Koler, 2007)

Nér gransen for vad som fick skapas hade etablerats sa var fortfarande rymden for vilken form
konceptet kunde anta odndlig. Utgdngspunkten for hur konceptet skulle se ut var heller inte
fullt etablerat, dirmed studerades Form and Formlessness (Akner-Koler, 2007) kring hur
form kan transformeras. I detta arbete konstateras att enkla geometrier, sdsom cylindrar, sfarer
och kuboider, utgér basen genom vilken mer komplexa former kan skapas. Denna evolution
foljer sedan en logisk serie av transformationer formerna kan genomga. I slutet av
evolutionen bendmns formerna som organiska, det blir dd nést intill omdjligt att bestimma
vilken rad operationer formerna genomgatt utifrdn sina enkla geometrier.

Nér det kommer till utformningen av produkter och deras formers uttryck kan formsentenser
formuleras. Dessa skall konkretisera annars subjektiva uttryck, koppla kénslor till former, for
att sedan enklare kunna kommunicera de dnskade uttrycken. Ofta i hopp om att attrahera en
specifik persona eller malgrupp. Exempelvis kan ett foretag ha identifierat ett yngre
marknadssegment av lekfulla och sportintresserade pojkar. Normtypiskt kan foretaget da vilja
former som korresponderar till denna maéilgrupps tycke. Vassa taggar for aggressivitet,
uppatriktad profil for en kénsla av dynamik, asymmetri for lekfullhet. Alltsd,
formtransformationer som skall kommunicera givna uttryck till en specifik mélgrupp. Ju mer
specifik denna malgrupp eller persona &r desto mer precis kan utformningen bli. Om
adderandet av formtransformationer kan precisera uttrycket som skall formedlas till en
specifik malgrupp sd antog konceptgenreringen motsatsen for det antagandet, nimligen att
minimera formtransformationer for att na en bredare och mer generell malgrupp.
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Figur 58: lllustrerande exempel av potentiella malgruppers form-preferenser

Exempelvis, illustrationen ovan dmnar att schematiskt beskriva hur olika malgrupper skulle
stdlla sig till former 1 6kande komplexitet, fler formtransformationer, specificerat uttryck. En
viss malgrupp, den gula som exempel, mad tycka att den mest komplexa formen
korresponderar bast till de uttryck de foredrar. Men sammantaget blir den enklaste geometrins
antagna anonymitet vad de allra flesta malgrupper kan enas kring att godta, en sorts
formgivning at massan. Detta pastaende foresprakar den simplistiska produktdesign som idag
anvinds av storforetag sasom Apple och Google for att nimna nagra.
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Figur 59: Dominanta, subdominanta och underordnade element hos konkurrenter

Genom att applicera detta antagande pé savil malgrupp som use case kunde konkurrenterna
analyseras som exempel. Ovan beskrivs vad som kan kallas produkternas dominanta,
subdominanta och underordnade element. Samspelet mellan dessa element dikterar helhetens
uttryck, varav den dominanta gor storst inverkan och beskriver grundformen. VG7 har ett
stdende ratblock, skarpt avfasat pé flera stillen, med en sédnkt tyngdpunkt som ger produkten
ett robust intryck. Dess subdominanta knickta kantiga balk som handtag och underordnade
skoldar framfor konerna forhojer det stottdliga, robusta, intryck grundformen redan inforlivar.
Detsamma ar sant for SOUNDBOKS 2, med sitt svulstiga otransformerade riatblock och
adderandet av stottdliga element till kanter och horn. Dessa detaljer forhojer
komplexiteten, specificerar use case till utomhusbruk och kan i forldingningen precisera
malgruppen.

Vad BeoPlay Al gor annorlunda &r att simplistiskt utesluta subdominanta och underordnade
element. Den dominanta mjuka grundformen, en hogst tillplattad halvsfir, ma ge ett statiskt
uttryck likt VG7 och SOUNDBOKS 2, men med den laga grad av komplexitet foljer att det
blir svért att urskilja var och nér produkten skall anvidndas. Den skulle till synes kunna passa
in varsomhelst, vilket helt korresponderar med dess angivna use case. Konceptets tva
personas och flera use cases d@mnade visa pa den bredd av personer som kan tdnkas kopa
produkten och de flera sammanhang for ndr den kan anvindas. Formen konceptet antog
amnade dérfor spegla denna bredd. Det blir da logiskt att, likt BeoPlay A1, halla sig till enkla
grundformer, minimera antalet transformationer av formen och undvika adderandet av
element.
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Grundformer
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Figur 60: Morfologisk matris, grundformer

Utifran de grianser som tidigare etablerats (stdende profil, sidor korresponderande till antalet
tweeters, utrymme for subwoofer och mdjlighet till avsmalnande topp) skapades en
morfologisk matris for formtransformation utifrén de enklaste geometrierna. Varav “A1”, med
fyra sidor, och “E1”, med tre sidor, utgjorde utgdngspunkten for transformationerna. Genom
matrisen sa forandrades formernas radie vertikalt och toppen avsmalnades horisontellt.

67



Da konceptet skulle bade vara och uppfattas som stottaligt sa exkluderas de alternativ med
skarpa horn som kunde komma till skada - rad “A”, “E” och “3”. Vidare exkluderades senare
cylindern “C1”, d& den dels besitter formen till den av ESSIQ otillfredsstillande
referensprodukten, samt att en nitmdnstrad halvmeter hog cylinder 1 aluminium skulle kunna
fora tankarna till andra produkttyper, sdsom en papperskorg.

Radie

Figur 61: Morfologisk matris, radie

Gillande hur stor radien pd for avrundade horn bor vara studerades ett genomsnitt av
formerna ovanifran. I figuren ovan representeras den yta som storsta komponenten,
subwoofern, behover med en vit cirkel och det overflodiga tomrum mellan héljet och
komponenterna i blétt. Nér det kom till extremiteterna av ytterst liten till ytterst stor radie s&
gjordes foljande konstaterande. Inte nog med att en mindre avrundning skulle 16pa storre risk
for att kantstotas, det lamnar dessutom onddigt mycket outnyttjad volym innanfor det
exoskelett aluminiumhdljet utgoér. Vidare suddar den storre radien ut griansen for de olika
sidorna, vilket forhgjer intrycket av ljudspridning 1 360°. Dérav blev den storre radien
efterstrdvansvérd.
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Konvex/Konkav

Figur 62: Alternativ, Konvex / Konkav

Formens ytor kunde inte transformeras till att bli konkava, da detta skulle franta den volym
komponenterna behdver 1 sitt innanméte. Daremot skulle konceptet kunna vara konvext, detta
utforskades genom att applicera transformationen péa kvarvarande former.
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Figur 63: Morfologisk matris, konkava transformationer

Dé konceptet positionerat sig i ett storlekssegment dir produkter redan kan uppfattas som
otympligt stora och tunga s& ansags det ologiskt att applicera svulstiga transformationer som
skulle forstirka det oonskade uttrycket. Av den anledning exkluderades samtliga konvexa
former 1 bilden ovan.
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Sammanfogning
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Figur 64: Morfologisk matris, avsmalnande topp

Da konceptets subwoofer behdver mer plats dn dess tweeters i formens topp utvéirderades
huruvida en sammanfogning mellan en rak och avsmalnande yta vore gangbar. Detta for
formerna med tre och fyra sidor, d& det cylindriska alternativet testats med konkavitet (“KC2”
& “KC3”). Bada utfall exkluderades da formerna stred mot kravet pa lag komplexitet. Tio
respektive atta ytor med radier emellan gjorde att formerna framstod som spretiga i
forhallande till de tidigare grundformerna.
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Fas

Figur 65: Adderandet av fas

Samtliga av de grundformer som kvarstod kunde beskrivas tvadimensionellt enligt profilerna
“1” och “2” ovan. Vad den sluttande toppen i1 form “2” gjorde var att sinka den stdende
formens tyngdpunkt. Detta uppfattades som mer stadigt, samtidigt som formen blev mer
avsmalnande, vilket var onskvirt for att fa en sé stor produkt att se lattare ut. D& konceptet
skulle vara en négot portabel produkt kunde en fas adderas till botten for att f4 formen att ge
ett ndgot leviterande uttryck, vilket forstirker intrycket av portabilitet. Denna ldga midja hos
“2"” adderade dynamik och kommunicerade att formen kan lyftas om s& behovs.

Skulle midjan (“2"") hojas sd hogt som mojligt uppfattas en tidigare stadig form istéllet som
vinglig (“2""”). Detta var hogst oldmpligt d& konceptet inte bor 6ka risken for att vilta. Istéllet
gav motsatsen, en sidnkning av midjan (“2""”), en dn stadigare profil utan att forlora den
dynamik fasen adderar.
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Figur 66: Morfologisk matris, fas

Fasen applicerades till de tredimensionella grundformerna och foljande konstaterades. De
tresidiga “B2""™ och fyrasidiga “D2""” formerna exkluderades efter samma premiss som for
sammanfogningen, ytorna och overgingarna diremellan blev for manga relativt till de ovriga
formerna. Géllande cylindern ansdgs “C2” Overtrdffas av “C2" 1 vad som Onskades
kommuniceras och exkluderades ddrmed frén vidare urval.

Konvergens
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Figur 67: Alternativ, konvergens

Da den nedatriktade subwoofern inuti konceptet upptar ett cirkulédrt utrymme till skillnad fran
utdtriktade tweeters, med korresponderande sidor till antalet element, sd kunde konvergerande
ytor formas déremellan. Detta blev en sammansmaéltning av tidigare grundformer, uttrycket
blev alltmer likt “C2""” och bedomdes onskvirt pa samma sitt.
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Figur 68: Konvergens applicerat pa kandidater

72



Forsta urvalet grundformer
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Figur 69: Kvarstaende urval av grundformer

Vad som kvarstod for vidare utvirdering var sju grundformer. Dessa skulle kompletteras med
ytterligare detaljer fOr att till sist na ett slutkoncept.

Ljudgenomslédpplig yta

Med det materialval som gjordes, aluminium, skulle ett gitter kunna inforliva det som ur
grundtecknets funktionella yta representerar ett ljudgenomslappligt tyg. Vad som resulterade
var da ett gitter varigenom ljudet kunde passera. Under intervjun med C. Thams gavs foljande
utlatande angaende hur gitters utformning paverkar hogtalares ljud da det ticker konerna.

”En tumregel dr att du inte vill ha en diameter pa hélen som 4dr mindre 4n materialets tjocklek.
S& har du Imm tjock aluminium framfor, vilket dr véldigt tjockt, s& maste du ha minst en
millimeter i diameter pd hilen”

”Om du tar diametern pa konen sa kan du ticka en tredjedel av den ytan. Sa nir du har ett
gitter ovanfor, ett halmonster framfor konen, sa kan du rékna ut hur mycket area tomrummet

fyller. Overstiger den en tredjedel s& kommer du fi problem.”

Dessa ljudtekniska aspekter kom inte 1 detalj att behandlas, men 4r dndd ndmnvérda for
fortsatt utvecklingsarbete av konceptet utanfor projektet.
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Figur 70: Exempel pa utformning av gitter

Detta gitter kan sammanstéllas utifrdn tvd variabler. Dess monster, formen pé hélen
varigenom ljudet passerar, och dess topologiska ordning, den geometriska konstellationen av
dessa monster. Bada variabler har en oidndlig méngd variationer i hur de kan se ut, det blev
déarmed for projektet omojligt att generera och utvérdera dem alla.
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Figur 71: Vidare exempel pa utformning av gitter

Istdllet kom en begrdnsad mingd enkla monster som utgéngspunkt att stéllas emot varandra
for utvédrdering grundat 1 vad som tidigare konstaterats. Dessa enkla monster utgjordes av
punkter och linjer, med ospecificerade detaljaspekter, sdsom tjocklek/diameter och frekvens.
Ordningsvariationerna begrénsas till ortogonalt och radiellt.
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Gittrets monster
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Figur 72: Kraftkoncentration vid olika val av gitterménster

For att utvirdera valet av gittrets monster sé fastholls att konceptet &mnade att vara hogst
taligt, att det skulle tdla stotar. Detta var frimsta anledningen till att aluminium blev
konceptets materialval och det blev siledes naturligt att monstret sjdlvt bor téla stotar. I
illustrationen ovan beskrivs hur en kraft, koncentrerad till en punkt, triffar gittret. Det
linjerade monstret tvingas ta upp hela kraften lings med det enskilda stycket metall som
traffats. Jaimforelsevis later det nitliknande punkt-monstret kraften fortplanta sig genom hela
ytan. Denna fortplantning fordelar kraften mer jdmnt och kan ddrmed uthirda hardare slag

utan deformering.
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Gittrets utbredning
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Figur 73: Referensproduktens férhéallande till gruntecknet och méngd funktionell yta

(1

Som etablerat tidigt 1 rapporten kan semantiska grundtecknet for en hogtalare beskrivas med
ett stdende ratblock med en tillhoérande funktionell sida som producerar ljudet. I verkligheten
kan konen, som producerar ljudet, doljas med ett ljudgenomsléppligt tyg utan att forstaelsen
kring vad produkten &r gar forlorad.

0]

Da det blir, for askddaren, omojligt att urskilja vart konen dr placerad uppfattas hela den
tackta arean som en funktionell yta. Vad som foljer ar att ett rdtblock utan funktionell yta
saknar uttrycket av en funktion medans ett heltdckt ritblock tycks producera ljud i alla dess
riktningar. Bada ytterligheter hirstammar frdn grundtecknet, men det senare kommunicerar
mer av sin funktion.

3

Vad som av detta kunde konstateras var att referensprodukten, OutCast, kan sakna uttrycket
av en hogtalare. Inte bara for att dess siluett &r okonventionell, utan for att den forhallandevis
lilla arean som ticks av gitter dr det enda som skulle kunna vittna om produktens funktion.
Med andra ord, en otillrdcklig mingd av funktionell yta.
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Figur 74: Inverkan av méngden funktionell yta pa grundtecknet for hégtalare

For att koppla detta till valet av gittrets utstrickning kring grunformen hérleddes att samma
avsaknad av funktionell yta skulle undvikas vid konceptets utformning. Ljudet fran konceptet
skulle spridas i 360°, det blev ddrmed naturligt att formen likvdl som den funktionella ytan
skulle kommunicera detta, att ljudet kommer fran alla hall. Med andra ord, att den
funktionella ytan upptar s mycket plats som mojligt.

Figur 75: Radiell kontra ortogonal utbredning av den funktionella ytan

En ortogonal konstellation tacker alltid mer plats &n en radiell, doljer konen och ger illusionen
av att ljudet sprids fran hela ytan. Ddrmed kom konceptets ljudgenomslédppliga yta att besta av
ortogonalt ordnade punkter genom storre delen av aluminiumhdgljet.
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Figur 76: Val av gitter vid radier

Grundformerna som togs fram besatt alla radier mellan dess sidor. Ddrmed behdvde valet
goras huruvida dven dessa radier skulle klds med gitter, funktionell yta. Att inte gora detta
skulle gora att de avrundade kanterna skulle uppfattas som nagot mer stottiliga, ett
efterstravansvért uttryck. Men illusionen av att ljudet sprids overallt, frdn hela formen, skulle
ga nagot forlorad utan gitter vid radierna. Vikten av denna illusion bedomdes storre dn den av
stottatligheten och radierna for konceptet ticktes dirmed i gitter.
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Interaktiv yta

Figur 77: Placering av interaktiv yta

Gillande placeringen av den interaktiva ytan framgick tva naturliga alternativ. Antingen att
placera detta ovanpa konceptet 1 formens topp eller p4 nagon av ytans sidor. En fordel med att
placera den interaktiva ytan vid formens topp var att den da anvédnder en annars outnyttjad yta.
Att istéllet placera knappsatsen pa produktens sida skulle ta av den funktionella ytan, bryta
illusionen av att ljudet kommer frén hela formen och ge konceptet en odnskad framsida.

Figur 78: Exempel pa férhallande mellan konceptet och brukaren, m.a.p placering av interaktiv yta
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Vidare ar den interaktiva ytan, samt greppytan, de enda delarna av konceptet anvéndaren
interagerar med. I illustrationen ovan beskrivs ett exempel pé hur en anvdndare skulle kunna
forhélla sig till konceptet. For en mindre hogtalare, eller som i bilden det av en dldre radio,
blir det logiskt att placera den interaktiva ytan pd sidan av produkten d& den &r d&mnad att std
pa ett bord, sé att knappsatsen hamnar i en bra hgjd for anvindaren. Men konceptet vore for
stort for att placeras ovanpa upphdjda ytor som bord, da den &r storleksmissigt mer utformad
for att std pad golv inomhus och marken utomhus. En knappsats placerad pa sidan skulle da
tvinga brukaren att huka sig for att interagera med produkten.

Figur 79: Interaktiv yta vid konceptets topp

Att istillet hoja knappsatsen till formens topp skulle dd underldtta for anvindaren da hen
enkelt kan bdja sig for att interagera med konceptet. Sjdlva konfigurationen av denna
knappsats ldmnades till en senare del av konceptutvecklingen, d& grundform for slutkoncept

annu inte hade valts. Men tre huvudalternativ for dess utformning kunde &dnda utvirderas pa
forhand.
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Figur 80: Alternativ for utformningen av den interaktiva ytan

Touch — En touchskdrm varigenom brukaren kan interagera med konceptet. Detta kan
signalera att produkten dr modern och hogteknologisk, men en touch-skdrm skulle ocksé
kunna bryta mot att konceptet upplevas som robust och stottaligt och valdes darmed bort.

80



Mjuka — Gummitickt knappsats med ett forhallandevis diskret uttryck. Dessa skulle kunna
signalera att konceptet, som utlovat, dr vattentdligt. Alternativet anvinds av referensprodukten
och skulle likvél kunna anvindas i konceptet.

Hdrda — Knappsats med mer av en fysisk nérvaro, sdsom reglerdon, knappar och sliders.
Aven om hogtalaren sillan interageras med s& kan denna typ av knappsats ge brukaren en
storre kdnsla av respons och kontroll 4n de mjuka. Detta anvénds av konkurrenten Marshalls
Kilburn och bedémdes dven ge mervirde till konceptet. Detta alternativ blev ddrmed vinnande
av de tre.

Figur 81: Utformning av skyddande kant kring den interaktiva ytan
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Om den fysiska knappsatsen placeras pd formens topp exponeras den for diverse stotar (“A”).
Genom att sdnka ner toppytan forser kanten runtom skydd till knapparna (“B”), men ytan kan
bara sinkas ner marginellt for att inte ta utrymme som behdvs av antingen tweeters eller
forstirkare (“D”). Att gittret stracker sig 6ver kanten utgér dock en utsatt yta med risk for att
bli kantstott. D& det Gverflodiga gittret inte tillfor till illusionen av ljudets spridning bestimdes
att toppens kant, eller ram, istdllet skulle vara massiv (“C”). Att minska gittret ytterligare
(“E”) hade varit mgjligt, men d& marginellt for att inte ticka 6ver konceptets tweeters (“F”).
En liknande massiv kant, utan gitter, adderades vid konceptets botten av symmetriska skal.
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Greppyta
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Den andra ytan med vilken anvdndaren behdver interagera dr den for grepp och forflyttning.
Fyra huvudalternativ, ordnade efter dkande ldmplighet av forflyttad distans, utvirderades
innan implementering till konceptet.
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Figur 82: Alternativ av greppmdjligheter

Efter nigra skisser pd potentiella 10sningar for grepp gjordes foljande observationer. Ett
toppmonterat handtag medger for snabb och enkel forflyttning dd anvindaren slipper boja sig
sarskilt mycket (“1”), vilket anvinds av OutCast och VG7. Sidomonterat handtag dér
brukaren lyfter och bir konceptet likt en portfolj (“2””) anvdnds av den tyngsta konkurrenten
SOUNDBOKS 2. En pékopplad axelrem skulle gora att brukaren kan béra konceptet langre
strackor (“3”).
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Bottenmonterade hjul s& brukaren kan, likt en resvéska, forflytta konceptet utan vidare fysisk
péafrestning (“4”). Av dessa gjordes foljande konstateringar och urval, strickorna uppskattar
vilken distans alternativen bést ldmpade sig for.
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Figur 83: Vidare skiss till alternativ av greppméjligheter

1. Topp. 0 - 10 meter

Som ndmnt underlattar detta for forflyttning vid kortare strickor. Men med sin stdende profil,
samt att konceptet kunde antas besitta snarlik storlek och vikt som OutCast, ansigs da formen
modosam att bdra ldngre striackor. Vidare vore ett toppmonterat handtag synligt fran alla
vinklar, vilket skulle kunna vara icke 6nskvért rent visuellt i en inomhusmiljé dir konceptet
mestadels forblir stillastdende som en del av dekoren. Dédrmed exkluderades alternativet.

2. Sida, 10 - 50 meter

Det sidomonterade handtaget ansags stabilare &n sitt toppmonterade alternativ och dédrmed
bittre for medellang forflyttning. Men for att det skall vara praktiskt krdvs att
greppmojligheten forses direkt ovanfor formens tyngdpunkt. Vidare kan det
sidomonterade handtaget lampligen d6ljas vid inomhusbruk genom att vrida konceptet mot
exempelvis en vigg. Nackdelen vore att brukaren far boja sig mer vid lyft och nedstdllning.
Men da konceptet forutsattes forbli stillastiende mellan langre forflyttningar godtogs
alternativet for vidareutveckling.
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3. Axel, 10 — 1000 meter

For kortare strickor ansags det otympligt att lyfta konceptet med axelrem, men vid lédngre
forflyttningar underléttar detta alternativ belastningen pd den som bér. En stor visuell fordel
med alternativet var att axelremmen skulle kunna goras avtagbar, vilket gav konceptet ett mer
stationdrt uttryck da den inte forflyttas. Darmed valdes alternativet som ett praktiskt
komplement till 6vriga greppmdjligheter.

4. Hjul, 0 — 1000 meter
Att dra konceptet likt en resviska skulle eliminera néstan all fysisk pafrestning pd brukaren

och presterade darmed battre 4n samtliga alternativ vad géller portabilitet, sa ldnge underlaget
hjulen rullar pd dr jamnt. Men d& hjul ansags rent estetiskt forddande for konceptets
utformning, inte minst vid vardagligt inomhusbruk som en del av dekor, exkluderades
alternativet.
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Vidareutveckling av greppmojligheter
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Figur 84: Skiss av grepp vid konceptets sida

Som tidigare etablerats skulle adderandet av subdominanta och underordnade formelement
undvikas. Ett sidomonterat handtag skulle 16pa risk for att tillfora just detta, oavsett storlek pé
handtaget. I Akner Kolers arbete beddms formaddition likvirdigt med formsubtraktion,
géllande formers resulterande uttryck. Men vad som fastslogs var att i konceptets fall vore ett
handtag innanfor grundformens profil 6nskvart, d& det vore dolt ur fler vinklar.
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Figur 85: Bockning av héljet som méjliggbrandet av grepp

Genom att undvika adderandet av formelement utvecklades forslaget om att bade ta tillvara pa
det aluminiumhélje som utgér grundformen samt utnyttja det tomrum som existerade
innanfor. Detta genom att bocka holjet till ett enhandsgrepp, vilket stegvis illustreras i figuren
ovan med formerna ldngst ner som slutresultat. Risken for att gd innanfor den cylinder av
komponenter, som tidigare illustrerats, var inte ett problem da det foll ndgonstans inom
omréadet for kabinettens tomrum.
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Figur 86: Exempel pa layout av komponenter
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Figur 87: Alternativ av fastpunkter till axelrem

Axelremmens utformning i1 detalj stod utanfér projektets omfattning, daremot valdes mellan
utformningen av tva olika fastpunkter med tre varianter av positionering vardera.
Alternativen, cirkel” och "springor", skilde sig enbart estetiskt. Springor i formens
radiedvergdng bedomdes bast lampat for konceptet d& det béttre kontrasterat till det cirkuldra
punktmonstret associerat med ljudspridning, samt att positioneringen vertikalt sammanfoll
med det handtag som kompletterats pé sidan.
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Slutgiltigt urval
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Figur 88: Slutgiltigt urval

Av de sju former som kvarstod valdes en vidare till slutkoncept som sedan kompletterades
med greppytor och detaljer infor slutrenderingen. Efter diskussion med projektets handledare
fran ESSIQ, Daniel Sillberg, gjordes foljande utlatanden. Konceptet dr storleksmaéssigt i det
storre segmentet av produkter och kunde darmed for brukare vara pa gransen for vad som
uppfattas portabelt. De fyra forsta formerna mé ha givit ett stadigare, taligare uttryck men
dessa former gjorde konceptet stdrre &n det behdvde vara. De tre sista runda formerna
upplevdes léttare till sin vikt d4 de var mindre till storleken, men utesléts for att undvika att
konceptet potentiellt skulle hamna 1 rullning dd det exempelvis forflyttas ldngre striackor
liggande 1 bagageutrymmen.

O

Figur 89: Kvarstaende alternativ
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Slutligen stod valet mellan de ovan tvd konvergerande formerna. Konvergensen frdn en
trekant till cirkel upplevdes en aning mer drastisk och, av oforklarliga skél, attraktiv én den
frén en fyrkant. Dock vigde ESSIQs uttryckta krav pa att efterlikna referensproduktens ljud
tyngre. D& OutCast anvander fyra tweeters valdes alltsd den med korresponderande antal sidor
ut som slutkoncept efter samradd med projektets bada bestillare och handledare fran ESSIQ.
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Figur 90: Féreslagen knappsats fér konceptet

Infor slutrenderingen utformades dven en foreslagen knappsats for konceptet. Ett antal
konstellationer och knappval utvirderades, varefter tva ytterligare funktioner adderades som
inte formulerades i kravspecifikationen. Det ena, ett spar vari en mobiltelefon kan placeras da
den anvédnds som parkopplad medieenhet. Det andra, ett reglerdon for att styra antalet
tweeters som &r aktiva, da alla fyra mojligen inte alltid behdvs. Trots reglerdon for diskant och
bas ur funktionsanalysen vérderades som redundant adderades édnda dessa till knappsatsen av
estetiskt symmetriskél. Detta kan komma att dndras vid vidareutveckling av konceptet utanfor
projektet.

90



6. RESULTAT

Som referensprodukten, vilken konceptet byggde pé, fick det slutgiltiga konceptet en stdende och
nagot cylindrisk profil. Vidare dr komponenterna inuti hogtalarkonceptet ordnade pa ett liknande vis,
med fyra tweeters vid formens topp och en subwoofer placerad i formens botten. Den interaktiva ytan
blev &ven den placerad likt referensprodukten, pa ovansidan.

Men dir tar de utseendeméssiga likheterna med konceptet slut. Det slutgiltiga konceptet antog en form
dmnad att attrahera en s& bred kundgrupp som mojligt. Detta genom att anta ett nést intill anonymt
uttryck med s& fa utmérkande formtransformationer som mojligt, i enlighet med den tes formulerad
tidigare 1 rapporten.

Vad som identifierades som referensproduktens storsta, formmaissiga, problem var att det var svart att
urskilja vilken produkttyp den tillhorde. Vilket under projektet kom att hérledas till bristen pé
funktionell yta, som kommunicerar hogtalarens ljudspridande egenskap. Konceptet blev darmed
utformat sé att det ljudgenomsléppliga gittret técker storre delen av dess form.

Den vita plasten som utgjorde OutCasts hoélje byttes ut mot aluminium. Dels for sina
materialegenskaper, med avseende pa stottalighet och atervinningsbarhet, dels for att det genom sitt
uttryck kommunicerar hur konceptet &mnar passa i savél vardagsrum som pa stranden. Dértill med
forhoppningen om att konceptet kan nyttjas, slitas och marknadsféoras med ett “graceful
ageing”’-mantra.

Slutkonceptet dimensionerades inte men vintas vdga kring 10kg och vara runt en halvmeter till
héjden. Detta for att bibehalla ett s& snarlikt ljud som referensprodukten, vilket innefattar ett liknande
urval av komponenter. Med denna forhallandevis stora, tunga, konfiguration utformades konceptet for
att forbattra sin portabilitet. Ett handtag placerades kring formens tyngdpunkt, int mot kabinetten for
att vara synligt ur sé fa vinklar som mojligt. Dartill mojliggjordes for att koppla pa en axelrem for da
slutkonceptet bérs lédngre strackor.
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Figur 91: Fér-rendering av slutkonceptet

Figur 92: Rendering av slutkonceptets topp
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Figur 93: Rendering av slutkonceptets basida sett snett ovanifran

Figur 94: Rendering av slutkonceptets baksida sett fran sidan
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Figur 95: Rendering av slutkonceptets framsida

Figur 96: Rendering av slutkonceptet med axelrem
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7.  DISKUSSION

Vad som tagits fram é&r ett forsta konceptforslag vartill resultatet kan diskuteras i detalj, med
hjdlp av den grundliga utvecklingsprocessen. Som beskrivet 1 rapportens inledning bygger
konceptgenerering pa ett brett fundament bestdende av en vid forstudie och analys. Med detta
som grund finns férhoppningen om att iterationer och vidareutveckling av projektet inte skall
behodva borja helt fran borjan.

Konceptets utformning grundar sig i huvudsakligen tre argument. For det forsta, att med
simplistisk utformning kan konceptet nd en storre malgrupp. For det andra, att konceptets
storlek och kravet pa 360° ljudspridning tvingar formen att anta nagot olikt hogtalarens
grundtecken. For att da fortydliga att konceptet faktiskt dr en hogtalare sa ticks storre delen av
formen 1 den ljudgenomslédppliga ytan och ddrmed betonas funktionen. For det tredje, att med
ett materialval som uppfattas stottiligt och kan agera exoskelett och betrygga anvindaren om
att produkten kan tas med overallt. Jimstdlls da konceptet med konkurrenter utanfér de som
tagits till hinsyn tidigare i rapporten framgar det att ett flertal besitter liknande drag. Till de
snarlika konkurrenterna hor Sonos One, Amazon Echo, Beolit 17 och Bose Soundlink
Revolve. Viktigt att poéngtera &r att dven om de dok upp i informationsinsamlingen s& har
ingen inspiration tagits frdn deras formgivning. Vad som da foljer dr att konceptets likheter
med dessa konkurrenter formodligen skulle kunna bero pa att deras designers foljt en liknande
serie av resonemang och kommit fram till liknande resultat. Mycket i den visuella likheten
grundar sig 1 det forsta argumentet, att simplistisk formgivning passar massan. Ingen
vidare diskussion tas upp kring huruvida denna sorts design bara dr en modetrend just nu.

Figur 97: (Frén vénster) Marknadsféringsmaterial for Sonos One, Amazon Echo, Beoplay Beolit 17, Bose Soundlink Revolve
Atergiven med tillatelse

Den visuella likheten kan dock bira med sig en fordel, rapporten beskriver problematiken i att
referenspodukten skiljer sig frdn grundtecknet och dédrmed blir svar att tolka som produkt.
Men som &dven konstaterat kan denna forvirring motverkas ifall en potentiell anvdndare sett
liknande produkter tidigare, vilket ovan konkurrenterna dé ar visavi konceptet. Den avgdrande
faktorn som skiljer konceptet fran dessa utseendemaéssigt likartade konkurrenter ar storleken.
Som tidigare etablerats d4r marknaden dominerad av mindre portabla hégtalare (C. Thams), ett
mojligen mittat segment. Aven om det kan tyckas fordelaktigt att konceptet d& positionerar
sig 1 ett mer outforskat marknadssegment s& bor det ifragasittas just varfor konkurrenterna
inte redan intagit denna position.
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Vidare vad giller konceptets utformning s& d@mnade det att attrahera ett s& pass brett
marknadssegment som mojligt genom att forsdka anta ett anonymt uttryck. En risk finns att
detta har en omvind effekt, att det som skall attrahera alla i sjédlva verket attraherar ingen.
Under projektet argumenterades sjdlvklart for att sa inte vore fallet. Vidare, konkurrenter
sasom Sonos One, Amazon Echo, Beolit 17 och Bose Soundlink Revolve med snarlik
utformning visar 1 sig pa att det finns en marknad for denna typ av design. Men dnda, risken
bor tas i beaktning. Det vore dédrfor mojligt vid vidareutveckling att med farggivning forsoka
rikta sig for att né sérskilda malgrupper.

Projektets formodligen mest utmérkande svaghet var att det skulle behovts en mer grundlig
analys av marknaden. Konceptet togs fram pa begéran av ESSIQ, med SoundCasts OutCast
som referensprodukt. Dédrav undersoktes inte huruvida en sadan produkt faktiskt vore
efterfrigad av marknaden 1 stort. For att faststélla detta hade en fordjupad studie behovts,
dialog med potentiella kopare och en grundlig analys av konkurrenters forséljningsdata.
Utifrén detta hade ett an mer verklighetstroget use case kunnat tas fram, med bittre studerade
personas och scenarios, snarare én de i projektet frimst baserade pd ESSIQs 6nskemal.

Avseende de klimatpéverkande effekterna av konceptet sa var det ytterst fa aspekter som
projektet kunde berdra. Det var frdn borjan etablerat, fran ESSIQ, att ljudet i stdrsta mén
skulle vara sa snarlikt referensproduken som mgjligt. Darmed foljer, som tidigare forklarat, da
att storleken och urvalet komponenter méste vara snarlikt det av referensprodukten, 4 tweeters
och en subwoofer samt ett batteri med dn ldngre livsldngd enligt kravspecifikation. Sjalvklart
skulle valet av komponenter och leverantorer av dessa gora inverkan pa konceptets
klimatutslapp, men da ett sddant urval var utanfor projektets omfattning kan detta bara
spekuleras kring. Likasd kan det tdnkas, men inte tas for givet, att tillverkningstekniken for de
inre komponenterna med avseende pd klimatutsldpp forbéttrats sedan SoundCasts Outcast
sléapptes 2008.

Jamfort med referensprodukten vintas dnda slutkonceptet ha blivit ndgot mindre, inom det
utvalda storleksegmentet, vilket hoppas ha nagon inverkan pd klimatpaverkan. Vad som
diaremot foll inom projektets ramar och utgor en paverkan pa klimatet var konceptets yttre
materialval. Vartill valet av aluminium gor att en slutgiltig produkt kan komma att tillverkas
med Adtervunnen aluminium och dessutom senare komma att atervinnas igen i slutet av
produktens livscykel. Aluminiums stottdlighet, 6ver OutCasts ABS-plast, kan dartill tdnkas
forlainga produktens livslingd. Men mycket hinger pé att den “graceful ageing”-mentalitet
som konceptet &mnar formedla lyckas forankras hos brukare. Konceptet ar trots allt framtaget
for att tas med och anvéndas i miljoer dar det oundvikligen kommer att repas och till och med
bucklas. Denna syn pé tekniska produkter, att de skulle kunna utvecklas med patina, dr inte
sjalvklar och kan ha en drastisk inverkan pa konceptets livslingd.

96



Ingen hinsyn har tagits till funktionsnedséttningar eller funktionsvariationer vid utformningen
av konceptet, detta begrinsar sdledes vem som kan komma att anvinda det. Redan som
utgdngspunkt var det fastslaget att konceptet skulle komma att vara relativt stort, tungt och
dirmed otympligt. Valet av greppmojligheter har forsokt adressera detta for att forbattra
portabiliteten, men hade storre beaktning tagits till att bemdta behov hos potentiella brukare
med nedsatt funktion hade mgjligen hjul pa konceptet inte uteslutits. Det skall dock ndmnas
att en dramaten-liknande 16sning fortfarande vore mojlig men dd som en separat séld kérra.

Vid granskandet av referensprodukten konstaterades det att marknadsforingsmaterial fran
SoundCast for OutCast flera gdnger anvint sig av vad som kommit att kallas “Sélj grej med
tjej”. Ett sétt att anvinda sexualisering for att uppmuntra till kop, ofta anvént for att rikta sig
till mén. Inte nog med att detta kan alienera kopare, greppet har blivit allt mer omtalat,
kritiserat och kan komma att vicka forargelse - potentiellt leda till en negativ motreaktion.
Detta sitt att marknadsfora bor sdledes undvikas, vad avser konceptet.

97



8. SLUTSATS

For att aterkoppla till den fragestillning som ponerades i borjan av projektet kan foljande
konstateranden goras.

Till vad, ndr och for vem skall produkten utformas?

Oavsett miljons péfrestningar, hur stort séllskapet dn &r, inomhus som utomhus, sa d&mnar
konceptet till att alltid komma vl till anvindning. Grinsen mellan portabel utomhushdgtalare
och statiskt ljudsystem, som del av en inredning, suddas ut. Konceptet ma framst anvandas
hemma for vardagligt bruk, men nér ljudet 4n behover tas med ut skall det inte vara svérare &n
att koppla pa en axelrem och bdra med sig. Anvéndaren 1 fraga kan vara nist intill vem som
helst, forutsatt att man har rad med en hogtalare 1 det storre segmentet. Vad som faller utanfor
konceptets omfang ar ndr hogtalaren inte far plats i packningen (BeoPlay A1), eller de allra
lerigaste musikfestivalerna (SOUNDBOKS 2).

Hur skall detta Use Case kommuniceras i form och material?

Med ett sa pass brett kundsegment formges konceptet efter vad som tros vara den storsta
gemensamma ndmnaren for vad marknaden kan komma att attraheras av. En simplistisk
formgivning for alla snarare 4n att skraddarsy till en viss malgrupp, profilen halls enkel for att
inte sticka ut. Den relativt stora formen kan tyckas okonventionell i relation till hdgtalarens
grundtecken. Detta hdrleds framst ur att konceptet ska sprida ljud 1 alla riktningar och inte
bara, som typiskt, en. For att da accentuera att konceptet dr just en hogtalare ticks storre delen
av formen 1 sin ljudgenomsléppliga yta, som kommunicerar funktionen till betraktaren.

Eftersom ljudet skall kunna spridas Over sa pass stora ytor, till storre sillskap och
utomhusmiljéer, monteras konceptets tweeters overst av en lang och staende profil. For att da
inte uppfattas som vinglig sdnks formens tyngdpunkt for ett mer stadigt uttryck. Chansen
finns dnda att konceptet vilter mot hirda bergsklippor eller kastas oforsiktigt in i ett bagage.
Det hirda aluminiumhdljet skall da agera flitigt exoskelett som skyddar mot vad som @n kan
hénda.

Hur star detta i velation till konkurrenterna?

Genom att tillimpa den flexibilitet och “graceful ageing”-mentalitet BeoPlay A1 besitter till
en produkt med VG7s storlek och OutCasts ljud skapas nadgot som dven utanfor de utvalda
konkurrenterna tycks eget. Konceptet md varken vara liten som Harman/Kardon Onyx eller
besitta samma skulpturala estetik, men anvdndningsomradet &r &dnnu storre. JBLs
Boombox kan flyta i vatten och mé& ha en vil definierad mélgrupp av yngre aktiva brukare,
men konceptet &mnar passa nadgorlunda bra dven inomhus som en del av dekoren.
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Vilka funktioner och kompomenter krdvs for att produkten skall vara konsekvent med sitt
angivna Use Case?

Rangordnat i1 foljd av vikt stir ljudet som allra mest centralt i konceptet. Det géller volym,
ljudkvalitet och ljudspridning. Fran ESSIQs begidran kommer siledes konceptet efterlikna
komponentvalet fran referensprodukten OutCast. Att konceptet dr taligt foljer tatt darefter,
med krav pa att tdla stotar, vatten och kyla. Varav det sistnimnda uppnds med ett specifikt
batterival. For att klara den bredd av miljoer konceptet skall vistas i dr det dessutom av storsta
vikt att ljudet kan anpassas efter den rymd det befinner sig i, vare det lidgenhet eller
sandstrand. Skulle tvd exemplar av konceptet tillgdngliga samtidigt sa skall tradlds
parkoppling vara mdjlig. Batteriet skall std sig i 20 timmar, skall kunna ladda 6vriga mobila
enheter och vid urladdning skall det enkelt kunna bytas ut mot ett nytt for att forldnga
speltiden. Allt detta skall realisera en ooOvertrdffad flexibilitet for anvéndaren.

Vad som skulle kunna pépekas dr dven att av de tidiga koncept som valts mellan &r
formodligen slutkonceptet bland de minst stottaliga, 1 form av uttryck. Valet som gjordes
grundades 1 vikten av att forminska den redan stora formen samt att utforma konceptet efter
miljon den troligen mest kommer att vistas inom, vid det vardagliga bruket. For att forhoja
intrycket av inomhus- kontra utomhusbruk eller béttre attrahera en mer specifik del av den
breda malgruppen som givits skulle fargval formodligen gora stor inverkan. Men dé farg som
kommunikationsmedel inte varit en del av projektet ldmnas detta till vidareutveckling av
konceptet.

Under konceptgenereringen var det mest ifrdgasatta valet det av greppyta. Antagandet gors att
konceptet flyttas f& ganger och lidngre striackor, ndgot som inte undersokts men stimmer med
projektets use case. Skulle konceptet realiseras som produkt kan det visa sig att det
sidomonterade handtaget upplevs som otympligt for kortare forflyttningar, da formen véntas
vara kring en halv meter i langd och 10 kg i vikt. Men likt alla delar av konceptet dr det 6ppet
for kritik och iteration. Inte minst ndr det kommer till de aspekter som legat utanfor projektets
omfattning, sasom tillverkningsteknik och akustik.
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