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Forst och framst vill vi tacka Norse Skis som gett oss mojligheten att utfora detta kanditatarbete. Tack
till Patrik som gett sin tid och input under projektets gang vilket hjilpt projektet framéat. Vi hoppas att
projektet kan anvéndas som underlag for Norse kommande skidor.

Vi vill dven ge ett stort tack till var handledare Johan som stottat och véglett oss genom projektet. Din
input och expertis har varit mycket virdefull, speciellt under utmanande och tunga moment.

Tack till alla entusiastiska sdsongare som bidragit till vardefulla anvindardata som legat till grund for
projektet. Denna skida ér gjord for er.

Till sist vill vi tacka vér familj och vianner som stottat oss under projektet och gett oss energi att
fortsatta i perioder med motgéng.



SAMMANFATTNING

Denna rapport beskriver det examensarbete som utforts av studenter inom
hogskoleingenjorsprogrammet Design och Produktutveckling vid Chalmers tekniska hogskola i

samarbete med Norse Skis.

Norse Skis ar ett svenskt skidforetag baserat i Goteborg som har starkt fokus pé tillverkning av
hallbara skidor med minimal paverkan p& miljon. Uppdraget syftade till att designa en ny skidmodell
for Norse Skis med fokus pé grafik och form for malgruppen sdsongare. Projektet foljde en

anvéndarcentrerad designprocess som bestod av tre faser: Inspiration, Idé och Implementering.

For att designa ett par skidor som uppnar anvéndarnas behov och samtidigt bli mer héllbara har
projektet riktat in sig pé att skapa en grafik dér anvéndaren star i centrum och far en samhdrighet till
skidorna genom att knyta an minnen, som fantastiska &k, till dem. Visionen é&r att skidorna blir mer
héllbara da skidékaren vill anvéinda dem under en ldngre period eftersom det bildats ett personligt
band mellan skiddkaren och skidorna. Med det bandet 6kar viljan att anvénda skidorna tills den
maximala livsldngden dr nadd (och lite till). Skidorna blir en minnesbank &ver tidigare resmal och

destinationer vilket bidrar till den sociala hallbarheten dir individens valmaende ligger i fokus.

Fragestillning som projektet utgick fran var hur kan skidors grafik och form designas for att uttrycka

longevity och tilltala sdsongaren?

Projektet inleddes med att skaffa djup insikt for olika typer av skidor och deras egenskaper. Darefter
skapades forstéelse for anvindarna genom en anvindarstudie och egna erfarenheter fran sésongarlivet.
Det konstaterades att sdsongarna tillbringar mest tid i och utanfor pisten, snarare én i parken eller pa
tur. P4 grund av detta designades ett par all-mountain skidor som presterar vl over hela berget med
grafik som ska frimja social hallbarhet i den bendmningen att ett personligt, emotionellt band knyts
till skidorna for att maximera deras livslangd. Nar kunskap for anvindaren och produkten hade
etablerats, gick projektet vidare till idégenereringsfasen. Dir skapades ldngder, former, grafik och

namn som itererades och utvirderades for att fa fram ett slutkoncept.

Resultatet av projektet dr en hogpresterande och lekfull all-mountainskida som levererar Gver hela
berget. Den har en ldngd pa 183 centimeter, midja pa 104 millimeter, rocker fram och bak samt hog
camber. Grafiken dr utformad for att frimja longevity och skapa en starkare emotionell koppling
mellan skidan och skidékaren. Skidorna har kdnsneutral grafik dar anvdndaren kan skriva ner sina

upplevelser, resor och ak for att gora skidan unik.



Den designade skidan som har utvecklats i detta examensarbete har fatt positiva reaktioner fran

sdsongare, vilket har lett till 6nskemal om att Norse Skis ska bredda sitt sortiment med denna skida.

Nyckelord: Grafisk design, longevity, hallbart levnadsitt, skidakning



ABSTRACT

This report describes the bachelor thesis carried out by students within the engineering program
Design and Product Development at Chalmers University of Technology, in collaboration with Norse

Skis.

Norse Skis is a Swedish ski company based in Gothenburg that focuses on manufacturing sustainable
skis with minimal impact on the environment. The project aimed to design a new ski model for Norse
Skis, focusing on graphics and shapes, for the target group of seasonal skiers. The project followed a

user-centered design process that consisted of three phases: Inspiration, Idea, and Implementation.

To design a pair of skis that meet the needs of the users and become more sustainable, the project has
focused on creating graphics where the user is at the center and gets a connection to the skis by
associating memories, such as fantastic rides, with them. The vision is that the skis become more
sustainable due to the skier wants to use them for a longer period of time because a personal bond has
been formed between the skier and the skis. With that bond, the desire to use the skis increases until
the maximum lifespan is reached (and more). The skis become a memory bank of previous travel
destinations, which contributes to social sustainability where the individual's well-being is the focus.
The thesis question was how can the graphics and shape of skis be designed to express longevity and

appeal to the seasonal skier?

The project began with gaining deep insight into different types of skis and their characteristics. An
understanding of the users was then created through a user study and own experiences from seasonal
life. It was found that seasonal skiers spend the most time on and off the slopes, rather than in the park
or on a ski hike. As a result, a pair of all-mountain skis that perform well all over the mountain was
designed with graphics to promote social sustainability in the sense that a personal, emotional bond is
established to the skis to maximize their longevity. Once knowledge of the user and the product had
been established, the project moved on to the idea generation phase. In this phase, lengths, shapes,
graphics, and names were created which were iterated and evaluated to produce the best possible

design.

The result of the project is a high-performance and playful all-mountain ski that delivers all over the
mountain. It has a length of 183 centimeters, a waist of 104 millimeters, a tip and tail rocker, and a
high camber. The graphic is designed to promote longevity and create a stronger emotional
connection between the ski and the skier. The skis have gender-neutral graphic where the user can

write down their experiences, trips, and rides which make the ski unique.



The skis that have been developed in this thesis have received positive reactions from seasonal skiers,

which has led to requests for Norse Skis to broaden its range with this ski.

Keywords: Graphic design, longevity, sustainable lifestyle, skiing
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1. Introduktion

En aktivitet som funnits i manga ar &r skidakning.
Intresset for sporten vaxer alltmer och manga unga
ménniskor vill géra en “sasong”. Att goéra sésong
innebar att bo, aka skidor och jobba pa skidort
under vinterhalvaret nédr skidsystemen &r oppna.
Examensarbetet, motsvarande 15 hégskolepodng,
stravar efter att utveckla ett par skidor déar grafisk
design och form uppmanar anvéandaren till ett mer
hallbart beteende for att 6ka skidans livslangd.

Arbetet fokuserar pa designuttrycket for ett par
skidor med hjdlp av en anvéndarcentrerad
designprocess. Projektet gors for Norse Skis, ett
foretag som tillverkar skidor med rétter i Géteborg.
Det genomfors som en del av
_ hégskoleingenjorsprogrammet inom design och
T produktutveckling pa Chalmers tekniska hégskola




1.1 Bakgrund

I dagens samhille har masskonsumtion blivit normen, och vért dagliga beteende har en betydande

inverkan pa miljon (Varldskulturmuseet, u.a.). Manga ungdomar &ker till olika skidorter for att géra
en sdsong och &ka skidor. Ofta kops skidor som anvénds under sdsongen och byts ut redan efter 1-3
ar. Om manniskor kontinuerligt konsumerar och kassera produkter i fortid kommer det fa betydande
konsekvenser pa miljon. Behovet av ett héllbart forhallningssétt till produktutveckling ar framtidens

spelrum och produktutvecklare bestimmer hur stort de kan vara.

Norse Skis marknadsfor sig som ett miljovanligt skidforetag med stor transparens i deras material och
tillverkning. Idag erbjuder de tre typer av skidor med olika egenskaper och vill utdka sin

produktkatalog med en ny skida som &r utformad for sdsongarens behov och 6nskemal.

1.2 Mal och syfte

Malet med projektet ar att designa en skida dir grafik och form ér tilltalande for malgruppen
sdsongare. Skidorna ska mdta sdsongarens behov, uppmuntra longevity i designen och motverka

kassering i fortid.

Syftet dr att uppmuntra till ett hallbarare levnadsmonster via grafik och form pa dver- och undersida,
samt kommunicera Norse Skis identitet och ideologi. Resultatet forvéntas vara ett par nydesignade
skidor som strévar efter att kommunicera longevity och social héllbarhet i den bendmningen att
uppmuntra anvéndaren att behélla produkten under lang tid och bidrar till en positiv livskvalitet och

vilbefinnande hos méanniskor.

Fragestillning
Hur kan skidors grafik och form designas for att uttrycka longevity och tilltala sisongare?
Vilken skidtyp passar sdsongaren? Vilken form och grafik tilltalar sisongaren?

Hur slas anvéndarnas krav och 6nskemal ihop med grafik och form for longevitytank?

1.3 Projektets avgransningar

Examensarbetet fokuserar pa skidorna och inte tillhérande komponenter, exempelvis bindningar,
stighudar och pjéxor. Uppbyggnaden av skidan med inre komponenter och material behandlas inte i

projektet. Anledningen &r att det krdver omfattande materialforstaelse och livscykelanalyser, vilket



inte finns tid till pa grund av projektets omfattning. Eftersom inre komponenter och

materieluppbyggnad ej omfattas krivs likasa inga konstruktionsanalyser eller héllfasthetsberdkningar.

Pa grund av projektets resursbrist och tidsomfang kan Norse Skis fabrik i Polen inte skapa fullgoda

prototyper ytan en endast enklarare mockups kommer att tillverkas.

Hallbarhet &r ett brett &mne och har vissa intresseomraden inom hallbarhet har uteslutits fran
examensarbetet. Tillverkningsprocessen och dess miljopaverkan har exkluderats fran projektets
omfattning, dven arbetsférhallandena i fabriken ligger utanfor projektets ram. Fokus kommer ligga pé
grafik och form av skidorna samt hur det framhaver “longevity”. Tidsbegransningen pa 20 veckor

innebdr att den fardiga produkten blir ett genomarbetat koncept snarare dn en verklig vara.

1.4 Projektets dversikt

Figur 1: Projektets oversikt

1.5 Process

Projektet dr anvéndarcentrerat och innehéller en iterativ process vilket innebér att framtagna idéer
omarbetas flertal ganger for att pa optimalt sitt mota anvdndarens behov. Den iterativa processen
leder till battre resultat med hjilp av anvidndarens input pa de framtagna idéerna for att fa bista
mojliga slutresultat (Brown, 2008). Den anvindarcentrerade processen innefattar tre olika faser:

inspiration, idégenerering och implementering. De tre faserna beskrivs enligt foljande.

Inspiration: Inspirationsfasen i designprocessen ér riktad pa att forstd anvéndarnas problem och

behov. Insamling av data gillande anvéndaren och anvindarsituationen kartlagger spelplanen for



idégenereringsfasen. Nyckelordet for denna fas ar "forsta", och malet &r att fa en djup forstéelse av

problemets grundorsak.

Idé: 1 idégenereringsfasen genereras en méangd idéer for att 16sa problemet som upptécktes under

inspirationsfasen. Idéfasen ska resultera i ett véldefinierat koncept som kan forfinas och utvecklas

vidare i implementeringsfasen.

Implementering: Denna fas koncentrerar sig pa att avsluta projektet och ytterligare forfina det

koncept som utvecklats i idéfasen. Det dr den praktiska tillimpningen av idén som genererats i de

tidigare faserna (Singh, u.a.).

Figur 2: Projektets process

1.6 Projektplan

En projektplan i form av ett Ganttschema ger projektgruppen ett ramverk dver vad och nér saker ska
genomforas. Att planera upp projektet &r ett viktigt moment eftersom det tydliggdr ramverket, det ger
gruppen végledning genom arbetsgangen. Ganttschemat som skapades var flexibelt ddr gruppen
kunde ga tillbaka och justera olika moment eftersom det var svart att forutsdga hur mycket tid varje

fas skulle genomforas och hur mycket tid det skulle ta.



1.7 Mélgrupp

Norse vill ta fram en skida {or sdsongare vilka typiska ér i dldrarna 18-25 ar. En sésongare spenderar
hela eller en del av skidsédsongen (november till april) pa skidorter dir det dr vanligt att han/hon

jobbar som exempelvis liftvakter eller pd restaurang. Sésongaren dr vanligtvis unga vuxna som tar ett

sabbatsar mellan skolan och jobblivet.

Figur 3: Bilder pd den “klassiska” sdsongaren
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2.1 Kortfattad overblick over resultatet

Skidan har all-mountainprofil med langden 183 centimeter och midjemaéttet 104 millimeter.
Tipbredden dr 134 millimeter och tailbredden ar 123 millimeter. Skidans profil med midje-, tip- och
tailbredd skapar en svingradie pd ca 18 meter for att uppna en balans mellan lekfullhet och stabilitet.
Den har en tiprocker som startar 339 millimeter in fran toppen av skidan och &r 65 millimeter hog.
Tailrockern &r 50 millimeter hog och startar 315 millimeter in fran &nden av skidan. Den relativt 14nga
rockern och den kraftiga cambern pa 4 millimeter mojliggdr enklare svénginitiering och ger skidan
mer energi. Tailrockern dr ocksa tillrdckligt hog for att mojliggora dkning baklanges och anvindning i
parken. Formen pa tippen ger intrycket av att vara mjuk pé avstand, men vid ndrmare inspektion

framtriader en mer kantig och hardare profil.

: / 7 /
//////// I

Figur 4: Slutdesign i backen

Ovansidan dr minimalistisk med avskalad design. Grundférgen pé skidan dr gra och pa mitten dér
bindningarna sitter syns Norse Skis logga, tryckt 6ver bada skidorna, som tonar in i grundférgen. Pa
vénstra tippen, under den vita loggan, finns en resejournal dér skiddkaren har méojligheten att skriva
vilka stéllen den &kt pa. Den hogra tippen har foretagets namn i vitt med initialerna N och S i den gula
accentfargen. Pa vénster tail star skidans namn ”The Explorer” tillsammans med langden och en logga
i den gula accentfiargen. P& den hogra tailen syns Norse logga i gult och skidans innehallsférteckning

ar placerad strax ovanfor.

Undersidan &r en mjuk mixad gradient i den gula accentférgen och orange dér foretagets namn star
skrivet 6ver bada skidorna. Loggan syns pé vénster tip och pa motsatt sida pé hoger tail.

De integrerade logotyperna behaller ett minimalistiskt uttryck genom att ha en gradient som smalter in

i skidans graa bakgrund.



Pa tippen av skidan finns logotypen tillsammans med
foretagets namn. Initialerna "N" och "S" ar utforda i den
gula accentfirgen som ocksé aterfinns pa undersidan av
skidan. Under logotypen finns en resejournal dir dkaren kan
dokumentera sina &k. Journalen har rubriken "Gigs", vilket
anspelar pa Rock N' Roll-temat. Dessutom inkluderas bilder

av berg som representerar olika skiddestinationer.

Pa tailen syns skidans namn tillsammans med langden och
Norse-logotypen i den gula accentfargen. Pa den andra
tailen finns aterigen Norse-logotypen i accentfargen, denna
gang med streck ovanfor. Denna design ger intrycket av fart
och flikt. Ovanfor logotypen finns Norse klassiska

innehallsforteckning som beskriver skidans material. For att

behélla foretagets identitet dr all text utford i samma typsnitt

som anvénds for nuvarande modeller. Sidewallen Figur 5: Modell av skidorna i skala 1.

Figur 6: Skidans undersida
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Figur 7: Skidan lutad mot en stuga
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3. Skldtermmologl och
skidors egenskap
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Kapitlet kommer ge en omfattande inblick av
skidor och deras karakteristiska egenskaper.
Olika aspekter av skidakning, inklusive
skidprofiler och hur de péverkar prestanda p& -
olika underlag, kommer att utforskas. Dessutom -
beskrivs skidornas uppbyggnad och vilka .
egenskaper det medfor.
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3.1 Egenskaper
Tip och tail: Tip dr den frimre delen av skidan medan tail 4r den bakre delen av skidan (se figur 8).

Midja: Nér en skidas midja ndmns avser det bredden pa skidans mitt, under bindningar och pjéxorna
(Skistore, u.4.-a), se figur 8. Ju bredare midja skidan har desto svarare blir det att f4 féste i en sving

och carva, dock klarar skidan att hélla sig ovanfor snon léttare nér man &ker i djup sno.

Akriktning

N
A

—
L

Tip Midja Tail

Figur 8: Beskrivning av midja, tip och tail
Form: Skidans form paverkan hur skidan svénger. Néstan alla skidor har en timglasliknande form

(Skistore, u.4.-b).

Bredd
Smal Bred

—
- — [

— \_

- Lattare att svanga - Battre flyt utanfor pisten

- Littar jimfort med breda skidor
Langd
Kort Lang

—
_J

) f’_

U

— _J —

- Littare att svinga - Mer stabil i hogre fart

- Littar jamfort med langa skidor

Figur 9: Beskrivning av skidornas egenskaper beroende pa bredd och lingd

Svingradie: paverkas av skidans form och méts 1 meter. Svingradien minskar med ett smalare
midjebredd i forhallande till tip- och tailbredd. Svéngradien kommer frén radien som bildas av

timglasformen (Skistore, u.a.-b).
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Kort svﬁngradie/
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— s . . -
~— Ling svingradie —
. S
- - & —)
N __ —
. — —_
Skarpare svang \ )/./ Liingre sving \\
o —~
-
Figur 10: Beskrivning av kort svingradie Figur 11: Beskrivning av lang svingradie

Carving: Initiering av sviing genom att vinkla skidan pa sin kant.

Taper: Nir en skida far en lang avsmalnande nos och den bredaste delen pa skidan sitter ndrmare
bindningen (Elfsberg, 2021).

Flex — Skidans flex avgdr hur styv den &r. En skida &r enklare att bdja om dess flex &r mjukare.
Longitudinell flex, som é&r flexen fran spets till svans, och torsionsflex ar flexen nér skidan bdjer sig
fran sida till sida, (rotation genom mittlinjen) (SKiprofiles, 2022). Mer erfarna skidakare foredrar
vanligtvis en styvare skida eftersom den bibehaller stabilitet 1 hogre hastigheter, medan en mjukare
skida dr enklare att svinga. Beroende pa vilken slags skidédkning som ska utforas passa olika flex bra

in.

3.1.2 Skidprofiler

Rocker: Utvecklingen av bojningen pa en skidas tip och tail kallas rocker (se figur 12). Tippen bojer
sig uppat tidigare med rocker dn vad den gér med vanliga skidtippar. Rockern ger ett 6kat flyt i
pudersnoé vilket dr optimalt for off-pistskidor. Pistskidor kan ocksé drar nytta av rocker eftersom det
underléttar styrning och carving (Salomon, u.4.).

Camber: En skidas naturliga bojning i mitten av skidan nir ingen kraft appliceras pé den kallas
camber (se figur 12). Cambern 6kar nir avstandet mellan skidans centrum och snén dkar (Salomon,

u.a.).

Rocker Camber Rocker

Figur 12: Beskrivning av rocker och camber, hur de ser ut pd skidorna.
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3.1.3 Olika typer av skidprofiler

Beroende pé hur skidan ska se ut kan camber och rocker kombineras pé olika sitt for att tillfredsstélla

en méngd olika egenskaper, sdsom grepp, styrbarhet och flyt.

Pa de flesta modellerna kombineras traditionell camber med nagon form av tip- och tailrocker. De
forbattrar skidornas flyt, later dem svinga snabbare pa harda underlag och 6kar generellt deras
anpassningsforméga pa berget (Salomon, u.4.). Beroende pa vilka egenskaper skidan efterstravar

kommer rockerprofilen variera i utseende.

Traditionellt spann

Mittendelen av skidan pressar ner mot ..o
underlagen av skidakarens tyngd vilket Tradltlonel]t Spann
g0r att cambern forsvinner och tryckes
fordelas jamnt (Rantzow & Wingqvist,

2017). Detta fungerar bra vid pistdkning « Bra 1 pist

da mycket av stalkanten fir kontakt i - Langt spann under foten
svingarna. Traditionella skidor med « Bra svingkraft

denna form erbjuder ett langre omrade for Figur 13: Traditionellt spann
skidakaren att trycka mot snon, vilket gér

det lattare att hélla balansen och ha kontroll under skidékningen. Trycket pa skidan verfors till tip
och tail, vilket hjédlper skidékaren att greppa sndn och bibehalla stabiliteten. Ett 1dngre spann kan

ocksa ge skidan en fjadereffekt och “pop” till ndsta sving.

Spann med tiprocker

Tiprocker &r den vanligaste typen av

AR Spann med tiprocker
rocker dér skidans tip bdjs upp tidigt
(Rantzow & Winggqvist, 2017) . Den

hittas pa en méngd olika skidor,

inklusive pist-, park-, all-mountain-, « Okad rocker= minskad stalkant

offpist- och turskidor. Ju tidigare . Bittre ﬂyt i off piSt

rockern startar, desto storre paverkan . Littare att své’mga

har den pé skidans prestanda. Med
Figur 14: Spann med tiprocker
Okad méngd rocker minskar stélkanten
pa skidan, vilket inte dr 6nskvért ndr man aker i pisten eller i isig terring, men det ger flyt utanfor

pisten.
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Spann med tip- och tailrocker

Tailrocker kan endast forekomma

Spann med tip och tailrocker

tillsammans med en tiprocker. En tailrocker

skapas genom att tidigt bdja upp bakdelen
av skidan, vilket dkar flytet i snén . Tailrocker Gkar flytet i off pist

(Rantzow & Winggqvist, 2017). Greppet i en « Minskad grepp pé harda ytor

sving minskar p4 sldta eller harda ytor da « Kan kénnas "sladdrig"
mindre stalkant moter underlaget och « Typisk for bredare all mountain
skidan kan upplevas “sladdig” men i puder Figur 15: Spann med tip- och tailrocker

eller slaskig sno blir det ldttare att ta sig
sviangarna eftersom mindre stalkant skir i snon. Denna rockerprofil, dven kallad mustaschrocker, ar

typisk for bredare all-mountainskidor och smalare off-pistskidor.

Full rocker

P4 en full rocker har hela skidan ett negativt Full rocker
spann. Skidan flyter bra i pudersnd dér den ar

valdigt latthanterlig, dock forsdmras ]
« Flyter bra 1 pudersno

« Latthanterlig
skidan inte ger nagot grepp och ar “sladdig” i . Diliga egenskaper pa harda
svingarna (Rantzow & Wingqvist, 2017). underlag, finns inget riktigt grepp

egenskaperna kraftigt pa harda underlag da

Figur 16: Full rocker

3.2 Olika typer av skidor och

skiddkning

Pist: markerad backe som preparerats med pistmaskin som ger snon det typiska
manchestermonstret. Den typiska pistskidan har en smalare midja, vanligtvis fran 65 till
90 millimeter i bredd (Rantzow & Winggqvist, 2017). Den smala midjan mdjliggor enkel
kantning 1 harda och branta pister. Den typiska pistskidan har ett langt traditionellt

spann under foten och om tva pistskidor ldggs rygg mot rygg kommer de att kontakta

varandra néra fram- och bakéinden.

En del pistskidor har de senaste aren forsetts med en mer markant tiprocker for att

underlétta inledningen av svéngar. Tailen ar vanligtvis relativt platt for att ge ett Figur 17 Pistskida
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bra grepp ndr man avslutar en sving, vilket forhindrar sladd mot slutet nér krafterna ar som storst.

Svéngradien pa pistskidor varierar. En svingradie pa 16 meter eller l4gre ger snabba och kraftiga
svingar. En svingradie hogre &n 16 &r av storslalomkaraktér vilket &r fordelaktigt i hdgre hastigheter

och storre svingar.

Off-pist: omirkta, opreparerade och ofta opatrullerade omréden pa berget. Off-pistskidan ar utformad
for dkning i djup snoé och har darfor bade tip och tail rocker for att ta sig upp och flyta ovanfor och
lattare ta sig ut ur svingarna i djup sné (Rantzow & Wingqvist, 2017). En full rocker ger bra flyt och
smidighet i djup- och litt pudersné men gor skidan fladdrig i avsaknaden av traditionellt spann. Off-
pistskidans midjematt har ett intervall pa 110—125 millimeter i bredd och vanligtvis stor svdngradie

fran 20 meter och uppat.
Figur 18: Off-pistskida

Parkdkning: Skidakning i snowpark med hopp och rails. Parkskidor har en twintip vilket innebér att
tailen ser likadan ut som tippen for att optimera skiddkning och landning baklidnges. Den uppétbdjda
tailen tenderar att sladda ur svéingar vilket gor att sviingarna inte blir lika skarpa som hos en pistskida,
men detta dr heller inget som efterstridvas hos en parkskida (Rantzow & Wingqvist, 2017).
Bindningen monteras oftast langre fram pa skidan &n traditionellt for att placera dkaren nédrmre
skidans tyngdpunkt vilket underléttar utférande av trick och snurr men foérsdmrar skidans
pistegenskaper. Vissa parkskidor &r helt symmetriska vilket gor att de far samma egenskaper i
akningen oavsett vilket hall man dker at, vilket &r en fordel i bakatakning infor ett hopp och i
bakétlandningar vilka béda &r vanligt forekommande i parkkning. Parkskidans midjemaétt ligger

vanligtvis mellan 8090 millimeter.

Figur 19: Twintipskida med bindning placerad i mitten
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Randonee: kan beskrivas som en blandning mellan alpin och lingdékning (Sykes, 2022). Det innebar
att skidékaren vandrar uppfor berget med speciell utrustning i stéllet for att aka lift. Skidorna
efterstravar en lag vikt och har speciella bindningar och pjaxor vilka liknar langdskidans bindningar
med 10s hél for att mdjliggdra géng uppfor backen. Man anvénder sig ocksa av stighudar som fésts pa
undersidan av skidan for att ge féste mot underlaget for att forhindra att glida bakat. Oftast &r skidorna

en off-pist- eller all-mountainskida.

All-mountain: méangsidiga skidor som dr utformade for att fungera i olika
terrdnger sa som preparerade pister och ospérad snd. Den typiska all-
mountainskidan har en midjebredd pé mellan 80—110 millimeter (Rantzow &
Wingqvist, 2017), vilket ligger mellan pist och off-pistskidan i bredd och ger
skidédkaren mojligheten att kdra svingar pa preparerade nedfarter samtidigt som

den har den nddvéndiga bredden for att mandvrera i djupare sno.

En pistorienterad all-mountainskida har generellt en smalare midja, som stracker

sig fran 80—85 millimeter, medan en off-pistorienterad all-mountainskida har en
bredare midja pa 100 millimeter eller mer. All-mountainskidor har vanligtvis en
svingradie mellan 16 — 25 meter, vilket mojliggér mjuka, l&nga sviangar pa
preparerade nedfarter samtidigt som det ger mdjlighet att gora korta, snabba

svéingar nér det behovs. All-mountainskidan har oftast traditionell camber under
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foten, tiprocker och eventuellt dven tailrocker for béttre flyt och mandvrering i

djupare, mjuk sno och svar terrang.

Figur 20: Utseende av en
all-mountainskida

3.3 Uppbyggnad

Sandwichkonstruktion

Den vanligaste konstruktionstekniken for skidor ar Sandwich-tekniken (Burkett, 2020).Tekniken
innebér att skidans material tillverkas som lager pa lager, dérifran namnet "sandwich". Tillverkare
anser att den hér typen av konstruktion ger en skida som &r starkare, mer motstandskraftig mot
vridning, men ocksa ndgot tyngre dn en skida med cap-konstruktion (Elfsberg, 2021). De olika
materialen som anvénds i varje lager, savil som deras form, ger varje skida dess unika egenskaper

(Rantzow & Wingqvist, 2017).
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Cap-konstruktion

Cap-konstruktionen &r en annan teknik som anvénds vid skidtillverkning dir skidans 6verskikt
striacker sig hela vigen till stalkanten, vilket effektivt titar trakdrnan mot fukt. Denna typ av
konstruktion resulterar i en léttare skida, men inte lika hallbar och motstandskraftig mot vridning som
en skida gjord med sandwichkonstruktion (Elfsberg, 2021). Grafiken stracker sig ner pa kanterna och

blir en del av kanten pé skidan.

Figur 21: Utseende av en cap- konstruktion

Enligt sandwichkonstruktionen bestar den typ av skida av bas, kidrna, stalkant, toppskikt, laminat,

harts, gummi och sidoviggar (se figur 22).

Bas Karna  Stilkant Toppskikt Laminat Gummi Sidovagg

Figur 22: Material i en skida med sandwichkonstruktion

Bas

Basen pé en skida ér vanligtvis gjord av polyetenplast, kdnd som P-Tex (Burkett, 2020). Plastens
molekylvikt anges med ett nummer, hogre siffror indikerar starkare och mer héallbara baser. Det finns
tva typer av skidbaser: sintrade och extruderade. Sintrade baser tillverkas genom att ett pulver av

materialet virms upp och pressas till ritt form. Denna teknik &r dyrare och blir mer slitstark &n
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extruderade baser. Extruderade baser ar billigare och mindre slitstarka och tillverkas genom att smélta

basmaterialet i en form for att sedan skéra den till rétt profil.
Kirna

Kérnan &r vanligtvis gjord av trd, skum eller plast och bidrar till stor del hur skidan kénns (Wagner
Skis, 2019). Tré dr det bésta alternativet pa grund av dess vibrationsddmpande och slitstarka
egenskaper. Remsor av trd med varierande densitet limmas ihop med epoxi for att ge langsgéende
styvhet. Traremsorna kan kombineras med andra material for att {4 olika egenskaper. Det kan vara
material som glasfiber eller metall. Metallskikt ger en stabil och kraftfull kinsla och ddmpar

vibrationer, medan lattare material som glasfiber ger en létt, livlig till stabil kénsla.

Stalkant

Skidkanterna &r gjorda av stél och sitter endast i ytterkanten av skidan (Wagner Skis, 2019). De
ansvarar for att ge grepp till snon vid sviangning. Tjockare kanter &r mer slitstarka men ger mindre

glid, medan tunnare kanter ger mer glid men ar mindre stottalig.

Toppskikt

Det ovre skiktet, dven kallat “top sheet” dr det dversta lagret som skyddar kompositskikten och kdrnan
(Burkett, 2020). Det ar pé toppskiktet det grafiska lagret som syns pé ovansidan och &r gjord av

material som tré, glasfiber, nylon, plast eller en kombination av dessa.

Laminat

Laminat dr material som anvénds for att forstdrka skikten mellan basen, kdrnan och det 6vre skiktet pa
en skida (Burkett, 2020). Typen av laminatmaterial som anvidnds bestimmer skidans vridhallfasthet,
kostnad och 6vergripande kvalitet. Laminat &r bland annat metaller och icke-metaller (oftast kolfiber
och glasfiber), vilket paverkar skidans stabilitet och styvhet. Fibrernas struktur bestimmer skidans
vrid- och flex egenskaper. Metallen ger skidan styvhet, hghastighetsstabilitet och minskar

vibrationer.

Harts

De ingdende materialen binds samman av harts vilket &r ett typ av lim, vanligtvis anvénds epoxi (Ski
Construction - Ski Equipment - Mechanics of Skiing, u.4.). Korrekt méngd och typ av harts behovs for
att sdkerstdlla att skidans &r styrka, vikt och flexibilitet forblir densamma. Om epoxit inte binder

samman materialen kan detta gora att skikten lossas frdn varandra och delamineras.
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Gummi

Gummi ldggs mellan stalkanten och nedre lagret av laminatet for att absorbera stotar och skapa ett

bindningsskikt mellan materialen (Ski Construction - Ski Equipment - Mechanics of Skiing, u.4.).

Sidovaggar

Sidovéggen ér yttersta sidolagret, ovanfor stalkanten, pa sandwichkonstruktionen och stricker sig
langs skidldngden (Burkett, 2020; Wagner Skis, 2019). Sidoviggar ar vanligtvis gjorda av ABS-plast
och metallskikt vilket ger en stabil kénsla som ddmpar vibrationer. Sidovéggarna har oftast ett lager

av gummi under ABS-plasten och metallskiktet for att hjdlpa till att absorbera stotar.

Vax

Skidbelaget (basen) dr vaxade for att minska friktionen med sndn, vilket gor att de kan glida snabbare
(Ski Construction - Ski Equipment - Mechanics of Skiing, v.4.). Det ideala vaxet bor ha tre
nyckelegenskaper: lag friktionskoefficient for att minimera motstandet mellan basen och snon,
tillrdcklig hardhet for att forhindra att snokristaller tringer in i vaxet och fér basen att greppa snon,

och vattenavvisande egenskaper.
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4. Metod, genomforande
och resultat

Ett innovativt och valgrundat
resultat krédver en kreativ
designprocess.  Metoderna
som anvdnts ar utformade
for att hjdlpa
projektgruppen att tdnka
fritt och generera kvalitativa
och  kvantitativa  idéer.
Kapitlet beskriver de
moment som gjorts, hur de
har anvéants och vilket
resultat det fick for gruppen.




4.1 Inspiration

For att skapa en produkt som méter anvandarnas behov &r det viktigt att undersoka och forsta
anvindaren, samt situationen som produkten ska anvéndas i. Mélet i inspirationsfasen ar att fa en djup

forstaelse for anvéndaren for att designa en produkt som béde &r effektiv och tillfredsstillande.
4.1.1 Insamling av information

For att f4 en god uppfattning om skidakning och skidans egenskaper insamlades information som var
relevant for arbetet. Informationsinsamlingsfasen var vérdefullt for gruppen eftersom det gav bred
kunskap om olika skidtyper, skidtermer och skidans uppbyggnad med medférande egenskaper.

Informationen anvéndes i utvecklingen av produkten och bidrog till beslutstaganden under projektets

gang.

4.1.2 Enkét

Projektet dr anvindarorienterat och dirfor dr det viktigt att forstd anvindarnas behov och
preferenser, ddrfor valdes det att gora en enkdt. Enkdten dr utformad med fokus pd att forsta
anvdndarnas behov, énskemdl och preferenser. Den dr utformad for att samla in information och
dsikter fran anvindarna sjdlva, med syfte att skapa insikt om deras perspektiv och erfarenheter.
Enkdten innehdller fragor och svarsalternativ som dr relevanta och meningsfulla for anvindarna, och

den struktureras pd ett sdtt som gor det ldtt for dem att delta och uttrycka sina asikter.

Enkdten kan exempelvis fraga om anvdndningen av en specifik produkt, deras upplevelser samt deras
onskemdl om forbdttringar eller nya funktioner. Genom att lyssna pda anvdndarna och samla in deras
dsikter och feedback kan enkdten bidra till att forma produktutveckling och designbeslut som bdttre

uppfyller anvindarnas behov.

Genomforande

En webbaserad enkit ansags fordelaktig, med tanke pa distansen till ndrmaste skidort dér sdsongarna
bor. Enkéten foljde en trattformad struktur med allménna och littbesvarade fragor i borjan till mer
specifika fragor, som kriver mer eftertanke, i slutet. Enkéten behandlade omraden som skidrutiner,

anvindarens nuvarande skidor och foredragen skidgrafik.

For att sdkerstélla att enkdten nddde sd manga skiddkare och sdsongare som mojligt publicerades
enkiten i1 "Skibums"-grupper pa Facebook. Dessa "Skibums"-grupper &r specifika Facebook-grupper
diar medlemmarna delar nyheter och uppdateringar om kommande evenemang pa den skidort som

gruppen ar dedikerad till, exempelvis "Nordic Skibums: Val Thorens".
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Inriktningen pa specifika Facebook-grupper exponerade enkéten for en bred och engagerad publik
med direkt koppling till skidakning och sésongslivet. Det 6kade chansen att fa svar fran personer med
relevanta insikter och asikter som kunde bidra till projektet. Pa sa sétt kunde enkéten sékerstélla att
malgruppens behov och 6nskemal uppdagades pé ett adekvat sétt och att resultaten blev pélitliga och

representativa for den undersokta gruppen.

Resultat

Enkéten resulterade i 180 unika svar fran personer som har

Park

intresse for skiddkning och att gora sésong i Alperna. 9%

Resultaten visade att sisongarnas skidakning varierar mellan B ;‘g %
pistédkning, off-pistakning, parkdkning och randonee. Pist- och 15%

off-pistdkning var de vanligaste aktyperna och stod for cirka

80% av skidakningen, jimnt fordelat med nistan 40% vardera,

(figur 23). Randonee och parkakning hade en ldgre andel bland o

sdsongarna. Baserat pa det drogs slutsatsen att en all-mountain 37%

skida skulle vara mest limpad till att mota anvindarnas behov. Figur 23: Diagram 6ver aktyp

Resultaten frén unders6kningen visade att dver 65% av de tillfrigade for nérvarande dger och éker pa
en all-mountain skida (figur 24). En tydlig aspekt som framkom i enkédten var vikten att skidan skulle
fungera under alla forhallanden. Lekfullhet och stabilitet var ocksé tvd egenskaper som virderades
hogt av respondenterna vilket manga all-mountain profiler har. Det stodjer ytterligare idén om att
skidan bor ha en all-mountain profil.

Procentuell 6versikt over vilket skidtyp de svarande ager

100 [~

80 [~

40 [

| S | F - | SO | e | |
All-mountain Carving Freeride Twintip Randonee

Figur 24: Diagram pa skidtyp
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Férg- och grafikmissigt syntes ett tydligt monster i enkétsvaren.

Respondenterna foredrog skidor med enkel, ren och minimalistisk design. W wm
Subtila eller symmetriska monster med naturinspirerade farger som ar

latta att matcha med skidkldder vardesattes hogt. Skidorna bor vara

eleganta och unika, men inte for 6verdrivna eller "over-the-top". Nagra av

de mest védrderade orden som anvéndes for grafiken var stilren, enkelhet

och tydliga farger. Enférgade skidor med ndgra sma detaljer stimmer vél

overens med Norse befintliga skidor och deras grafiska design.

*

Figur 25: Populdraste designen.
Black Crows, av Skistore.se.
Atergiven med tillstdnd

Foredragna former for skidans tip och tail behandlades ocksé 1
enkiten, och slutsatsen var att mjukare och rundare former féredrogs

framfor mer fyrkantiga former.

Tip Tail

i <« > ik <« e L

Figur 26:Populdra tip- och tailformer

4.1.3 Persona

Personas dr fiktiva karaktdirer som skapas och beskrivs utifran information insamlad om mdlgruppen
(via exempelvis enkdter eller intervjuer) och representerar olika anvindare i den valda malgruppen
som produkten designas for (Osterlin, 2016). Personas dr anvindbara for att hjdilpa till att forstd
mdlgruppens behov, motivation, beteenden, och upplevelser for att designa och skapa en sd bra

produkt som mojligt.
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Genomforande

I projektet skapades tvé olika personas fOr att béttre forsta och ritta sig efter malgruppen. Personorna
ar konsneutrala for att fokusera pa deras behov och beteenden i stillet for konsnormer. Max och Kim
skapades utifrdn enkéten och personliga erfarenheter av sdsongare. De var till hjéalp under
produktutvecklingen som ett bollplank nir gruppen skulle generera olika idéer och underléttade
beddmningen om losningarna métte anviandarnas behov genom att stélla fragan “Skulle Max och Kim

uppskatta detta? Varfor/varfor inte?”

Resultat

Persona 1: Max, 18 éar, dr en passionerad skidakare som

andas skidor. Han har precis gétt klart gymnasiet och laddar

upp infor en sdsong i alperna till vintern. Han har akt skidor

hela sitt liv och langtat efter att fa gora en sdsong pa skidort,

precis som sin pappa gjorde i Max alder. Under

gymnasietiden har Max jobbat och tjdnat ihop pengar for

sdsongen och ska nu kopa ett par skidor som ska passa bra. ‘
Han aker mestadels “offpist” men gillar dven att kora korta

svéngar 1 pisten, till och med lite puckelpist om det finns.

Figur 27: Persona Max.

Han &r en lang och ganska stor kille som behover rejila skidor med bra kvalitet sa att de inte gar
sonder. En tanke som Max har &r att han ska sésonga flera ganger och forutsitter att skidorna han
koper ska halla lange eftersom han ldgger ner mycket pengar pa dem. Hans forutséttningar infor
sdsongen dr att maximera antalet skiddagar sa mycket som det gér, skapa minnen med vénner pa

berget, festa med sina kompisar och kanske till och med ldra sig bakatvolt.

Persona 2: Kim, 22 &r gammal, gillar att &ka skidor och det brukar bli en
vecka varje dr, men skulle inte kalla sig for en “skidnérd” som har stenkoll
pa olika skidor och dess egenskaper sinsemellan. Ska nu ta ett sabbatsér fran
sitt efter-gymnasiet-jobb som montor pa Volvo och sidsonga i alperna. Manga
kompisar aker i vdg och backpackar i Asien men en sidsong i alperna lockar

mer &n ndgon ménad i Thailand med viska pa ryggen.

Har under sin uppvixt akt pa skidsemester med familjen under skolloven och

har alltid hyrt sin utrustning p& den besokta skidorten men vill nu infor

sdsongen kdpa ett par egna skidor. Kim dr inte sa 14ng och ganska nétt i

Figur 28: Persona Kim
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kroppen och vill hitta ett par skidor som passar bade kroppen och sitt nya snygga skidstill som

inforskaffades till forra skidresan.

Under skidresorna med familjen har &kningen endast skett i pisten, men sen resorna dvergick till
skidresa med kompisgénget har intresset for off-pistdkning dkat. Det ar ju sa roligt att hitta végar i
skogen mellan backarna tillsammans med kompisarna, speciellt nér det ar 16ssnd och ndgon vurpar

och sen sitter fast med 16ssnd upp till midjan.

Kims férvantningar pa sdsongen &r att triffa nya vénner, hitta och ga pa bra afterski och skapa
oforglomliga minnen. Andas och lever inte skiddkning men vill fa ut s& mycket av skiddagen som
mojligt och ar darfor dr tanken att vara uppe tidigt for att hdnga pa laset till liften, dven fast man ar lite

trott fran gardagens festande. ..

4.1.4 Moodboards

En moodboard dr collage av bilder, texturer, former och material som kan uttrycka en kdnsla eller
visualisera miljéer som representerar mdlgruppen i ett projekt (Johannesson m.fl., 2013).
Moodboards dr ett verktyg for produktutvecklare att samla visuella intryck och dra inspiration frdn
for att driva arbetet framdt. En moodboard kan ha ett 6vergripande tema for en specifik aspekt av
projektet och flera moodboards kan anvindas under projektets gang och dessa ses som ett levande
dokument som uppdateras allteftersom projektet fortskrider. I detta projekt anvindes det for att
gestalta och visualisera mdlgruppen samt for att formedla en kdnsla och en samlad bild av de olika

vdrdeord som skidorna ska uttrycka och vara inspirerade av.

Genomforande

Tidigt i projektet skapades individuella moodboards som representerade synen pa malgruppen. Syftet
var att mala upp en tydlig bild av malgruppen och dven jamfora gruppmedlemmarnas uppfattning av
sdsongaren for att sdkerstilla den gemensamma forstaelsen av vad en sdsongare innebér. Bilder och

inspiration till moodboardsen samlades in via olika webbplatser och egna erfarenheter fran skidresor.

Resultat

Moodboardsen visade den typiska sdsongaren, deras vanor och intressen under sin tid pé skidorten
samt skidkladsel och olika situationer de kan befinna sig i (figur 29). Gemenskap, frihet,
underhallning, fart och flékt var centrala ord vid skapandet av moodboardsen. Dessa gav gruppen en
konkret och visuell representation av malgruppen och deras preferenser. De fungerade som
inspirationskéllor och vigledning genom arbetsprocessen, vilket bidrog till att utveckla en produkt

som pa bista sitt speglade malgruppens behov och énskemal.
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Figur 29: Moodboard om sdsongaren

Under senare del av projektet skapades dven moodboards dver olika teman som behandlades i
gruppens Word Association (beskrivs i 3.4.1) vilka skulle fa uttryck i skidans grafik. Dessa tva
moodboards gestaltade och mélade upp begreppen Rock n” Roll (ur ett sdsongarperspektiv) (figur 30)
och Social Hallbarhet (figur 31), vilka var viktiga nyckelomraden for skidans uttryck och grafik. Rock
n’ Roll boarden hade fokus pé det fartfyllda, adrenalinpumpande och festliga situationerna medan den

socialt hallbara boarden hade fokus pa gemenskap, det sociala umgéinget och den trygga framtiden.
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Figur 30: Moodboard pd Rock n "Roll for skiddkning
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Fi fgur 31: Projektgruppens firgpalett 6ver identifierade firger fran trendspaningen
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4.1.5 Trendspaning

Trendspaning dr en metod for omvdrldsanalys dér pagdende och framtida trender inom olika
omrdden, exempelvis fdrg, form och grafik, identifieras och analyseras (J. Tuveson, Personlig
kommunikation, 23 mars 2021). Undersékning av trendprognosrapporter kan forutséga trenders
utveckling vilket skapar ett underlag for strategiska produktutvecklingsbeslut for konkurrenskraftiga
produkter.

Genomforande

En gedigen trendspaning utfordes och omfattade trender och tendenser inom férg, grafikstil samt
kommande konkurrerande skidmodeller. Trendrapporter inom mode- och marknadsforingsbranschen
forutspadde férg- och grafiktrender medan en
forhandsvisning av kommande skidor gav en
insikt i skidmarknadens utveckling. En langsiktig

bedomning av trendernas utvecklande var en #831d15  #6a2d2a #4fla28 #3ela29 #402850

utmaning for projektet eftersom langsiktiga

#c3d67b  #9ccl76

trendrapporter inte finns tillgdngliga med

projektets resurser da vélutvecklade

#d5df9¢  #eeefbf #f9dc47 #f7b824 #e0b23d

trendrapporter krdver en stor ekonomisk budget
for att tillhandahalla. P4 grund av detta gors

. . .1 #606165 #353636 #3e5175 #94b1dc
beddmningen att inte agera pa troliga

microtrender utan utga fran trender som stadigt

CZAVIOR RN #bfaf91  #beb7a7 #e4d8c2 #d7d4d6

okat. Microtrender undviks eftersom dessa
trender blir oattraktiva efter en kort tidsperiod.

Figur 32: Projektgruppens firgpalett 6ver
identifierade firger frdn trendspaningen.

Resultat

Trendspaningen resulterade i en ihopsatt fargpalett (figur 32) med farger som forutspas vara populéra
framover. WGSN (ett trendprognosforetag) har forutspatt fem nyckelféarger for hostens och vinterns
farger under sdsongen 2024-2025 (WGSN, 2022). Dessa farger bestar av tvd dimpade varma roda
och lila férger samt naturinspirerade gra, aprikos och grona farger. Liknande férger aterkommer i
Pantones trendrapport dver fashionfarger for vintern 2024 och i denna rapport finns dven jordnéra
fargtoner och méttade pastellfarger (Pressman, 2023). Djarv, livfull farg och grafik &r ndgot som
namns i flera grafiktrendrapporter vilket ocksa stimmer 6verens med férgerna i Pantones
trendspaning. Hallbarhetsdriven grafik med naturliga monster och texturer ndmns ocksé i olika
grafiktrender (Bicaku, 2023; Howarth, 2022) vilket gér hand i hand med de jordiga naturfargerna fran

fargspaningen.
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En grafikstil som Okat kraftigt under de senaste &ren dr den fargsprakande minimalismen, som vill
sdga mycket genom att séga lite och forlitar sig pé rena linjer och uttryck. Maximalismen, vilket dr
motsatsen till minimalismen, har stadigt okat i popularitet menar Howarth (2022) i sin trendspaning.

Han nédmner dven Generation Z som typiskt dras till denna typ av grafik. Safko (2022) rapporterar i

sin trendspaning att surrealismen 4r en kande trend, vilket &ven Howarth (2022) tar upp i sin rapport

men visar pa att intressen dock sjonk under 2022.

Evo som ér en aterforséljare av skidor har publicerat en forhandsvisning 6ver kommande skidor for
sdsongen 2024 och dessa skidor foljer de trender som noterats i trendspaningarna. Bland annat syns
Black Crows typiska minimalistiska design i ett utbud av béde djérva och livfulla jordiga fargskalor

(Evo, 2023).
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Figur 33: 2024 Black Crow Skis.
Kommentar. Frdn Evo, 2023, https://www.evo.com/discover/ski/gear-preview. Atergiven med tillstind
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K2, Atomic och Line har samtliga en maximalistisk, och aningen surrealistisk, design. Slutsatsen kan
dven dras att de skidmérken som siljer bést i Nordamerika skiljer sig grafikméssigt frén de som séljer
bast i Europa. I Nordamerika dominerar de maximalistiska skidorna med mycket detaljer och monster,

medan de avskalade och enkla skidorna har 6verhanden i Europa och Norden.

ine, une Lung™ Juing ™

A A X

Atomic
Figur 34: Bilder pad skidor som sdljs mycket i Nord Amerika.
2024 K2 Mindbender C Skis, K2 Reckoner Skis; 2024 Atomic Bent Family Skis; 2024 Line Pandora Skis Collection,

2024 Line Blend, Tom Wallisch Pro, Honey Badger, Honey Bee skis. Kommentar. Frdn Evo, 2023,
https://www.evo.com/discover/ski/gear-preview. Atergiven med tillstind.

Skillnaden i grafik mellan ldnga skidor och kortare skidor uttrycktes tydligt som en herr och damskida
dar herrskidan tenderade ga i morkare och dimpade rdda, gula och jordiga farger medan de kortare
damskidorna gick i ljusa pastellfdrger i rosa, lila och turkost.

TR

o 0\ (2%

Figur 35: Typiskt exempel pad herr- och damskida.
2024 Blizzard Rustler & Sheeva Skis Kommentar. Fran Evo, 2023, https://www.evo.com/discover/ski/gear-preview.
Atergiven med tillstind
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Som Howarth ndmnde &r Generation Z mer dragen till det maximalistiska uttrycket men det ska tas i
beaktning att hans trendspaning ir gjord pa uppdrag av ett amerikanskt bolag och kan vara vildigt
amerikanskcentrerat dir de maximalistiska skidorna dominerar marknaden. Aven fast detta projekt har
Generation Z som malgrupp bor den geografiska aspekten tas i beaktning i den kreativa processen

eftersom Norse Skis dr ett nordiskt bolag och da bér tilltala den europeiska malgruppen.

4.2 Kreativa processen, idéfasen

Under idéfasen anvinde projektgruppen kunskapen frén inspirationsfasen for att generera idéer och
koncept som méter anvdndarnas behov och forvantningar. Féljande avsnitt beskriver de metoder som

anvants under idéfasen och deras resultat.

4.2.1 Word Association

En av metoderna som anvdndes var “word association”, ordassociation. Det gdr ut pd att hitta ord
associerade till specifika nyckelord for att vidga och utforska begreppet. Syftet med metoden dr att
vidga idéerna for att underldtta idégenereringen och dven sdkerstilla att gruppen delade en
gemensam forstdelse av varje nyckelord. Metoden innebar att generera ord som dr associerade med
det ursprungliga ordet. Deltagarna anvinde sig av nyckelorden och skrev ner andra ord som

upplevdes tillhér samma kategori.

Genomforande

Ord som anvéndes var Skiing, Sustainability och Rock N'roll. Skiing valdes for att kartligga vad som
ar kopplat till skiddkning och vidga begreppet. Sustainability valdes eftersom det 4r en viktig del av
Norse identitet och att skida utstrélar longevity. Norse vd Patrik ville att skidan skulle uttrycka “Rock
N’ Roll” i den bendmningen att blicka tillbaka och knyta an med hur skidakning ség ut forr. Dé var
bilden av skiddkare var tuffa grabbar i langt hér, utan hjalm som akte i ilfart nerfor berget pa plastbitar
under fotterna. Patrik ville lyfta fram den vaghalsiga sidan av Rock N’ Roll och implementera det i
sina skidor, sa darfor valdes det som ett ord i Word Association. Senare utforskades begreppet

ytterligare med moodboards som beskrivits ovan.

Resultat

Metoden resulterade i en méngd associerade ord som vidgade gruppmedlemmarnas uppfattning av
begreppen (figur 36). Fran orden som genererades i metoden skapades en semantisk ordskala (figur

37) som skulle fa uttryck i skiddesignen, bade i form och grafik. Orden var med som underlag nir
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grafiken genererades och hade olika tyngd vid varje workshop som beskrivs i 3.4.3.

Figur 36: Word Association

Glad Minnen

Odmijuk Oforutsagbar
Individuell VéghaIS|g

Frack

Social

Skrikig Nostalgi -

Jag.
Figur 37: Semantisk ordskala

4.2.2 Workshops

For att generera ett brett utbud av idéer for skiddesignen, anordnades flera workshops. Det priméra
malet var att frimja kreativitet och sikerstilla en méngsidighet av olika koncept for projektet. De
olika workshopsen hade véxlande teman for att f4 en méngsidighet med varierande koncept. Ord frén
bland annat word association anvédndes. Det olika workshopsen hade fokus pa grafik och firg, eller

fokus pa figur, form och kénsla.
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Brainwriting

Brainwriting-tekniken anvindes flitigt i projektet. Det gdr ut pd att projektmedlemmarna sitter var for
sig och brainstormar (Osterlin, 2016), i detta fall skissa grafik pd skidorna. Brainwriting som metod
har sin styrka i att den frimjar divergent tinkande hos gruppmedlemmarna genom att de individuellt
genererar idéer oberoende av varandra. Genom att ldta medlemmarna arbeta enskilt undviks idéerna
att gd i samma spdr och tankemonster. Ddrefter ges majlighet for gruppmedlemmarna att jamfoéra och
diskutera sina genererade idéer, vilket underldttar en kollektiv idéutveckling. Denna process skapar

en dynamisk och 6ppen miljo ddr nya perspektiv kan blomstra och bidra till en mer omfattande och
varierad idégenerering.
Genomforande

Stor idérymd efterstrivas och for att inte fastna i samma tankemdnster anvédndes olika teman och

verktyg i varje pass, saisom akvarell, markers, Adobe Illustrator och pennor.

C WYER M\ \\ \ \\

A

Figur 38: Workshop: Mdlning av grafik

Samtliga forslag analyserades och dterkopplades till personan och malgruppens dnskemal for att
senare vidareutvecklas och sammansla intressanta idéer som sedan itererades pa nytt allt eftersom

projektet fortskred.
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Tillverkning av mockups

En mockup dr en modell av produkten som kan anvindas for utvirdering och analysering, bland
annat.

Genomforande

For att testa hur olika tip och tail kéndes skapades olika mockups av skidprofilen. De olika modellerna

gjordes i fullskala for att kunna stilla sig p4 dem och fa en kénsla f6r hur de kéndes. Skidorna skrevs

ut i fullskala 6ver sex A4-papper som sedan klistrades ihop.

Figur 39: Workshop: Hopsdttning av skidmodell

De olika modellerna gjordes dven i kartong for att kunna bojas och gen en kénsla av hur rockern
skulle se ut med skidan form. Forst skapades en liten kartongmodell for att enkelt &ndra och testa

rockern 1 realtid.

Figure 40: Liten kartongmodell
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Nér ungefarlig dnskat uttryck skapats tillverkades en kartongmodell i fullskala for att fa
helhetsintrycket av den verkliga skidan (figur 41). Gruppen insag att den fullskaliga mockupen fick ett
annat uttryck pa tip och tail nér de bojdes upp.

! el 5
(AR

Figur 41: Workshop: tillverkning av skala 1:1 skida

For att sékerstélla att kéinslan och formen fortfarande var rtt pa tip och tail fick skidentusiaster i
gruppens omgivning testa att stilla sig pd mockupsen och ge feedback pa upplevt uttryck. Den tankta
formen pa tailen fick positiv respons av testpersonerna som tyckte formen utstralade en frackhet och
intrycket av mojlig bakatakning utan en dykande tail. Den ténkta formen pa tippen fick inte samma
respons; den upplevdes stabil men mjuk och mesig vilket inte stimde 6verens med den semantiska
ordskalan. Detta gjorde att gruppen fick iterera tippen igen for att hitta rétt form som skulle ge ratt

uttryck.

Efter flera olika varianter och diskussioner med Patrik resulterade det i en tip som hade ett mer kantigt

uttryck. Det drogs inspiration fran Polestars bilmodeller dér de har skapat “mjuka kanter” da formerna
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pa langt hall ser mjuka ut men pa néra hall ser de harda ut. Den nyskapade tippen hade skarpare

Overgéangar i sina bdjningar likt bilmodellen. Skidentusiasterna fick testa den nya designen pé tippen

och upplevde direkt en helt annan kénsla dér fart och friackhet tridde fram, vilket efterstrivades i

enlighet med den semantiska ordskalan och den nya tippen ersatte den dldre varianten.

IS

Figur 42: Olika designs pd tip av kartong

4.3 Implementering

Kreativa processen med Word association, Brainwriting och workshops lade grunden for resultatet av
form, profil, namn och grafik. Den kreativa processen utforskade och genererade manga olika
16sningar och idéer for utseendet av skidan med hjilp av de ovan nimnda metoderna. Utfallet av den
kreativa processen redogdrs enskilt i form av skidornas ldngd, form och profil, firg och grafik, och
namn. Varje aspekt har haft en egen designprocess, fran idéutveckling till urval och analys, med
flertalet iterationer for att fora designarbetet framat och forbéattra designen. Enkétens resultat rorande
vilken typ av skiddkning som sdsongaren mestadels sysslar med har dragit slutsatsen att en all-
mountainskida dr idealt for en sdsongare som vill fa ut det mesta av sin skiddkning. Detta gjorde att

den kreativa processen inriktades pa den kategorin.

4.3.1 Langd

Langden pa skidorna &r 183 centimeter. Orsaken ér att den langden séljer mest hos Norse och
vanligtvis sldapps den forst for att se responsen fran marknaden och dérefter slépps fler langder av

modellen.

Innan langden bestdmdes diskuterade gruppen ldngdutbudet fér modellen och skapade fem olika
langder. Langderna som skapades skulle samtliga besitta samma egenskaper. Diskussioner uppstod

huruvida egenskaperna fordndras nér skidan skalas upp och ner for att nd de satta laingderna. Med
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skalningen fordndras proportionerna mellan skidans bredder (tip, tail och midja) vilket fordndrar

skidans egenskaper, till exempel svingradie.

Nir skidans ursprungliga langutbud bestimdes gjordes en marknadsundersokning dir olika modeller
och deras egenskaper studerades. Eftersom skidan ska vara av all mountain-karaktir ska skidan ha en
sviangradie pa 16-20 meter (Rantzow & Wingqvist, 2017) och darfor utvecklades bredderna

tillsammans med ldngden for att bibehalla den svingradien.

En grupp skidor bestdende av fem olika ldngder utvecklades (figur 43) och jamfordes med Norse Skis
nuvarande modeller. Med input fran Patrik pa Norse dndrades matten ytterligare for att béttre passa in
1 deras modellutbud. Avsikten var att skapa fem modeller av olika langd for att fa en “familj”, men

efter 6vervigande med Patrik bestdmdes att endast fortsitta utveckla 183:an.

194
Sidecut: 139 - 112 - 128

Radie 18 189

Sidecut: 137 - 107 - 124
Radie 18 183
Sidecut: 133- 98 - 121
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Sidecut: 129 - 96 - 115
Radie: 18
165
Sidecut: 124 - 90 - 108

Radie: 14

Figur 43: Olika storlekar pa skidmodellerna

4.3.2 Form och profil

Vid utveckling av skidans form och profil finns det tre avgérande dimensioner: midjebredd och
bredaste delen av tip och tail. Proportionerna mellan dessa dimensioner paverkar skidans egenskaper,

vilket i stor utstrackning avgor genomforda val.

Tip och tail har stor inverkan pé skidans semantiska uttryck och déarfor gjordes méanga olika varianter
under workshopsen, med enkéten, moodboard och personan som underlag. Valet av tip- och taildesign
genomgick en itereringsprocess med hénsyn till anviandarfeedback, expertinput och den 6vergripande

varumérkesidentiteten for Norse Skis, dndrades formen flertalet ganger.
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Idéfas

All-mountainskidor har typiskt midjematt mellan 80 - 110 millimeter (Rantzow & Wingqvist, 2017).
Majoriteten av sdsongarna aker pist eller offpist vilket gjorde att gruppen gick mot en bredare midja
och kom forst fram till 98 millimeter da det ar ett mer klassiskt midjematt pa en all-mountain skida.
Efter diskussion med Patrik p& Norse gick midjemattet upp till 104 millimeter pé lingden 183
centimeter dé de ville ha en skidmodell mellan deras nuvarande modeller The Enduro och The
Freeride. Denna éndring gér d&ven mot en mer off-pist-orienterad skida vilket ar fordelaktigt med

tanke pé att sdsongare ocksé aker randonne.

Nér midjemattet och svéingradie bestdmts var det viktigt att hitta rétt métt pa tip- och tailbredd, taper
och rocker for att fa egenskaperna malgruppen efterstriavar. Tippen bor vara bredare én tailen, vilket
ger bittre flyt i snon och ar en traditionell utformning for skidor. Midjemattet och sviangradien som
redan var satta gor att tip och tail bredderna blir ganska begrinsade. Efter att ha kollat pa Norse
nuvarande skidor och liknande modeller med samma svéngradie hittade gruppen tip matt till 134

millimeter och tail matt till 123 millimeter.

Skidorna kommer att ha bade tip och tail rocker for béttre lyft i puder, léttare svénginitiering och
forbattrad mandvrerbarhet, vilket alla varderas hogt av anviandarna. Det finns &ven storre camber dn
vad The Enduro har for effektivt kantgrepp i pisten. Kombinationen av rocker och camber gor skidan

bra under alla forhéllanden, en annan hogt rankad egenskap bland anvéndarna.

_ )

1830

65; g i

i 339

Figur 44: Skidans form och profil

Implementering

Bestdmning av form och profil baserades pa anvindarens behov och krav, samt egna erfarenheter.
Beslutet om vilka matt som skulle gé vidare innebar diskussion med handledare Patrik pad Norse och
svar fran enkéten. For det valda konceptet sattes tiprockern till 339 millimeter och tailrockern till 315
millimeter, vilket ger en idealisk kombination av flytning for offpistdkning och effektiv stalkant for
pistakning. Camberhdjden &r instélld pa 4 millimeter, en 6kning med 100% fran The Enduro, vilket
resulterar i en mer energisk skida som kan leverera mer kraft genom carvingsvingen. Tipp hojden ar

65 millimeter, vilket lyfter skidan i pudersnd och gor att den kan dka 6ver hirda partier i backen. Det
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ger dven ett mer harmoniskt utseende med lutningen pa rockern. Tail rocker dr 50 millimeter vilket

gOr det ldttare att aka bakat och utseendet liknar mer en twintip skida vilket Norse ocksé var ute efter.

I slutdndan valdes ovanliggande koncept. Konceptet dr en skida som presterar utmérkt i och utanfor

pisten, levererar stabila och energiska svéngar, samtidigt som den erbjuder en lekfullhet med bra flyt i

puder och enkel svéinginitiering.

4.3.3 Namn

Under informationsinsamlingen observerades konkurrenter modellnamn vilka ska spegla skidans

karaktér och personlighet. Namnet méste representera sdsongarskidans personlighet och Norse Skis

identitet samt passa ihop med deras nuvarande produktkatalog.

[défas

Idéprocessen borjade med att generera namn som kan tdnkas vara tilltalande for malgruppen och var

stimde Sverens med den semantiska ordskalan. Over 50 namn genererades och dokumenterades (figur

45).,

THE DOOOER
THE TIP-TAIL
THE COLLECTOR
EVERYDAY
CHASER
ALLDAY

THE JOURNEY
FULL SEND
SENDER
BENDER

THE SENDER
MAKING

THE MAKER
SHARP
GROOVING
MOOVING
THE FOOL
ANEX
ROCK&ROLL
THE FORCE
DREAMING
DAYnNIGHT
TOPMOPP
SHOWER

Implementering

THE KEEPER
MINE

THE ME
GREENEE
VIBING

VIBER

THE YES
RIGHT

SOLO

YOLO

ONE INDIVIDUAL
YO DUDE
BALLIN
SICKOS

SICK

TUNE

THE FLOW
LONGEVITY
YOUNGNESS
SCHOOLS OUT
OUT OF ORDER
TOXIC

THE FLASHBACK
THE RECALL

JOYFUL
SOCIAL
BREEZY
FREEZY

THE CONVERT
THE EXPLORER
EUPHORIA
JOVIAL

THE ADVENTURER
SNOWCHASER
PLAYMAKER
THE JOKER
WANDERLUST
ALL-APRES
BLUESKY
DAREDEVIL
THE HELI

NO PASS
EIGHT
HEADTURNER
RIDE

Figur 45: Namnidéer till skidorna

Niér gruppen undersokte namnen pé Norse skidor, The Freeride, The Enduro och Apex uppticktes de

att det fanns en beréttelse bakom namnen. Till exempel Freeride-skidan dr speciellt designad for

skidékning p& dagar med bottenldst puder, medan The Enduro-skidan klarar av olika hinder och

utmaningar pé berget, som i sporten Enduro. Namnet for den nya skidan behdver ocksa formedla en
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historia och finga koparens intresse. Sju av namnen ansags anspela en historia och beskriva

sdsongarens dag pa skidorna.

4.3.4 QGrafik

Projektet strdvade efter att skapa en skida som anvéndaren vill anvénda ldnge och halls attraktiv efter
flera ars anvindning. Hur en skidas utseende kan bibehallas attraktiv efter ménga dagar i backen

undersoktes.

Idéfas

Innan grafiken genererades diskuterades och idégenererades aspekter som gor skidan unik och for att
vara attraktiv for sdsongaren. Repor och solblekt grafik &r negativa aspekter som gruppen forsokte
vénda till positiva och eftertraktade aspekter. Repor bidrar till att skidan upplevs sliten vilket kan
resultera i att skidan kasseras i fortid. En idé var att ny férg syns dir en repa bildats for att den inte ska
kénnas skadad och sliten. Tanken é&r att skidan ska se “sliten” ut for att visa att man akt mycket skidor
och det syns genom den nya fargen som trader fram dér repan bildats. Denna idé arbetades inte vidare
med eftersom tekniken som anvinds for trycket av skidans grafik inte gér det mdjligt och skidans inre

uppbyggnad hade behovts undersokas for vidare utforskning av idén.

Kontinuerlig solexponering av skidorna som uppstar nir de anvands mycket kan orsaka blekning av
trycket vilket vanligtvis anses oattraktivt. Idén att trycket pa skidan dndrar farg vid solblekning gor att
grafiken fordndras over tid vilket innebar att skidan har ett grafiskt utseende vid kdp och ett annat
utseende efter 14ng tids anvindning. Konceptets lades ner efter insikten att tester huruvida olika farger

bleks inte gar att genomfora inom projektets tidsram.

Skidan genomgér temperaturforandringar under anvéndning. P4 bergstoppen &r det naturligt kallare dn
vid foten av berget vilket skidan upplever under ett &k. En idé var att grafiken pa skidan reagerar pa
dessa temperaturidndringar likt andra produkter s& som skedar som dndrar farg i varmt kontra kallt
vatten. Skidan skulle ha olika grafik beroende pa vaderfoérhéllandena och vilket hdjd skidan dr pé.
Denna idé avvecklades tidigt eftersom information om hur detta implementeras pé skidor ej finns att
ldsa om. Lentikulédrt tryck pé skidan diskuterades ocksa men vidareutveckling av idén lades ner pa
grund av att det idag inte dr mojligt att gora pa skidor och ansags bli ekonomiskt dyrt vid tillverkning

vilket skulle hoja forsdljningspriset och da dkar risken att forlora kunder.
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Teorin att foremal med stark personlig anknytning anvénds langre tidsméssigt kan anvéndas i
projektet. Tanken &r att en persons starka anknytning till sina skidor resulterar i ett langre anvdandande
och ett mer hallbart levnadsitt. Ur detta véaxte konceptet om en resejournal fram dér skiddkaren kan
skriva pé skidan om vilka omraden eller skidorter som ékts i. Med detta alstras minnen som skapar ett
starkt band mellan skidékaren och hans skidor. Konceptet med en resejournal ansags lovande enligt

gruppen eftersom personorna, Max och Kim, vill att sitt sisongande ska ge minnen for livet.

Figur 46: Exempel pa “resejournal”

Norse Skis huvudsakliga kundkrets &r nordbor och européer och dérfor ska grafiken tilltala den
geografiska malgruppen. Utifran enkéten och trendspaningen identifieras den europeiska skidgrafiken
som minimalistisk med enkel och avskalad grafik vilket kan urskiljas i Norse Skis befintliga
skidmodeller. Projektets skidgrafik ska bibehalla Norse identitet och uppné malgruppens preferenser
men samtidigt utstrala longevity. Denna anpassning var del av strategin for att skapa ett battre
forhallningssitt till produkten och mota kundernas forvantningar med Norse Skis som en framstdende

aktor inom en hallbar skidbransch.

Projektet fokuserade dven mycket pa att anvidnda sig av helfargade skidor med létta gradienter for att
bevara Norse Skis image. Den enkla och helfargade grafiken ger ett stilrent utseende som passar bra i

Norse Skis sortiment men ocksa 14tt att kombinera med skidkldder och andra accessoarer.

Figur 47: Exempel pd ldtt gradient som designades
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Norse-loggan dr en viktig komponent som alltid finns med pé skidmodellerna for att bevara Norse
Skis identitet. For att skapa olika uttryck anviandes logotypen pa olika sétt i grafiken. I vissa designer
anvindes den i en annan nyans dn skidornas huvudfarg, vilket skapade en tydlig kontrast och gjorde
att loggan “poppade” ut frén skidan. I andra designer skapades monster med loggan som gav ett nytt
uttryck som uppskattades av sdsongare som var med i enkéten. Det testades ocksa att redigera loggan i
den mén att skapa ett mer Rock 'n Roll uttryck, men det gjorde det svarare att kdnna igen loggan

vilket da séllningen bort.

Figur 48: Exempel, fordndring pd logga

I slutskedet av projektet foddes en ny idé. Att inféra en QR-kod i grafiken pa skidorna som &r kopplad
till en interaktiv och inkluderande plattform pa Norse hemsida dedikerad for skidentusiaster. Akaren
skannar QR-koden och ansluter sig till den digitala plattformen dér de loggar sina &k, delar sin
skidupplevelse, ger och tar emot rekommendationer om mojliga 8k och skiddestinationer, vilket
fraimjar samhorighet inom skidakningssamhaéllet och stirker den sociala kopplingen mellan varandra.
Sasongare kan via plattformen fa kontakt med andra sdsongare och utdka sitt kontaktniatverk med
andra akare. Enkétsvaren visade pa att skidcommunityt dr engagerad och entusiastisk och gérna delar

med sig av tips pa bra stillen att &ka pad och QR-koden mojliggdr det pa ett enkelt sétt

Figur 49: QR- till communitysida

Dessutom ger det dkad tillgang till information om sikerhet och risker pa berget, exempelvis
lavinfarliga omrdden. Genom att skidékare rapporterar om sina upplevelser pa vissa omraden kan
andra skidékare fatta vilgrundade beslut och minimera riskerna for olyckor och skador. Detta bidrar
till en tryggare och mer héllbar skidmilj6 dér skidakare njuter av sina upplevelser utan att utsétta sig
for onddiga faror. Denna integration av en dedikerad plattform tillgénglig via skidorna innebér en ny

dimension av social hallbarhet inom skidsporten. Genom att frdmja en kénsla av samhdorighet och
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mojlighet till interaktion och méten mellan skidékare kan denna 16sning bidra till att 6verbrygga
klyftor och frimja inkludering inom skidgemenskapen. Dessutom bidrar den 6kade tillgdngligheten
till information och sidkerhetsaspekter till att minska riskerna och frimja en tryggare skidmiljo.
Mgjligheten att organisera skiddkningsgrupper och gemensamma &kturer framjar inte bara socialt

nitverkande, utan 0kar dven trivseln och sédkerheten inom skidgemenskapen.
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5.1 Langd

Den slutgiltiga ldngden pa skidorna &r 183
centimeter. Det &r den forsta lingden som kommer
att produceras da det dr den mest séljstarka langden

1 Norse utbud.

5.2 Form

Som nédmnts ovan &r formen pa skidan inspirerad
fran andra all-mountain skidor pad marknaden.
Midjan dr 104 millimeter bred och har en latt
timglasformad form. Tip bredden &r 134 millimeter
och tail bredden &r 123 millimeter vilken kommer

ge en svangradie pa ca 18 meter.

For att uppna en balans mellan lekfullhet och
stabilitet har skidan en relativt lang rocker och
kraftig camber pa 4 millimeter. Det kommer
mojliggdra enklare svinginitiering och bli en mer
energisk skida. Tailrockern dr ocksa tillrackligt hog
for att kunna 4ka bakat och anvéndas som

parkskida.

Tippen upplevs mjuk pa langt hall men pa néra hall
gér den mot ett mer kantigt och hart uttryck.

=7 2 d3dO1dXd dH1

!

Figur 50: Slutgiltig design
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5.3 Grafik

Figur 51: Tip och skidan ddr "resejournalen” finns

Figur 52: Mittendel av skidorna med logga

=7 > d3dO 1dX4

Figur 53: Taildesign med logga och text

Grafiken bestér av en gré grundférg tagen ur fargpaletten (hex-kod #353636) som skapades utifran
trendspaningen. Denna avskalade bakgrund bryts av tvd Norsloggor som moéts dér bindningarna
vanligtvis sitter. Dessa loggor kan utldsas fran bada hall vilket aterkopplar till att tailens form
mojliggor att dka bakldnges. Dessa loggor tar inte 6verhanden i grafiken och bibehéller ett

minimalistiskt uttryck eftersom de har en gradient som smalter in i skidans graa bakgrund.
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Pa tippen syns loggan tillsammans med foretagets namn dér initialerna N och S ér i den gula
accentfargen (hex-kod #{f7b824) som é&terfinns pa undersidan av skidan. Under loggan finns
resejournalen med mojligheten att logga sina ak. Rubriken for journalen &r dopt till “Gigs” vilket

anspelar pa Rock N’ Roll-temat. Bergen &r en ytterligare indikation pé olika skiddestinationer.

Pé tailen syns skidans namn tillsammans med lingden och Norse logga i den gula accentfargen. Pa
den andra tailen syns éterigen Norse logga i accentfargen med streck ovanfor vilket ger intrycket av
fartrénder som bidrar till att uttrycka fart och flikt. Ovanfor denna logga sitter Norse klassiska
innehallsforteckning som beskriver skidans ingdende material. For att vidare behélla foretagets

identitet &r all text i samma typsnitt som nuvarande modeller.

Undersidan har en mjuk mixad gradient i den poppig gul accentfargen och en orange farg (hex-kod
#ec641e) tagen ur fargpaletten. Dessa farger syns tydligt, dr skrikiga och fracka vilket kommer fran
den semantiska ordskalan. Pa ena skidan star Norse och pa den andra Skis, tillsammans bildar de
foretagets namn. Texten kommer vara i storre eller mindre storlek beroende pé produktionsnumret.
Om 100 skidor produceras kommer de 25 forsta ha den minsta texten och de 25 sista
(produktionsnummer 75—100) ha den storsta texten. Det gor skidan unik och ger anvéndaren
ytterligare en anledning att vilja spara skidan och aka pa den ldnge eftersom det blir likt ett
samlarobjekt. Det skapar dven diskussion och igenkdnnande mellan skidédkare som kan se vilken batch
i skidtillverkningen skidan tillhér. Det var viktigt att Norse logga syns minst en gang pé varje skida
och dérfor sitter en logga pa vanstra tippen och den andra pa motsatt sida, hogra tailen. Den hogra

tailens logga ar uppochner for att pavisa mojlig bakatdkning tack varje tailens rocker.

w W w
Figur 54: Baksida av skidorna
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Norse bestiller sina sidoviggar fran Isosport och dessa finns endast i vissa farger. Sidoviggen som
valts &r ISODUR, P 108 C, med ID-nummer 1000 173 vilket &r en gul férg som matchar den gula

accentfargen.

Figur 55: Sidoviggfirg

5.4 Namn

Det valda namnet for det slutliga konceptet ar "The Explorer". Namnet passar mojligheten att utforska
och anteckna besokta skiddestinationer samtidigt som den bibehéller en likhet med Norse nuvarande
produktkatalog. Termen "explorer" hédnvisar till hur sdsongaren &r ute och uppticker bergets miljoer, i
pisten, off-pisten eller parken, med ocksé sig sjdlv under sdsongstiden. Dessutom aterspeglar namnet
skidékningens oforutsdgbara och dventyrliga karaktdr, sdsongaren vill upptiacka och uppleva nytt.

Varje ny dag i backen dr en uppticktsfiard och en chans att “explora” berget.
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6. Diskussion

| detta kapitel diskuteras de
metoder som anvdnts for att
na slutresultatet, hur
slutresultatet blev, samt dess
relevans. Detta gors for att
underséka om lampliga
metoder har anvénts under
projektet for att garantera
ett relevant resultat.
Dessutom gors en reflektion
kring vad som skulle ha
kunnat géra annorlunda och
vilka forbéattringsomraden
som finns.




6.1 Anvanda metoder och dess relevans

Projektgruppen har dgnat betydande tid at att forstd anvéindarna och deras produktbehov.
Enkétundersokningen visade sig vara en framgangsrik metod for att samla in anvéndardata.
Undersokningen var vil forberedd och riktade sig till ratt malgrupp. En forbattringsmajlighet ar att
kontakten med malgruppen skulle varit mer kontinuerlig under projektets gang for att fa
anvandarfeedback och utvérdera hur vél designbeslutet patalar malgruppen. Méjligen kunde detta ha
astadkommits genom anvéndning av Instagram-undersdkningar eller liknande verktyg, dven om det

fanns en risk att fel mélgrupp skulle nés.

Projektgruppen relaterade enklare med malgruppen genom de tva skapade personas vilka fungerade
som visualiseringsverktyg av sdsongare. Personorna baserades pa enkétresultaten och gruppens egna
erfarenheter och ansags som tillforlitliga representationer av anvéndargruppen. Anvéndningen av
personas starkte och validerade designbeslut genom att aterkoppla med anvéndaren. Moodboards
bidrog till processen genom att tillhandahalla visuell inspiration. De hjélpte gruppen att gora framsteg
och skapa designforslag for grafik och form som levde upp till mélgruppens forvéantningar och
uttryckte de semantiska ord som faststéllts. Moodboards ska betraktas som levande dokument som
uppdateras och dessa kunde uppdaterats oftare &n de gjort i projektet. Anledningen &r att den
semantiska ordskalan blev kdrnan i inspirationen och moodboarden blev ett komplement. Riktningen
och inspirationsfokus for designen fordndras under tidens gang och storre anviandning av moodboard

kunde gett ett mer vélgrundat resultat.

Trendspaningen gav insikt i trender som var aktuella och trender som kommer i snar framtid, vilket
var betydande i grafikgenereringen. Det fungerade som en referenspunkt under idéfasen, dir gruppen
anvande den insamlade datan som underlag och dven for att utvirdera om designen dverensstamde
med de vixande trenderna. En bredare trendspaning som ticker fler omradden én farg och grafik hade
gett fler inspirationskéllor. Det skulle gett en tydligare och mer omfattande bild av populéra trenderna
inom andra relevanta omraden for projektet exempelvis framtida bilutveckling och dess former. For
att ge gruppen &r béttre forstaelse och mer tillforlitligt resultat skulle trendspaningen ocksa kunna
innefatta en ldngre och mer djupgaende tidsram. Med en ldngre tidsram skulle gruppen fa en mer

komplett bild av trendernas hallbarhet och deras potential.

En méngd olika metoder och tekniker anvidndes under idéfasen for att komma pa innovativa idéer.
Word Association inledde idéfasen for att vidga viktiga vérdeord och ge inspiration och bredare

forstaelse for virdeorden. Metoden visade sig vara snabb, effektiv och var vérdefull for vidare
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utveckling som sdkerstéllde att gruppen var samordnade och arbetade mot ett gemensamt mél. Word

Association kunde gjorts i storre omfattning for att ytterligare utforska och vidga begreppen.

Workshopsen underléttade kreativt tinkande for att snabbt generera stor idérymd. Vissa workshops
saknade dock struktur, vilket resulterade i en farre kvalitativa idéer. En tydligare struktur for varje
workshop med generella teman hade lett till mer kvalitativa idéer. Brainwritingmetoden anvéndes
flitigt med olika medier vilka hade olika férdelar och nackdelar, exempelvis var Adobe Illustrator
fordelaktigt for precision och direkt omredigering men vildigt tidskrdvande jamfort med papper och

penna.

Sammantaget visar diskussionen om de anvinda metoderna att projektgruppen dgnade betydande tid
at att forstd anvindarna och skapa en tydlig bild av mélgruppen. Enkédtundersdkningar och
anvindningen av personas var effektiva verktyg for att samla in och visualisera anvindardata.
Trendspaning hjilpte gruppen att halla sig uppdaterad om de aktuella trenderna och sékerstélla att
designen var relevant och i linje med forvantningarna. Att anvinda olika tekniker som Word
Association och brainstorming kunde gruppen generera innovativa idéer och arbeta mot ett
gemensamt mal. Trots detta identifierade vi mojligheter till forbéttring, sdsom att ha en kontinuerlig

kontakt med malgruppen och inféra en mer strukturerad ram for workshopsen.

I nésta kapitel kommer vi att fokusera pa sjélva slutresultatet och utvérdera hur de anvinda metoderna

paverkade projektets framgéng.

6.2 Resultat och reflektion

Gruppen har noterat att de kunskaper som forvérvats genom programmet Design och
Produktutveckling har haft en betydande paverkan pa slutresultatet, arbetssittet vid problemhantering
och hanteringen av designprocessen. Designprocessen hjilpte oss att strukturera hela projekt fran
borjan och gav oss mojlighet att justera den efter behov. Vi visste av erfarenhet att processen
sannolikt skulle fordndras under projektets gang, vilket den ocksé gjorde, och vi dr glada att vi valde
en sadan flexibel designprocess. Vi ér overgripande ndjda med det resultat vi har levererat for
foretaget Norse Skis. Hallbarhet, vilket 4r en central virdegrund for Norse har integrerats i form av

longivity med resejournalen pé skidan.

Grunden av projektet har varit att skapa en skida for sdsongare. Skidorna ar lekfulla ver hela berget
tack vare sin form, tip och tail, samt rocker och cambern profil. Utformning gor skidorna litta och

behagliga att dka i pisten och ger ocksa ett bra flyt utanfor pisten. Enkédten har gett en forstielse och
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inblick 1 hur sdsongarens vanor ser ut och har lagt grunden for skidans utformning. Norse héllbara
image har bakats in med storytelling i form av en resejournal pé skidan som uppmanar skidikaren att
skriva ner platser som den varit pa. Pa lang sikt kommer skidan skapa en starkt personlig anknytning
till skidakaren vilket blir en produkt som vill sparas och forhoppningsvis hingas upp pa viggen som
ett minne av forna skidékardagar. Malet var att skapa nagot som skulle sticka ut ur Norse befintliga
sortiment och vara lite Rock n” roll (6nskemal fran Norse) jamfort med de andra modellerna. Dock
var det viktigt att ha kvar kdrnelementen som till exempel “innehallsférteckningen” pé skidan for att

visa miljotdnk och deras transparanta image, samt loggan.

Vi har strivat efter att skapa en inkluderande och jamstélld produkt som tilltalar en bred skara
skidékare. Genom att eliminera konsspecifika designelement och i stéllet fokusera pa estetik,
funktion, och prestanda har vi skapat skidor som kan anvindas av alla skidentusiaster oavsett kon pa

hela berget.

Genom de undersdkningar som har genomforts under arbetet har vi kunnat verifiera att grafiken pa
skidorna uppskattas av en majoritet av anvéndarna. Detta bekriftar att en estetiskt tilltalande design &r
av stor betydelse for att frimja ett starkt anvéindarengagemang och skapa en emotionell koppling till
produkten. Den emotionell koppling till produkten och den estetiskt tilltalande designen kan resultera

i ett langvarigt anvéndande.

Skidornas prestanda, som paverkas av skidans matt, har inte verifierats eftersom vi inte hade
mdjlighet att skapa prototyper eftersom resurser och tid var en bristvara. Om mdjlighet funnits att
snabbt och kostnadseffektivt producera prototyper av skidorna, skulle det haft en positiv inverkan pa
det slutgiltiga resultatet eftersom forbattringsomraden géllande prestanda da skulle kunna identifieras
och verifiera vélpresterande resultat. Genom att anvianda wellpapp skapade gruppen en 1:1 skala av

skidorna vilket hjilpte till att bekréfta att matt och grafik kéndes korrekta.

Tanken &r att Norse sedan ska lansera flera langder for att na flera potentiella kdpare. Vid varje
langdskillnad kommer &ven midjematt och tip/tailbredder bibehalla samma proportioner for att besitta

samma egenskaper. Det ska inte spela ndgon roll vem koparen ir, alla ska dka péd “samma” skida.
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| det har kapitlet besvaras

fragestdllningen och skidorna
resultat summeras.




7.1 Slutsats
Hur kan skidors grafik och form designas for att uttrycka longevity?

Vilken skidtyp passar sdsongaren? Vilken form och grafik tilltalar sdsongaren?

Hur slds anvindarnas krav och énskemdl ihop med grafik och form for longevitytink?

Resultatet av examensarbetet &r ett koncept relevant for Norse Skis. Det har skapats en all-
mountainskida som passar for mélgruppen sdsongare och kommer vara i bruk léng tid tack vare
grafiken med en resejournal som skapar minnen, vilket sisongaren ér ute efter under sin sésong.
Norse Skis har mojligheten att producera skidan framtagen under detta projekt eller anvéinda designen
som grund och inspirationskélla for framtida produktutveckling. Skidan som méter anvéndarnas
behov av en skida som fungerar pé alla delar av berget och spas bli framgéngsrika pa marknaden

bland skidakare som vill minnas sina skiddagar for livet.

Sammantaget kan ett par skidor med fokus pa anvéndaren och longevity designas genom att ta hinsyn
till skidornas kdnsloméssiga varde som anviandare kan utveckla med produkten och gemenskapen som

utformas under sdsongarlivet.
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Bilaga A — Enkatfragor

Hur gammal &r du?

o 18-22

0 22-26

0 26-

0O Annat... [Kort svarstext]

Sésongar du?

o Ja, klart!

o Nej, tyvérr!

0O Annat... [Kort svarstext]

Hur manga timmar spenderas pé skidorna under en dag?
o 0 timmar
O 2 timmar
o 4 timmar
O 6 timmar
O 8 timmar

Hur méanga dagar i veckan &ker du skidor?
o 1 dag

o 2 dagar

o 3 dagar

0 4 dagar

o 5 dagar

O 6 dagar

o 7 dagar

Hur fordelar du din skidakning. Fa totalt 100%
Pistdkning

Off-pis

Randonee

Parken

Vad for skidor har du nu?
o Carving

o All-mountain

O Freeride

o Twintip

o0 Randonee

0O Annat... [Kort svarstext]

Om du har fler an ett par, varfor?
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[Kort svarstext]

Hur gamla &r dina skidor?
ol-2ar

02-4ar

0 5-6 ar

o 7+ ar

Hur méanga sdsonger anvdnder du dina skidor innan du koper ett par nya?
O 1 sdsong

O 2 sdsonger

O 3 sdsonger

0 Hela livet

0O Annat... [Kort svarstext]

Vad ir den viktigaste egenskapen hos en skida enligt dig?
[Kort svarstext]

Vilken farg/grafik/monster gillar du mest?

| & aa
| b4
, i = -
|
|
- |

1 6 7 8 9 10 11
ol o2 o3 o4 oS5 o6 o7 o8 o9 olo oll

<

[ )
o
CN\: o 7e N\ , &)

4

&I ¥, W

Varfor valde du de fargerna/grafiken/monstren?
[Kort svarstext]

Ar det ndgon form som du foredrar mer?
ol o2 o3 o4
o5 o6 o7 ol

Varfor valde du den formen?
[Kort svarstext]

Vad gor en skida hallbar?
[Kort svarstext]
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Vad for underhall gor du pé dina skidor?
[Kort svarstext]

Hur forvarar du dina skidor?
[Kort svarstext]

Vad ér du villig att betala for en skida? (ej bindning)
0 <4000 kr

o 4000-6000 kr

o 6000-8000 kr

o 8000—10 000 kr

o 10 000—12 000 kr
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Bilaga B - Persona

Persona 1: Max, 18 ar, dr en passionerad skidakare som andas skidor. Han har precis gatt klart
gymnasiet och laddar upp infor en sidsong i alperna till vintern. Han har &kt skidor hela sitt liv och
langtat efter att f4 gora en sidsong pa skidort, precis som sin pappa gjorde i Max alder. Under
gymnasietiden har Max jobbat och tjdnat ihop pengar for sdsongen och ska nu kdpa ett par skidor som
ska passa bra. Han dker mestadels “off- pist” men gillar dven att kdra korta svéngar i pisten, till och

med lite puckelpist om det finns.

Han &r en lang och ganska stor kille som behdver rejéila skidor med bra kvalitet sa att de inte gar
sonder. En tanke i Max huvud é&r att han ska sésonga flera ganger och forutsitter att skidorna han
koper ska halla lange eftersom han lagger ner mycket pengar pa dem. Hans forutséttningar infér

sdsongen dr att maximera antalet skiddagar s& mycket som det gar, skapa minnen med vinner pa

berget, festa med sina kompisar och kanske till och med ldra sig bakatvolt.

Persona 2: Kim, 22 ir gammal, gillar att 8ka skidor och det brukar bli en vecka varje &r, men skulle
inte kalla sig for en “skidnoérd” som har stenkoll pé olika skidor och dess egenskaper sinsemellan. Ska
nu ta ett sabbatsar fran sitt efter-gymnasiet-jobb som montér pa Volvo och sésonga i alperna. Ménga
kompisar aker ividg och backpackar i Asien men en sésong i alperna lockar mer &n nagon manad i

Thailand med viska pa ryggen.

Har under sin uppvaxt akt pa skidsemester med familjen under skolloven och har alltid hyrt sin
utrustning pa den besokta skidorten men vill nu infor sdsongen kdpa ett par egna skidor. Kim 4r inte
sé lang och ganska nitt i kroppen och vill hitta ett par skidor som passar bade kroppen och sitt nya

snygga skidstill som inforskaffades till forra skidresan.

Under skidresorna med familjen har 4kningen endast skett i pisten, men sen resorna dvergick till
skidresa med kompisgénget har intresset for off-pistdkning dkat. Det ar ju sa roligt att hitta végar i
skogen mellan backarna tillsammans med kompisarna, speciellt nér det ar 16ssné och ndgon vurpar

och sen sitter fast med 16ssnd upp till midjan.

Kims forvantningar pa sdsongen &r att triffa nya vinner, hitta och g pa bra afterski och skapa
oforglomliga minnen. Andas och lever inte skiddkning men vill fi ut s& mycket av skidagen som
mojligt och &r darfor ar tanken att vara uppe tidigt for att hinga pa laset till liften, dven fast man ar lite

bakis fran gardagens festande...
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Bilaga C — Grafik
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